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EXERCICIO DE 2023

PROCESSO LICITATORIO N°: 009/2023

- MODALIDADE: CONVITE N°: 002/2023
RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001 .4003.3.3.90.39.00-D0025

campanhas de interesse da Camara Municipal, no exercicio de 2023.

st AUTUACAO

a autorizag@o e demais documentos que seguem.

)
V!
ADRIELE ADILAINE COSTA

Presidente da Comisséo de Licitagcao

SINTESE DO OBJETO: Prestacéo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa,
produgéo, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas €

Aos 16 dias do més de margo de 2023, nesta Camara, eu, Adriele Adilaine Costa, autuei

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

,}'i.«n‘ry"""“”

Camara Nanicipal
Rio Piracicaba |

2y g gelielone:




CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo www.camararp.

camararp@camararp.mg.gov.br

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N°: 002/2023

REQUISICAO

Considerando a necessidade de divulgagao dos atos da Camara Municipal de Rio

Piracicaba e sabendo que a comunicagdo & um instrumento fundamental de
informacao disponivel para a sociedade.

Considerando a necessidade da contratagdo dos servicos os quais sao
fundamentais para a criagao de layouts como: Calendario de Reunides ordinarias,
Mogées de Aplausos, Convites, Layouts para o jornal institucional da Camara
Municipal, dentre outros. Considerando também que a contratagéo dos servicos €
essencial para que se cumpra 0s principios da legalidade e transparéncia na
divulgacao dos atos do Poder Legislativo de Rio Piracicaba.

Considerando por fim que as informacoes é de interesse de todos, portanto &
legitima a publicidade dos atos da Camara Municipal, desde que tenha carater
informativo, educativo ou de orientacao social e que dela néo constem nomes,
simbolos ou imagens que possam caracterizar promogado pessoal de autoridades

ou servidores publicos.

Venho solicitar a realizagao de Processo Licitatério, tipo Convite, a fim de atender
as necessidades da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Rio Piracicaba, 16 de margo de 2023.
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SEBASTIAO ROMULO LINHARES
Presidente da Camara

Camare Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 o gt
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PORTARIA N° 003/2023

DESIGNA OS MEMBROS DE COMISSAO
PERMANENTE DE LICITAGAO DA
CAMARA MUNICIPAL DE  RIO
PIRACICABA PARA O EXERCICIO DE
2023:+

e O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicoes,
RESOLVE:

Art. 1° Fica designada a Comissao Permanente de Licitagao da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Adriele Adilaine Costa, Inéz

Aparecida Leite e Vanilza Auxiliadora Souza Caldeira.

Art. 2° Fica designada presidente da aludida Comissdo a servidora Adriele
Adilaine Costa.

Art. 3° Fica designado como suplente de qualquer um dos membros da Comissao

Permanente de Licitacao, a servidora Lucia Aparecida dos Santos.

Art. 4° A investidura dos membros supracitados tera vigéncia a partir da data
desta Portaria até o dia 31 de dezembro de 2023.

Art. 5° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2023.

% Confere com o Original e Dou Fe

SEBASTIAO ROMULO LINHARES
Rio Pi 103 2
Presidente da Camara mdmm{' I7g : el
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Diretor (a) Geral

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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AUTORIZAGAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n® 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatério para contratagdo de agéncia de

propaganda para prestagao de servigos de publicidade no exercicio de 2023,

e, em atendimento ao disposto no inciso Il do art. 16 da Lei Complementar n® 101

de 05 de maio de 2000, declaro que a despesa tem adequagédo orgamentaria e

financeira com a lei orcamentaria anual, compatibilidade com o plano plurianual e

com a Lei de Diretrizes Orgamentarias.

Rio Piracicaba, 16 de marco de 2023.

—
SEBASTIAO ROMULO LINHARES
Presidente da Camara

2

Cimara ‘}??Mapafv
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG / _ Rio Piracicaba
[/

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

A
S —
rivecia d Soge




L 5 <

camararp@camararp.mg.gov.br \ :'.:_m""'%'_?

p@ p.mg.g -y
De: Filipe Rosa [filipe@lumecomunicacao.com] u—-’
Enviado em: sexta-feira, 3 de fevereiro de 2023 18:18
Para: ‘camararp@camararp.mg.gov.br'
Assunto: RES: SOLICITAC-AO DE ORCAMENTO- PUBLICIDADE 2023
Boa tarde!

Segue abaixo retorno:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os
custos internos baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: 50%(Cinquenta por cento).

_b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
_obre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragao de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicio ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacgéo, sera de: 15%(Quinze por cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Cémara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e 0
servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servigo ou suprimento, sera de: 10%(dez por cento);

d) Desconto padrdo sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados aos
veiculos por ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da agencia) 20%
(vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Zrenciosamente,

Filipe Rosa 31 2517 5265 | 31 O 9844 7460
Diretor lumecomunicacao.com

De: camararp@camararp.mg.gov.br <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: sexta-feira, 3 de fevereiro de 2023 15:17

Para: Filipe Rosa <filipe@lumecomunicacao.com>
Assunto: SOLICITACAO DE ORGAMENTO- PUBLICIDADE 2023

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de1Minas Gerais), para fins de autuagéo de




Processo Licitatério para contratagdo de Servigos de Publicidade e Propaganda, aV

serem prestados a esta casa no exercicio de 2023, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os
custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: %( por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragdo de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagéo, sera de: %( por cento).

¢) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o
servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servigo ou suprimento, sera de: %( por cento);

d) Desconto padrdo sobre o valor dos negocios que serao encaminhados aos
veiculos por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da
agencia) %( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Quaisquer davidas estamos a disposi¢ao
Atenciosamente
Adriele Adilaine Costa

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
~(31)3854-1353
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De: Simone Soares [simone@shineon.com.br]

Enviado em: quarta-feira, 8 de fevereiro de 2023 11.59

Para: camararp@camararp.mg.gov.br; simone@shineoncomunicacao.com.br
Assunto: RES: SOLICITAGAO DE ORCAMENTO- PUBLICIDADE 2023
Anexos: orgamento shineon.pdf

Bom dia

Segue o orcamento solicitado

Att

Jimone Soares
Analista de Marketing | www.shinecn.com.br

@'4.' 3652-1634 | O Av. Wilson Alvarenga - 1047 - 8 andar - Joéo Menlevade - MG
Ofelelodin]&]o]0] flv]e:

Ll

De: camararp@camararp.mg.gov.br <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: sexta-feira, 3 de fevereiro de 2023 15:09
Para: simone@shineoncomunicacao.com.br

_Assunto: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- PUBLICIDADE 2023

Prezada Senhora, boa tarde!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuacédo de
Processo Licitatério para contratagéo de Servigos de Publicidade e Propaganda, a
serem prestados a esta casa no exercicio de 2023, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Firacicaba sobre os
custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: %( por cento).

b) Honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragao de

pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
1



e . RV
distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido

pelos veiculos de divulgacédo, sera de: %( por cento).

c¢) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, € 0
servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagcdo ou pagamento do
servigco ou suprimento, sera de: %( por cento);

d) Desconto padrdo sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados aos
veiculos por ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da
agencia) %( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Quaisquer duvidas estamos a disposigao
_Atenciosamente
Adriele Adilaine Costa

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




comunicagao

- Proposta Orgamento

AJ/C Camara Municipal de Rio Piracicaba

A agéncia shineOn Ltda, CNPJ 002.367.995/0001-59, com sede a Avenida Wilson Alvarenga,
1047, 82 andar, na cidade de Jodo Monlevade-MG,, para fins de autuacdo de Processo Licitatério
para contratacdo de Servigos de Publicidade e Propaganda, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido sobre os custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato
das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 70 %( setenta por cento);

b) Honorarios a serem cobrados incidentes sobre os custos de servigos de terceiros (externos),
referente & elaboragdo de pegas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e
cuja distribuigdo nZo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos
veiculos de divulgagao, sera de: 15% (quinze por cento);

c) Honorérios a serem cobrados a incidentes sobre os custos de outros servigos, cuja produgao
seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se exclusivamente a contratag&o ou
pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 15% (quinze por cento);

d) Desconto padréo sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem

e conta do cliente (Comissao da agéncia) 20%( vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do
veiculo.

Validade da proposta: 120 dias

Jodo Monlevade 08 de fevereiro de 2023

v —

02 367 995/ 0001 - 59|

STTINE ON LTDA. - ME
;b‘ 724, VWL SON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
Sffone Soares | CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
www.Shineon.com.br | simone@shineon.com.br ! 10AD MONLEVADE - MG

e

@31.3852—1634 | 0 Av. Wilson Alvarenga - 1047 - 8% andar - Jodo Monlevade — MG

COOMBAEREO
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De: * Euler Rodrigues {euler@staloin.com.br] - U’Lff» 5

Enviado em: quarta-feira, 1 de margo de 2023 16:52

Para: camararp@camararp.mg.gov.br

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- PUBLICIDADE 2023

Boa tarde, pessoal. Tudo bem?
Seguem os valores cobrados por nés, abaixo.
Abraco,

Euler Mendes
CEO
31 99347.6591

Av. do Contorno, 2.260
Floresta . BH . MG . 30.110-012

BF

Em ter., 28 de fev. de 2023 as 14:17, <camararp@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezados Senhores, boa tarde!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das
Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagéo de Processo Licitatorio para
contratagdo de Servigos de Publicidade e Propaganda, a serem prestados a esta casa no

_ exercicio de 2023, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de:
Sessenta por cento % (60 por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os

custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigao nao proporcions a propenente o

desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao, sera de: 15 %(quinze por
cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e 0 servico da agéncia




limitar-se exclusivamente a contratagdc ou pagamentc do servigo ou suprimento, sera de:

Dez %(10 por cento);

d) Desconto padrao sobre o valor dos negocios que serdo encaminhados aos veiculos por
ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da agencia)Sessenta % (60 por cento), sobre o
valor bruto da tabela do veiculo.

Quaisquer duvidas estamos a disposigao

Atenciosamente

Adriele Adilaine Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353
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- Setor Requisitante: Gabinete do |
REQUISICAO de: Execucéo de Servigo de Presidente/Secretaria.
Publicidade . AplicagaolJustificativa: Devido a necessidade

de divulgacdo dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

ltem Descrigao \ Percentual Estimado
01 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na 60%

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do
Estado de Minas Gerais.

02 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a 15%
elaboragdo de pecas e materiais, com 0 envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione & proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao.

03 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e 11,67%
o servigo da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento.

04 Desconto padrdo sobre o valor dos negocios que
serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da 33,33%
Camara Municipal.

—
Data: 16/03/2023 —_—=—

SEBASTIAO ROMULO LINHARES
Presidente da Camara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foi estimado o montante até 31 de
dezembro de 2023 em R$ 170.000,00 (Cento e setenta mil reais) para o objeto desta licitacao.

A

Data: 16/03/2023 (g,{
ADRIELE ADILAINE COSTA
Diretora Geral
PREVISAO DE RECURSOS ORGAMENTARIOS

Informamos que existe previsdo de recursos orcamentérios a conta da dotagao n®
01.031.0001.4003.3.3.90.39.00-D0025.

5

LUCIA APAWDOS SANTOS
Chefe da Divisdo de Contabilidade e Pessoal

| Data: 16/03/2023
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PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2023
CONVITE N°, 002/2023

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatorio n® 009/2023, Modalidade: Convite n°® 002/2023, Tipo Técnica e Prego,
Forma de Execucgdo Empreitada por Prego Global regida pelas Leis Federais n°s
8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, n° 12.232/2010, de
29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda Lei
n° 4.680/65, Decreto Federal n® 57.690/66 parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n° 4.563/02: o Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado @ mencionada Lei n® 4.680/65; o Cédigo Brasileiro de Auto
Regulamentacdo Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP - Conselho Executivo de Normas Padrdao, e demais
condicoes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes sao definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 27/03/2023

HORARIO: Até as 08h30min

- ABERTURA DOS ENVELOPES: 27/03/2023 as 9 horas J
ke

1 1. Ocorrendo decretagédo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impega a realizagao deste evento na data acima mencionada, a
licitagao ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subseqiente,
independentemente de nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;
- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anoxo Il - Modelo de Daclaragas — Art. 7°. inc. XXXIIl. da Constituicéo Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaracao Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial;
- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagdo de Servigos.
- Anexo VII - Declaragéo de Tratamento os Direitos Autorais

Camara Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitacdo tem por objeto a contratagao de agéncia de publicidade
para a prestacdo de servicos de publicidade a esta Casa no exercicio de 2023,
considerados estes o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criagdo, a execucgdo interna, a intermediacao e a previsdo de execugao externa e
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o
objetivo de promover a informacao de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, em conformidade com as especificagdes definidas no Termo de
Referéncia/Briefing — Anexo | deste edital.

2.2 Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacéo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagoes de meios de
comunicacao adequados, a veiculagao de publicidade de carater educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagdo de artes, diagramacao, concepgao, elaboragéo de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

23 Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucéo de
servicos de pesquisas de avaliacao, a produg@o e a execucao técnica de pecas €
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

24. Sao vedadas as prestagoes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicacao € relagées publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

25, Os servicos de comunicagéo social terao carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

2.6. O publico-alvo dos servicos ora licitados € primordialmente a populagao,
respeitados os segmentos especificos para a comunicagao dirigida, como
campanhas de langamento e sustentagcdo de acbes e servigos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a agao dos 6rgaos e entidades mencionados;

Pamara (mcw'cipaf'
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 ¢ o asbicine fugadidacte!
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2 7. Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicacao e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitagdo pertencerdo ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara,

2.9. Os servigos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara;

2.10.0s servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrdo de qualidade, prazos e custos fixados,

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Cédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

2 11.Além dos servicos internos da Agéncia, € facultada @ mesma subcontratar a
execucdo de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa

- solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execucdo dos servicos e cumprimento de
todas as obrigacoes contratuais perante a Contratante.

. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PREGO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentacédo de habilitagdo de cada licitante, salvo 0 envelope relativo a via
sem identificacido do plano de comunicagao publicitaria, deverao ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de

desqualificagao, contendo em sua parte externa, alem da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:
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ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023

_ CONVITE N° 002/2023
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

| ' ENVELOPE N° 02 — “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III” ]
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
~ PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023

CONVITE N° 002/2023
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
| CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
| VIA SEM IDENTIFICAGAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

[ ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL™
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023

CONVITE N° 002/2023 -
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO \
B CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

B ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAO” \
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023 )

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO .

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentacao de Habilitacao,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificacao (Envelope n°® 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqiiencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo /
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representante legal e, rubricadas nas demais.

3.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitagao do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3 4. Os documentos de habilitagao deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartorio competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissé@o Permanente de Licitagao (desde que seja
exibido o original para conferéncia). S6 seréo aceitas copias legiveis que
oferecam condigées de analise por parte da Comissao Permanente de Licitagao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro.

3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicag&o publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo 1), e
de um conjunto de informacoes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso IIl, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagéo publicitaria que compbe a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacao de sua autoria (Envelope
n° 2) e outra sem a identificagao (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso IV, da Lei Federal n® 12.232. de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitacao imediata do proponente.

3.9 O formato para apresentagao pelos proponentes do plano de comunicacgao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas € a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragéo das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacgao.

3.10. Sera vedada a aposigédo, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de eamunicacdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificagdo do seu proponente antes da abertura do invélucro da via identificada
do plano de comunicagao publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XII, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via nao identificada do plano de

Camara ¥ T&uﬁc&paf-
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comunicacao publicitaria s6 serao recebidos pela comissao permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o mesmo teor da
via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pre¢os serao apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

314. Na ocasido da entrega dos envelopes devera ser comprovada a
representacéo legal da licitante, onde a pessoa indicada entregara, juntamente
com seu documento de identificagéo de fé publica: Se procurador, procuragao por
instrumento publico ou particular, ou se representante legal, contrato social,
estatuto ou ata de eleigao do dirigente da licitante. Devera ser entregue tambeém a
certidao simplificada expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto
em lei, que comprove gue a licitante se enquadrada como ME ou EPP.

IV. DA PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

4 1. Somente poderédo participar desta licitagdo as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagéo, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condigdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participagédo de microempresas & empresas de
pequeno porte nos itens de contratagdo cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipotese em
que a participagdo sera ampla nao se aplicando a restricao deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer orgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragao Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante 0 Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaragéo (excepcionando-se 0s reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagdo judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidacdo. dissolucdo. cisao,
fus&@o ou incorporagao;,

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragao Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

' Cimara Municipal
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d) Pessoa fisica.

4.3. A participagdo na presente licitagao implica para a licitante a aceitacao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

51. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregos e Documentagado de
Habilitacdo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicagdo publicitaria_sem_identificacao (Envelope n° 03), deverao ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrdnicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
contelido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterao a descrigao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informagoes conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicacao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificagao) e da apresentagao de informacoes

referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentacao das informacdes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica |l - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicacgao publicitaria nao
identificado

6.1.1. O formato para apresentagao pelos proponentes do plano de comunicacao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4,

b) Fonte tipografica: arial;

¢) Tamanho 12,

d) Espacamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;
f) Exemplos de pecgas: especificado nas exigéncias da proposta;
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g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espago entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais

adequadas para apresentagao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e nao midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n°® 01) consiste na apresentacdo das
seguintes informacoes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertorio (Portfolio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificacdo e qualificacao dos profigsionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposi¢éo da linha de atuacao, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, produgao de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condigdes normais de trabalho para a
criagéo de campanha, criagéo de pecas avulsas, produgéo de publicidade legal e
elaboracao de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagao do periodo de atendimento de cada um deles;

d) Estrutura e organizacao da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfolio): apresentacao de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas
memaorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD,;

6.2.2.4. Nao serao aceitos trabalhos que configurem apresentagao de materiais
especulativos, condenados pela Legislagao da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A nao apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagao 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao

1
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comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica |l (Envelope n° 2) consiste na apresentacao do Plano
de Comunicacao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;
c) Ideia Criativa,

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensao do
proponente sobre o objeto da licitagao € os desafios de comunicagao a serem
enfrentados, de acordo com as informagdes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solugcdo para o problema especifico de comunicagac e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicacao publicitaria.
Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma peca para cada meio (convencional ou nao convencional) de veiculagao
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia;: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insergdes e custos nominais de producaoc e de veiculacao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao pubiicitaria tera o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei n° 12.232/2010.

6.3.6. A nao apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagao 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
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comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentagao do Plano
de comunicagdo Publicitaria Sem ldentificacao, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissdo de
Licitagao de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de

identificacao do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

642 O invélucro destinado & apresentagao da via nao identificada do plano de
comunicagao publicitaria sera padronizado conforme especificagao definida no
item 3.8 do edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagao.

6.4.3. Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicagdo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagao do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicagao publicitaria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificagdo da proposta.

Vil. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagao dos seguintes guesitos:
a) Modalidade e numero da licitagao;

b) Razéo Social, CNPJ, inscrigao estadual e municipal e endereco completo da
proponente e qualificagao do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de produgao (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criacao das pecas deverdo haver comprovagao de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificacéo da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de

tarcairoe (externos). referente a elaboracido de pecas € materiais, com 0
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigao nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao,
onde nao sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).
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e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, € 0 servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serdo admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Informar o desconto padrao sobre o valor dos negobcios que serao
encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comisséo da
agencia), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

g) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
producao da propria agéncia;

h) Prazo de validade da proposta nao inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

i) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitagao serdao de
responsabilidade do licitante/contratado.

7 2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7 3. Nao serao aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste
Edital, ou ainda aguelas que oferegam pregos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

Viil. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITACAO

8.1 A documentagao devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagio”, a razao social da licitante e o nimero desta Carta Convite.

82 Os documentos de habilitagdo serao analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei
Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

8 3. A licitante, ap6s observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por acoes,
acompanhado de documento de eleigao dos seus administradores.
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c) Inscrigao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagédo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizacéo para funcionamento
expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim exigir.

e) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), emitido
dentro dos ultimos 30 dias, contados da data de abertura deste certame.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais

e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de -

Seguridade Social — INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela
a Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da

Fazenda Nacional;

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentacao

de Certidao Negativa ou Positiva com efeito de Negativa,

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da

apresentagao de certidao negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos

tributos municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaracdo, sob as penas da lei. de inexisténcia de fatos impeditivos 2

participagao na licitagao — Conforme Anexo IV;

g) Declaragao de cumprimento ao disposto no_inciso XXXIII, artigo 7° da

Constituigao Federal — Conforme Anexo Il

8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagao Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrio, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigcoes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com 0O objeto da Licitacao,
mediante apresentagdo de pelo menos uma declaragao de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificacao Econodmico-Financeira:

| _ Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou

seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;

8.3.5. Alem da documentagao exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO

5
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SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excec¢édo da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente

licitagdo seré processada e julgada por Comissao Permanente de Licitacao, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) involucros com a via nao identificada do plano de
comunicagdo e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n°® 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissao permanente,

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicacéao publicitaria e
das informacdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

d) Elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagéo publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacoes
e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizacéo de sessao publica para apuragao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacao
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagao de sua autoria;

h) Elaboragao de planilha geral com as pontuagoes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica,

i) Proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

9.2. A Comissdo Permanente de Licitagao devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

0.3. A Comissao Permanente de Licitacao devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisdo ou, caso nao o faga, faze-lo subir

devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reuniées publicas somente sera permitida a
manifestagéo oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.
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9.5. A manifestagdo dos representantes dos licitantes somente se dara apos o
franqueamento pela Comissdo Permanente de Licitagdo. A manifestagéo de
pessoa ndo credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso

se caracterize a intengéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que 0
manifestante se retire da sala de reuniées.

96. A Comissdao Permanente de Licitagdo, nas reunioes de abertura dos
envelopes, conferira e rubricara todo o conteudo, apés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagao contraria a inabilitacido de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reunioes, no momento determinado para
tal pela Comiss&o de Licitagéo e atraves de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renlncia expressa de eventuais recursos, decididos 0s
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comissao de Licitagao passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serao desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com 0
presente Edital, ou com borrdes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissoes,
salvo se inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesdes a direito dos demais
licitantes, prejuizos &8 Camara ou gue nao impegam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo X| deste Edital, observadas as especificagoes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas € condigbes exigidas
neste instrumento.

XI. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao
Permanente de Licitagdo, segundo 0s critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliagao do contetido da proposta técnica Iﬂ(lNFORMAC()ES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, 0s seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de D Lo 1o 18 1=) 81 o T i Até 10 pontos;
b) Repertorio (POrfOl0). .......coovimmmmirssessnssssssseesees Até 8 pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

Ciman Municipal
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Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagao dos profissionais colocados a disposi¢do da linha de
atuacéo nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;

Sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranca, o
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugbes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagoes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertorio (Portfolio). capacidade tecnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pegas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execucdo e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagao do contelido da proposta técnica 1l e Il (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagoes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RAaCIOCINIO DASICO.......ccoviurmiicrrsiirinsstticni st Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicacao publicitaria........cocoabi Até 15 pontos;
o) Id@iamcriativa. ... & ... o0 B B L - T e o - R Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia @ N80 Midia..........ocooiniimmni e .. Ate 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreens&o da linha de atuagao especifica da cliente no
ambito da linha de atuagdo em questéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuacéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontoe. com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulagdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensao do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.
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11.3.2.2. Formulagdo do tema da comunicagéo adotado para a linha de atuacao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagéo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estrategia de comunicagao: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagao contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagao de seus elementos constitutivos revelada

nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicacao do publico envolvido com a
linha de atuacéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacgéo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagao da verba
publicitaria da linha de atuacao simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serao desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4 1. Nao atenderem as disposicoes contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcancarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11 4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem 0s
itene 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndao constituindo objeto de execugao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comissao
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Permanente de Licitagao pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apos virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao no somatério das notas dos quesitos.

XIl. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de preco sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgao
da Agéncia, apurados em relagdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12 2. Serao desclassificadas as propostas comerciais que:

12 2.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbélico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

XIill. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagdo — PAE (Pontuagao Auferida pela Empresa), a partir da
aplicacdo da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos XI e XII deste
edital:

PAE = (Pontuagao técnica x 80%) + (Pontuagao Prego x 20%)

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serao apresentados apenas pelos licitantes

classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 8° inciso |,
do art. 11, inciso Xl, da Lein® 12.232/10.

14.2. Serao julgados inabilitados o0s interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitagao ou cujos documentos estejam com prazos de validade
expirados.

Fimara ‘}'Hmc@t-
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14.3. A inabilitacdo implica na precluséo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14.4. N&o sera causa de inabilitacdo a mera irregularidade formal que nao afete o
contetido, a idoneidade do documento ou nao impeca seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagdo de todos os interessados, a Comissao de Licitagcao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacéo da Lei n° 8.883/94 e da Lei n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacao de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissao Permanente de
Licitagdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagao.

15.2. A homologagdo do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que seré praticado apos o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decis@o dos recursos eventualmente interpostos e adjudicacao do

objeto.
XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servigos da presente licitagdo serao prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servigos objeto da presente licitagdo sera feito pela
Diregao Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVIl. DO PAGAMENTO DOS SERVICOS E DOTAGAO ORCAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior
3 emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servigos prestados, conforme
sequir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos

prestadores de servicos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagbes realizadas no periodo para a

Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicacées legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte

1
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da contratada, o decurso do prazo para pagamento seré interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitagdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotag&o orcamentaria:

Dotac&o: 01.031.0001.4003.3.3.90.39.00-D0025.
17 4. Os servigcos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servicos Subcontratados pela agéncia: Os servigos de publicagbes na
imprensa falada e escrita serdo rernunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servicos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opiniao e
outros), serao remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragéo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagao, Videos, placas, servicos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confecgdo e aposicao de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccao de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Direcao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimenio licitatério, o vencedor sera convocado para, no
prazo de até 5(cinco) dias uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condigoes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos e as disposi¢des de direito privado.

18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceiia pela Camara, estara precluso seu direito a
contratacao.

18 2 1. Qualquer solicitacao de prorrogacao de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagao somente sera aceita se apresentada antes do decurso

do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagao ser adjudicado a segunda
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colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicdes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos precos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sangdes previstas neste Edital e na
legislacao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2020, podendo ser
prorrogado, a critério do Contratante e mediante a anuéncia da Contratada, por
meio de termos aditivos, obedecido o periodo admitido na legislagao em vigor,

conforme dispde o art. 57, I, da Lei n® 8.666/93, conforme nova redagao que |he
deu a Lei n® 9.648/98.

XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servico ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragéao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaracéao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigao ou até que seja promovida a
reabilitacdao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.
19.4. A aplicagdo das penalidades e declaragdc de inidoneidade sao de

3
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competéncia do Presidente da Céamara Municipal, facultada a defesa do

contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagao das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera

facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a

presente licitagao nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposi¢ao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo estabelecido pelo art. 41 da Lei
8.666/93, em face de vicios ou irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecoes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipoétese em
que tal comunicagdo nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (02) dois dias uteis contatos da intimagéo do ato ou
da lavratura da ata quando presentes todos 0s licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitacao de licitante, dirigido @ Comissao Permanente de
Licitacao, que podera reconsiderar a decisao ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisao em (05) cinco dias
ateis;

b) Do julgamento das propostas (classificagao, desclassificagdo), tambem
dirigido a Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotara o mesmo
procedimento previsto na letra “a”;

c) Da anulacdo ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagéo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”;

d) Habilitagdo ou inabilitagdo de licitante, dirigido a Comissao Permanente de
Licitagdo, que podera reconsiderar a decisio ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdao em (05) cinco dias

lteis;

e) Do julgamento das propostas (classificacao, desclassificagéo), também dirigido
a Comissao Permanente de Licitacao, que adotara o mesmo procedimento
previsto na letra “a”;

f) Da anulagdo ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitacdo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (02) dois dias Gteis da intimacao de
decisao relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que ndo caiba
recurso hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a@” e “b” do item 21.2 terao sempre o
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razbes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serao considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificagdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar
informagbes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
mesmo licitante, bem como nao cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisao proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicacdo resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal € no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovacao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06.

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteracbes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar certiddo simplificada expedida pela
JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove a condicao da
empresa.

21.3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera. nesta licitacdo. os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

21.3.1. Preferéncia de contratacao por critério de desempate diferenciado;

Chmara Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
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21.3.2. Prazo diferenciado para apresentacdo dos documentos de regularidade
fiscal.

21.3.2.1 No prazo diferenciado para apresentacdo dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restricao
tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data de declaragé@o do vencedor
deste processo, para apresenta-los novamente ja sem qualquer restricao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC 123/06, com redacao
determinada pela LC 147/2014.

21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21.3.2.1 ¢ 21.3.2.2, a
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que
apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricao sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo.

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital. mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.25. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou empresa de pegueno porte que nao
apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restricdo sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagao.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatorio.
XXII. DISPOSIGCOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagdo por conveniéncia

administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
lictante direito a indenizagao, salvo em caso de dano efetivo disso resuitante ¢ na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

| -
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21.2.1. A anulagao do procedimento licitatério ndo gera direito a indenizagéo salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada a Comiss&o Permanente de Licitacédo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo e aferigdo do ofertado, bem como solicitar
a Orgdos competentes a elaboragdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisdes.

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA’",

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante apds o encerramento da reunidao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada nao importara, de forma alguma, em alteragao contratual.

21.7. Quaisquer informacgoes ou esclarecimentos relativos a esta licitagdo seréo
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitagéo.

Rio Piracicaba, 16 de margo de 2023.

!

iy
| {/{
ADRIELE ADILAINE COSTA
Presidente da Comissao de Licitagdo
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023

BRIEFING

| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatério.

Il - OBJETO DA CONTRATAGCAO: O objeto da contratacdo é a prestagéo de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a
supervisdo de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover a informagéao de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servigos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagédo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao

adequados, a veiculagéo de publicidade de carater, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagédo, concepgdo, elaboracéo de folders, E o«
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panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n® 12.232/2010. No caso de subcontratagdo os servicos devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

3.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliacdo, a produgdo e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

3.3. Sdo vedadas as prestagbes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagao e relagées publicas e a realizagao de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

3.4. Os custos e as despesas de veiculagao apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

Demonstragdo do valor devido ao veiculo de comunicacgao;
Tabela de pregos do veiculo de comunicagéo,
Demonstragao do pedido de insergdo da publicagao.

3.5. Os servicos de comunicagdo social terao carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicdo Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragdes ou supressoes,

conforme interesse da Camara;

3.7. Os servigos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara Municipal, apés aprovagao da Dire¢ao Geral da Camara;

0\
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3.8. Os servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratagcdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (irés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do

fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
€ escrita;

c) Obedecer as normas da legislacéo pertinente em vigor, em especial o Cédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3.9. Além dos servigos internos da Agéncia, & facultada @ mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Diregdo Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a Unica e integral responsavel pela boa e fiel execucéo dos servigos e

cumprimento de todas as obrigagdes contratuais perante a Camara Municipal.
IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZAGAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, a cidade de Rio
Piracicaba teve sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que
empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, na Ultima década do século XVII e inicio do
século XVIII, bandeirantes paulistas e baianos.

O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado
pelo Paulista Joao dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-

se as margens de um peaqueno ribeirdo. afluante do Ria Piracicaba. ande loan
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a

partir desta data passou a chamar-se Cérrego Sao Miguel, em homenagem ao

Santo do dia. f’ :
!
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Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe". Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual numero 556 de 30 de agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente & época, Senhor Anténio Saturnino, que também seria o primeiro
prefeito, ja que na época, o cargo era conhecido como Intendente. Essa data
marca a total emancipacao politico administrativa do municipio, desligando-se em
definitivo da cidade de Santa Barbara, com a promulgagao Lei N° 01 — criando os
“Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e
atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagéo do nosso povo.
Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,
destacam-se:

- Primeira Camara Municipal de Minas Gerais a eliminar o voto secreto;

- Primeira Casa Legislativa mineira a extinguir o recesso parlamentar no més de
julho;

- Lider mineira no corte de pagamento de reuniées extraordinarias;

- Os vereadores n&o dispdem de assessores parlamentares individuais;

- E lider em transparéncia. Anos antes de ser obrigatoria a divulgagao de
informacdes, ja disponibilizava todos os documentos publicos da Casa em seu
site na internet;

- Realizagao do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Em 15 de julho de 2022, promulgou nova Lei Orgénica Municipal. A legislagao
passou por uma revisdo e atualizagdo com o objetivo de se adequar as
modificacbes propostas por varias emendas a Constituicdo Federal, a

Constituigao Estadual e & propria Lei Organica Municipal que vigorava desde 10
de maio de 1000.

- Concepgao do site do Legislativo;

- Atualizagao do Regimento Interno;

- Criacao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”; 0
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- Criagao da Condecoracéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Realizagao de diversos eventos, com vistas & maior promocéo da cidadania;

- Criagao do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participacdo da nossa comunidade;

- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagées internas e
externas da Camara,

- Aprovacéo da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratacdo de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criacao do Diploma do “Operario Padrao”;

Esta € a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, aléem de fiscalizar e fazer leis
vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da
comunidade.

V - A CAMPANHA

Para efeito desse certame, as empresas participantes deverdo promover um
estudo acerca das redes sociais da Camara Municipal de Rio Piracicaba

(Youtube, Instagram e Facebook).

Diante do cenario de ser o Legislativo municipal, juntamente ao Executivo, os
poderes mais proximos dos cidaddos, necessario avaliar e propor agdes que
promovam engajamento por meio das redes sociais ja utilizadas, bem como
considerar a viabilidade de novos recursos a serem implementados.

A comunicacgdo publica precisa dar voz as demandas da comunidade, e, uma
comunicacado eficaz, criativa e constante ultrapassa os limites da simples

disseminagéo de informagdes do poder Legislativo, pois contribui para ampliar a

cidadania, ariantar & eduear a populacio

Espera-se que com o bom funcionamento da comunicagédo da Camara de Rio

Piracicaba, os cidadaos percebam uma melhor compreensédo do papel do poder J .
(A
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Legislativo, da atuagdo dos vereadores, reduzindo o paradigma de que os
politicos pouco trabalham, ou até mesmo sejam todos iguais, pensamentos que
contribuem para afastar a populagao do poder publico.

O desafio sera mensurar onde e como as mensagens das redes sociais da
Camara de Rio Piracicaba penetram, bem como se processa a percepg¢ao do
publico-alvo.

Diante do cenario constatado, as empresas interessadas nesse processo
licitatério deverdo apresentar propostas para que as redes sociais do Legislativo
se comuniquem com os diversos publicos do municipio, ampliando o acesso a
informagéo de forma que o cidadao sinta-se motivado a compartilhar contetdos,
participar de acées e projetos do Legislativo, transformando a comunicagédo uma

via de mao dupla.
VI - DA VERBA

Vale lembrar que a verba & de R$170.000,00 (Cento e setenta mil reais), referente

ao valor estimado para o contrato de 1 ano de execugao.
VIl - PUBLICO ALVO
A populacao de Rio Piracicaba.

Rio Piracicaba, 16 de margo de 2023.

I
ADRIELE ADILAINE COSTA

Diretora da Camara
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ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) ........c.cevvvvvivierinvinnnn, portador (a) da
Cédula de Identidade n° ............... 2 o il a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
002/2023, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
................................................... CNPJ n° ........, bem como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

u i

Cimara Ll'miflicipaf-
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 i gl

Faansnifbre b




CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

ANEXO 1lI

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023

MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIIl DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................ - SEHIANA B e i s OSBRI
sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIIl, do artigo 7° da
Constituicdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V, da
Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que nado tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condigao de
aprendiz, a partir de 14 anos.

y de de 2023.

Nome e Assinatura da Licitante

I -
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023

DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE n° 002/2023, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente
processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante
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ANEXO V

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitacdo, CARTA CONVITE N° 002/2023,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d" do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboracéo de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo nédo proporcione & proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagéo, sera de: %o ( por cento).

c¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, € o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1 alinea “f" do edital, informamos que o desconto

padrdo sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem

e conta da Camara Municipal (Comissdo da agencia) sera de %o
por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Ressaltamos que a nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados
da data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os
demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes

eobhre o contrato relativamente aos servicos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagcéo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacéo, indicando para
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esse fim o Sr.
Carteira de Identidade n°. expedida em _ / / ,
Orgéo Expedidor e CPFn® , COMO
representante legal desta empresa.

1

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigdes
estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Atenciosamente,

.....................................................................................................

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF
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ANEXO VI

AO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGCAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023,
CONVITE 002/2023.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. ; brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

, @ seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
, Gk , resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatorio n° 009/2023, na
modalidade Convite 002/2023, do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei
Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes e pela Lei n® 12.232,
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1- O objeto da contratagcao € a prestagéo de servigos de publicidade no exercicio

- de 2023, considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao,
a criagao, a execucgao interna, a intermediacao e supervisao de execucao externa
e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o
objetivo de promover a informacao de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba. no praze especificado no contrato de
prestacao de servigcos;

39\ W

o

Cimara '??fu:zicfpaé’-
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 O

Frinnafpertt



CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagées de meios de comunicacgéo

adequados, a veiculacdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagdo de artes, diagramagéao, concepcao, elaboracdo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n°® 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servigcos de pesquisas de avaliagao, a produgao e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. = O preco total estimado do presente contrato € de R$ 170.000,00 (Cento e
setenta mil reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relacao a

tabela do Sindicato das Aaéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servicos
de terceiros (externos), referente a elaboragcdao de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao,
serade.___ %( por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja producao seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de:_ %(____ porcento).

2.5. O desconto padrao sobre o valor dos negocios que serao encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da agencia) sera de
%( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

2.7. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste N
X ¥ =
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contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagdo, até o 5° (quinto) dia Gtil posterior a apresentagdo dos
respectivos documentos legais de cobranca.

2.8. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servico, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizacdo do contrato.

2.9. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

2.11. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagédo dos
servigcos prestados.

2.12.- O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestagao de servigos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatéria do
periodo da prestacédo de servigos;

e Autorizacao devidamente assinada pelo responsavel;

* Aprovagao do Servico mediante assinatura do responsavel.

2.13. No caso dos servigos nao estarem de acordo com as especificagdes
técnicas e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a
reter o respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragoes e
retificagdes determinadas.

2.14. Os documentos de cobranca deverao ser corretamente emitidos e no caso
de incorregao, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacao da fatura/nota fiscal.

2.15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdao descontados os valores de

multa ou eventuais débitos daquela para com a administracdo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGCAO DO CONTRATO

3.1. Este Iinstrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagédo

|
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do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuigdo quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagé@o técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios:

3.1.2.2. Quando necessaria a modificagéo da forma de pagamento, por imposicao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a

antecipagdao do pagamento sem o correspondente prestagdo dos servicos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagdao que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administracdo para a justa
remuneragao dos servigos, objetivando a manutencdo do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de conseqiiéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de for¢ca maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econdmica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicdes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administragédo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4 1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta da dotacéao
orcamentaria n® 01.031.0001.4003.3.3.90.39.00-D0025

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2023, podendo ser prorrogado, a critério do Contratante e
mediante a anuéncia da Contratada, por meio de termos aditivos, obedecido o
periodo admitido na legislagdao em vigor, conforme dispoe o art. 57, Il, da Lei n°
8.666/93, conforme nova redagao que lhe deu a Lei n® 9.648/98.

5.2. - A prorregagée de praze centratual pedsra ocorrer, a critério do Contratants,
nos termos da Lei n°. 8.666/93, ou outra que vier a substitui-la.

|
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CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. -_Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituird novacdo, nem muito menos a

extincdo da respectiva obrigagdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO

7.1.- Néo obstante o fato de o Contratado ser o (nico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua prépria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizag@o no recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
Sao obrigacoes das partes:
8.1 - DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucio do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

¢) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 - DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucao dos servicos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizacao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, a sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacgao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, os servigos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordéncia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Céamara
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Municipal.

8.2.6 — Manter as condigées de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7- O servigo so sera realizado apés aprovagéo da Direcao Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9- Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugdo dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacgéo da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociacoées comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes & produgao e
veiculagao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizacdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacéo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagago ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagao de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratacées, cotacées de precos para
aquisicao de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovacao.

8.2.16 Fazer cotagao de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas. a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de producdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este

\
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contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratagao de terceiros, para a execugdo de Servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE: e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagdo prévia da adequacéo dos
precos dos servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores:

8.2.19 Orientar a producéo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigées,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagées contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data

dessas ocorréncias, desde que n&o causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagbes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o0 nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizacao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servicos
de sua responsabilidade, na veiculacado de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissoes ou erros
na elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagao, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participacao societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro)
dia util, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA — DA RESCISAO
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-9.1'. = A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacéo
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagéo, nos seguintes casos:

a) O ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretacdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA,;

c) Razbées de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execucéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacées assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o0 servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigco ou bem,;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
ndo publicacdo de qualquer matéria legal ou publicacdo fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescis@o contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacéo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
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Camara Municipal.

10.4. A aplicagao das penalidades e declaragdo de inidoneidade sio de
competéncia do Presidente da Céamara Municipal, facultada a defesa do

contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicacéo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no orgao de divulgacéo
oficial da Camara Municipal que € quadro de avisos da Camara e o site
Www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execucéo do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenga das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2023.

CONTRATANTE:

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA:

CONTRATADA

Testemunhas:

CPF n®; CPF n°;
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ANEXO VI

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 002/2023

Rio Piracicaba, ...... (o [ de 2023

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de Identidade n° ,
expedida pelo , inscrito no CPF sob o n° , em
relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagéo e pecas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, producéo, direcéo, trilha
sonora original, artefinalizagédo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagoes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducao), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizacdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenca original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producédo de pegas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orcamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagées que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos
para execucao do servico. um de cessio de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgées;

e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a

i
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contratacao de servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséo:

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugdo dos servigos com a
cessao total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgdo de pegas e campanhas e a prestacdo de outros

Servicos.
Atenciosamente,
(Assinatura do representante legal da empresa)

|_] i
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PARECER JURIDICO

Processo Licitatério n°: 009/2023
Modalidade: Convite n° 002/2023

Objeto: Prestacao de servigos de publicidade e propaganda por intermédio de
agéncia de propaganda, envolvendo o estudo concepcao, pesquisa, producao,
execugao, veiculagdo, bem como a distribuigao de materiais, pegas e campanhas
de interesse da Camara Municipal, no exercicio de 2023.

Finalidade Parecer: Paragrafo tnico do art. 38 da lei 8666/93. Aprovagao do edital |

€ Seus anexos

|

Veio para apreciagao e analise desta Assessoria Juridica o processo administrativo
de licitagao, convite n° 002/2023 tendo como finalidade a contratacdo de servigos de
publicidade e propaganda por meio de agéncia, destinada ao atendimento das

necessidades da Camara Municipal de Rio Piracicaba, para o exercicio de 2023.

De inicio deve-se ressaltar que o convite prevé como critério de julgamento técnica e
preco 0 que a principio, afastaria a possibilidade de utilizagdo do convite como

modalidade de licitacao, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n°: 811101 Natureza: Dentincia Referéncia: Edital de Licitacao
_ Convite n. 003/2009 Orgao/Entidade: Camara Municipal de Campestre
Responsaveis: Fabio Borges Rugani, Francisco Ferreira Guerrero Neto,
respectivamente, Presidentes da Camara Municipal e da Comissao de
Licitagdo Denunciante: Academia de Gestao Publica S.A, representada
por Roger de Aradjo Melo Procurador: André Luiz Franco Loiola
Representante do Ministério Publico: Marcilio Barenco Corréa de Mello
Relator: Conselhairo Eduardo Carone Costa EMENTA: DENUNCIA -
CAMARA MUNICIPAL - LICITAGAO - CONVITE - LOCAGAO DE
SOFTWARES - APONTAMENTO DE IRREGULARIDADES -
DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N 8.666/93 -
INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E PRECO)

Ao
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- VIOLAGAO DO PRINCIPIO DA ISONOMIA — AFRONTA DO ART. 30 DA
LEI N. 8.666/93 - CRITERIOS MODIFICADOS - PONTUAGAO
DESARRAZOADA - PARA QUALIFICAGAO TECNICA - PROIBICAO DE
PARTICIPAGAO DE GRUPO ECONOMICO — EXIGENCIA DE CERTIDAO
DE QUITAGAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO — FALTA DE
MOTIVAGAO PARA ESCOLHA DE LOCAGAO DE SOFTWARE -
OMISSAO QUANTO AO DISPOSITIVO DE TRANSPARENCIA (LC
131/2009) — FALTA DE DESAGREGAGAO NA PROPOSTA COMERCIAL -
PROCEDENCIA PARCIAL DA DENUNCIA - DETERMINAGAO PARA
ANULAGAO DO CERTAME — RECOMENDAGOES E DETERMINACOES. 1)
Da-se provimento parcial a Dentincia, determinando-se a Administragao
a adogdo de providéncias para extincdo do edital. 2) Fazem-se
recomendacdes e determinagdes aos gestores responsaveis. 3) Manda-
se arquivar os autos apés o cumprimento das exigéncias regimentais
cabiveis a espécies.

[...]

2. Indevida escolha da modalidade “convite”; Nao obstante as alegacdes
do Denunciado de que os softwares objeto da licitagdo seriam
especificos e, portanto, ndo poderiam ser classificados como bens ou
servicos comuns, esta eg. Corte tem entendido, na mesma esteira que o
Tribunal de Contas da Unido, que “complexo” ndo descaracteriza o “
comum” como pré requisito para a licitagdo de bens através de Pregao,
o que seria uma alternativa adequada ao caso em tela. Ademais, como
bem salientou o Orgio Técnico (fls. 417), o convite é a modalidade
licitatoria mais simples, sendo a qualificagao dos licitantes presumida
ou verificada por meio de cadastramento prévio, ndo comportando,
portanto, habilitacdo preliminar. Em vertente diametraimente oposta, o
tipo de licitagdo “melhor técnica e preco” s6 pode ser adotado para
fornecimento de bens e execucgio de obras ou prestagdo de servigos de
grande vulto (art. 46, § 3° da Lei n° 8666/93). Logo, a simplicidade da
licitagdo na modalidade “convite” e os valores de contratagao a que se
atrela nioc admitem as condicdées que, via de regra. surgem nas
licitagbes do tipo “técnica e prego”. Assim, pela sua natureza,
incompativel a aplicabilidade do “convite”, cujo valor pressupde obras e
servigos de pequeno vulto, com o julgamento através de “melhor

técnica e prego’ para bens ou servicos licitados, por se encontrarem em

o
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polos inconciliaveis de aplicagao dentro da lei. Por esta razao, mantenho
a irregularidade apontada.

Contudo, a lei 12.232/2010, que dispée sobre as normas gerais para licitacdo e
contratagdo pela administracdo publica de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizacdo do
convite como modalidade de licitagéo para a contratagao.

Vejamos os artigos 5° e 10, §10 da citada lei:

Art. 5° As licitacdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos
orgaos e entidades responsaveis pela contratagdo, respeitadas as
modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993, adotando-se como obrigatérios os tipos “melhor técnica” ou
“técnica e preco”.

Art. 10. As licitagoes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas
por comissdao permanente ou especial, com excecdo da analise e
julgamento das propostas técnicas.

[-]

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a
modalidade de convite, a subcomissao técnica, excepcionalmente, nas
pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente
impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida
pela comissdo permanente de licitagao ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir

conhecimentos na area de comunicacao, publicidade ou marketing.
Desta forma, em razao da redacéo do art. 5° c/c o art. 10, §10 da Lei 12.232/10,
opino no sentido de que é possivel a utilizagao da modalidade convite com critério

de julgamento técnica e prego para o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a questao preliminar, passamos a analise do edital.

Em gue pese o fato de que na proscnte fasc & analisado, tée somsents, ©
atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da Lei 8.666/93, cumpre registrar,
em atendimento aos principios da oportunidade, da eficiéncia e da celeridade do

processo administrativo, que a CPL observe estritamente as normas contidas no art.
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38 da Lei 8.666/93, requisitos minimos para a instauragdo e andamento do processo
de licitagao, in verbis:

Art. 38. O procedimento da licitagcdo sera iniciado com a abertura de
processo administrativo, devidamente autuado, protocolado e
numerado, contendo a autorizacao respectiva, a indicagdo sucinta de

seu objeto e do recurso préoprio para a despesa, e ao qual serido
juntados oportunamente:

| - edital ou convite e respectivos anexos, quando for o caso;

Il - comprovante das publicagdes do edital resumido, na forma do artigo
21 desta Lei, ou da entrega do convite;

lll - ato de designacdao da comissdo de licitagdo, do leiloeiro
administrativo ou oficial, ou do responsavel pelo convite;

IV - original das propostas e dos documentos que as instruirem;

V - atas, relatorios e deliberagoes da Comissao Julgadora;

VI - pareceres técnicos ou juridicos emitidos sobre a licitagao, dispensa
ou inexigibilidade;

VIl - atos de adjudicacao do objeto da licitagao e da sua homologacao;
VIl - recursos eventualmente apresentados pelos licitantes e
respectivas manifestagoes e decisoes;

IX - despacho de anulagao ou de revogacéao da licitagdo, quando for o
caso, fundamentado circunstanciadamente;

X - termo de contrato ou instrumento equivalente, conforme o caso;

Xl - outros comprovantes de publicagdes;

Xll - demais documentos relativos a licitagao.

Paragrafo tnico. As minutas de editais de licitacdo, bem como as dos
contratos, acordos, convénios ou ajustes devem ser previamente
examinadas e aprovadas por assessoria juridica da Administracao.
(Redacao dada ao par. tnico pela Lei n° 8.883, de 08.06.1994)

Passamos, agora, a analise do atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da
Lei 8.666/93. Relativamente ao edital de licitagdo em analise, confrontando todos os

seus termos com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que o

mesmo contém previsao quanto a:

e O objeto, com descrigao sucinta e clara, devidamente caracterizado no termo

de referéncia;

¢« Prazo e condigbes para assinatura e execucgao do contrato;
e Critério de aceitabilidade do preco;

¢ Sangodes nas hipoteses de mora;

e« Condigbes e obrigagbes a serem assumidas pelo contratado, quando da

execucgao do objeto;

Pader L egis ’atiVO Ww.mméra}p_mggﬁw;q <&
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e Previsao de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei
8666/93;

» Condigbes de recebimento do objeto.

Por fim, registro que a CPL observe a correta formalizagao e instrugcdo do
procedimento licitatério, nos termos do art. 38 da Lei 8.666/ c/c os arts. 16 e 17 da
LC101/00.

Assim, pela analise do edital, opino no sentido de que o0 mesmo atende os requisitos
insertos no art. 40 da Lei 8.666/93 registrando-se que a presente analise nao
alcanga a motivagéo da contratagdo, bem como a descricdo do objeto e o preco
estimado, que refogem a previséo legal contida no paragrafo Gnico do art. 38 da Lei

8.666/93. E o parecer, em carater opinativo e ndo vinculativo.

Rio Piracicaba, 16 de marco de 2023.

JUNIA DO ROSA IA VIEIRA
OABMG 169.957



CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comissio Permanente de Licitacdao, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitag&o na forma que segue:
Processo Licitatério n°: 009/2023

Modalidade de Licitagao: Convite n° 002/2023

Sintese do objeto: Prestacao de servicos de publicidade e propaganda no
exercicio de 2023, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o
estudo, concepcdo, pesquisa, produgdo, execugao, veiculagcdo, bem como a
distribuicao de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal.
Tipo de Licitagao: Tecnica e Preco

Critério de Julgamento: Menor Preco e Técnica

Entrega de envelopes: 27/03/2023 até as 08h30min

Abertura dos envelopes: 27/03/2023 as 9 horas

Local para informagdes e obtencéo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 12 horas e de 13 as
16 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 16 de marco de 2023.
i

v/
ADRIELE AIL.ilLAINE COSTA
Presidente da Comissao de Licitacao

......... \PUBLICADO
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:23
Para: 'movida@movidacomunica.com.br'
Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processoe Licitatdrio 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcdo, pesquisa, producio,
execucao, veiculagao, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“Tordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov. br N \ﬂu <

Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:25 nY;

Para: ‘contato@az3.com.br'

Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade

Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestac3o de servigos de publicidade e
propaganda, por intermeédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producao,
execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
. ardialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:26
Para: 'contato@agencia.life’

Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacéo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermeédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcio, pesquisa, produgio,
execucdo, veiculagdo, bem como a distribui¢do de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
ardialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@gamararp.mg.gov.br

De: camararp@camararp mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 14:28
Para: '‘perfil@perfil252.com'’

Assunto: Licitagéo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermedio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producio,
execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cimara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:28
Para: ‘contato@solutioncom.com.br’
Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitag&o 009-2023- Publicidade (1). pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producio,
execucdo, veiculagdo, bem como a distribuigdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:29
Para: 'contato@alias com.br'

Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagéo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermedio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepg¢do, pesquisa, producéo,
execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:30
Para: 'atendimento@filadelfiacom.com.br'
Assunto: Licitagcdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, producdo,
execucao, veiculacao, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:31
Para: 'contato@staloin.com.br'

Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacio de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producio,
execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:31
Para: ‘contato@criartecomunica.com.br'
Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcdo, pesquisa, produgio,
execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br =
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 14:32
Para: ‘contato@lapisraro.com. br'
Assunto: Licitagéo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitag&o 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producio,
execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camara rp@cama ra rp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 14:32
Para: 'gerencia@pontepropaganda.com.br’
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcdo, pesquisa, produgao,
execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:33
Para: 'ten@tencomunicacao.com.br’
Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitag&o 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestagio de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, producio,
execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da CAmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg.gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 14:35
Para: 'soraiaduthra@ladoc.com.br'

Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitac@o 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacado de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcéo, pesquisa, producdo,
execucdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




cama rarp@camararp.mwov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 14:39
Para: 'luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br’
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcéo, pesquisa, producdo,
execu¢do, veiculagdo, bem como a distribui¢do de materiais, pegas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

\Ju




camararp@camararp.mg.gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 14:53
Para: ‘andre@agenciaorigami.com.br'
Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitag&o 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tardel

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para Prestacdo de servigos de publicidade e

propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, en
execu¢do, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiai
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
rdialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

volvendo o estudo, concepcao, pesquisa, producio,
S, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 14.55
Para: 'simone.gazolla@criartecomunica.com.br'
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcéo, pesquisa, producio,
execucao, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da CAmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
srdialmente,

Adriele Costa
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg.gov.br QL,

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 15:19
Para: 'simone@shineoncomunicacao.com.br'
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcéo, pesquisa, producéo,
execugdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
 srdialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:20
Para: filipe@lumecomunicacao.com’
Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢do, pesquisa, producao,
execucdo, veiculagio, bem como a distribuigdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg;gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:23
Para: 'contato@perfil252.com’

Assunto: Licitag&o 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestacao de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producao,
execucio, veiculagio, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
" ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@gamararp.muov.br N
De: camararp@camararp.mg.gov.br

Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:24

Para: 'sandra.promo@terra.com.br’

Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade

Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezada, boa tarde!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producio,
execucdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Cadmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
ardialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@ecamararp.mg.gov.br
Enviado em: guinta-feira, 16 de margo de 2023 15:24
Para: ‘anderson.lopes@yvistacomunicacao.com’
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitag&o 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgéo, pesquisa, producao,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
ardialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mwov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:25
Para: ‘atendimento@trezentos.com.br'
Assunto: Licitag&o 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgdo,
execu¢do, veiculacdo, bem como a distribuigdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ardialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camara rp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:26
Para: 'financeiro@trezentos.com.br’

Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatario 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, produgdo,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: . camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:26
Para: 'contato@casanovadigital.com.br'
Assunto: Licitacéo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢do, pesquisa, producao,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg_.gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:27
Para: ‘contato@agenciaapice.com.br’
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, produgao,
execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
) ‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg.gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:28
Para: 'financeiro@lumecomunicacao.com'
Assunto: Licitagéo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producdo,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuigdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:58
Para: ‘contato@originalpp.com.br'

Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacdo 008-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, producio,
execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cadmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
" Cordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg.gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br

Enviado em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:59

Para: 'daniella.paula@18net.com.br'

Assunto: Licitagcao 009/2023 - Publicidade

Anexos: Licitacao 009-2023- Publicidade (1).pdf l :

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, producdo,
execugdo, veiculagdo, bem como a distribuigao de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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camararp@camararp.mg.gov.br ;*mn.gn-@p-
De: camararp@camararp.mg.gov.br \ 2 \.W
Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 16:00

Para: 'interface@interfacecomunicacao.com.br'

Assunto: Licitaga@o 009/2023 - Publicidade

Anexos: Licitag&o 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, produgdo,
execucdo, veiculagio, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“Cordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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—Simone Soares

camararp@:amararp.nlﬂov.br

De: Simone Soares [simone@shineon.com.br]

Enviado em: quinta-feira, 16 de marco de 2023 16:14

Para: camararp@camararp,mg.gov.br; simone@shineoncomunicacao.com.br
Assunto: RES: Licitagéo 009/2023 - Publicidade

Boa tarde

Confirmo recebimento

Att

%E& — t m wy. Wilsan Alvareniad - 1047 - 82 andar - Jodo Monlevade — MG
@000 NBEREER

De: camararp@camararp.mg.gov.br <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: quinta-feira, 16 de margo de 2023 15:19

Para: simone@shineoncomunicacao.com.br

Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade

¢rezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de'agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, produgdo,
execucio, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Adriele Costa
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mg.gov.br ’*"/}“ )
De: camararp@camararp.mg.gov.br .
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 11:40

Para: licitacao@lumecomunicacao.com’

Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade

Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, bom dia!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacao de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcio, pesquisa, producio,
execucdo, veiculagdo, bem como a distribui¢do de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 11:41
Para: ‘faturamento@Ilumecomunicacao.com'
Assunto: Licitacdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagéo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, bom dia!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producio,
execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
"~ Cordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353



camararp@amararp.mg.gov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br

Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 13:04

Para: 'Euler Rodrigues'

Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade

Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf ~— |

Prezados, boa tardel

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacéo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, producio,
execucado, veiculacdo, bem como a distribui¢do de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353
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De: camararp@camararp.mg.gov.br Ve
Enviado em: sexta-feira, 17 de marcgo de 2023 13:07
Para: ‘cristiane.nogueira@stalocomunicacao.com.br'
Assunto: Licitagéo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezados, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producéo,
execucdo, veiculacdo, bem coma a distribuicao de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353



camararp@camararp.mg.gov.br

De: Cristiane Nogueira [cristiane.nogueira@stalocomunicacao.com.br]
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 14:07

Para: camararp@camararp.mg.gov.br

Assunto: Re: Licitagéo 009/2023 - Publicidade

Ei Adriele. boa tarde!

Tudo bem?
Agradeco o convite. vamos analisar.

Forte abrago

Em sex.. 17 de mar. de 2023 as 13:07, <camararp/d@icamararp.mg.cov.br> escreveu:

_Prezados. boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda. envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuigdo de materiais, pegas ¢ campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente.

Adriele Costa
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31) 3854-1353

Cristiane Nogueira
Financeairo/Adminisirativo

31 99813-7334







camara rp@camararp.mgﬁ?v.br

De: Euler Rodrigues [euler@staloin.com.br]

Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 14:21

Para: camararp@camararp.mg.gov.br; Cristiane Nogueira
Assunto: Re: Licitagé&o 009/2023 - Publicidade

Oi Adriele, boa tarde.
Tudo bem?

Agradeco o convite, mas mesmo com o novo valor, fica uma media prevista de 14 mil
bruto. Seria um valor inicial para trabalharmos, mas a concorréncia solicitada é
trabalhosa, com riscos e investimentos para tal. Para nés ndo é interessante.

‘Obrigado de qualquer forma,

Abrago,
Euler Mendes
CEQ

31 99347.6591

Em sex.. 17 de mar. de 2023 as 13:04, <camararp/@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezados. boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestagio de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo,
pesquisa, produgdo. execugdo. veiculagdo, bem como a distribui¢do de materiais. pegas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba




(31) 3854-1353




cama rarp@camararp.muov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 14:51
Para: 'rubens@interfacecomunicacao.com.br'
Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatdrio 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermedio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, producao,
execucao, veiculagdo, bem como a distribuigdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
 Cordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: rubens [rubens@interfacecomunicacao.com.br]
Enviado em: sexta-feira, 17 de marco de 2023 15,20

Para: camararp@camararp.mg.gov.br

Cc: rubens@interfacecomunicacao.com.br
Assunto: RE: Licitagao 009/2023 - Publicidade

Boa tarde,

Recebido e encaminhado ao setor responsével.

Foviado doomen Gisliss

-------- Mensagem original --------

De : camararp(@.camararp.mg.gov.br

Data: 17/03/2023 14:51 (GMT-03:00)

Para: rubens/@interfacecomunicacao.com.br
Assunto: Licitagdo 009/2023 - Publicidade

Prezado. boa tarde!

Vimos convidd-lo para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda. envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, produgdo, execugdo, veiculagio, bem como a distribui¢iio de materiais, pegas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

“ENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 15:45
Para: 'thalles@agenciaorigami.com.br’
Assunto: Licitagcao 008/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacédo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgéo, pesquisa, producdo,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

i




camararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 16:05
Para: 'marcelo.ramos@18net.com.br’
Assunto: Licitacéo 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitagéo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, produgdo,
execucdo, veicula¢do, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(21) 3854-1353



camararp@famararp.mgﬁgv.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 16:06
Para: 'antoniocarlos@18net.com.br’
Assunto: Licitagao 009/2023 - Publicidade
Anexos: Licitacao 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestagao de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producdo,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuigdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
‘ordialmente,
Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353



camararp@camararp.mwov.br

De: marcelo.ramos@18net.com.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 16:24
Para: camararp@camararp.mg.gov.br
Assunto: RES: Licitagdo 009 - 2023

Prezada Adriele Costa, boa tarde.

Informo o recebimento do devido edital.

Atenciosamente,

Marcelo Ramos | Financeiro

31 3280 0018

De: camararp@camararp.mg.gov.br <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 16:17

Para: marcelo.ramos@ 18net.com.br

Assunto: Licitagdo 009 - 2023

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestagdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa, producao,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Zordialmente,

Adriele Costa

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




ca mararp@camararp.mgﬁov.br

De: camararp@camararp.mg.gov.br
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 16:17
Para: 'marcelo.ramos@18net.com.br'
Assunto: Licitagao 009 - 2023

Anexos: Licitacdo 009-2023- Publicidade (1).pdf

Prezado, boa tarde!

Vimos convida-los para participar do Processo Licitatério 009/2023 para prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcdo, pesquisa, producio,
execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Cdmara Municipal,
conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
“ordialmente,

Adriele Costa
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

i




camararp@camararp.mg.gov.br

De: Filipe Rosa [filipe@lumecomunicacao.com]
Enviado em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 21:02

Para: 'Adriele Costa’; 'camararp@camararp.mg.gov.br'
Assunto: RES: Licitaggo 009/2023 - Publicidade

Boa noite Adriele, tudo bem?

Obrigado pelo convite.

Vamos avaliar a possibilidade de entrarmos, mas apesar do aumento da verba, ainda acho dificil viabilizar a nossa
participagdo.

De qualquer forma agradego imensamente pelo convite.

Filipe Rosa 31 2517 5265 | 31 9 9844 7460
Diretor flumecomunicacao.com

LU
ME

Atenciosamente,

De: Adriele Costa <adrielebh@yahoo.com.br>
Enviada em: sexta-feira, 17 de margo de 2023 15:34
Para: Filipe Rosa <filipe@lumecormunicacao.com=
Assunto: Fw: Licitacdo 009/2023 - Publicidade

Prezado, boa tarde!

Jmne convida-los para participar do Processo Licitatorio 009/2023 para prestagao de servicos de publicidade e
repananda por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendoe o estudo. concepgao, pesquisa, produgac,
cao, veculasaa, bem como a dislribuigao de matenais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal,
torme adital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO NO E-MAIL camararp@camararg.mg.gov.br

Cordialimente,

Adriale Costa
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31) 3854-1363




CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
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RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagao da Camara Municipal de Rio Piracicaba,

«“ENVELOPE OFIiCIO PARDO - SEM IDENTIFICACAQ”, para apresentar Plano de

Comunicagao Publicitaria, conforme dispée o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°

009/2023, Convite n® 002/2023.
Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023.

iy

INE-ON LTDA
Pedrete Araujo de Castro Fernandes
CPF: 042.607.606-02

Cimara [n&aﬁd.paé

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 - ipaieo Ligrbitodl




CREDENCIAMENTO

Por este instrumento particular de Procuragdo, a empresa Shine On Ltda, com
sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — 1° andar — Bairro Carneirinhos — Jo&o
Monlevade/MG — CEP 35930-001, inscrita no CNPJ sob n°® 02.367.995/0001-59
e com Inscricdo Estadual Isento, representada neste ato por seu Diretor
Executivo, Sr. Douglas Antonio Aradjo Cota, portador da Cédula de Identidade
RG M 7 576 952 e do CPF 02 995 332 632, nomeia e constitui seu bastante
Procurador a Sra. Pedrete Araujo de Castro Fernandes, portadora da Cédula de
Identidade RG MG 6821451e do CPF04260760602, a quem confere amplos
poderes para representar a empresa € a quem confere amplos poderes para
junto @ Camara Municipal de Rio Piracicaba(ou de forma genérica: para junto
aos oOrgaos publicos federais, estaduais e municipais) praticar os atos
necessarios para representar a outorgante na licitagdo na modalidade
PROCESSO LICITATORIO N°009/2023 CONVITE N°002/2023

usando dos recursos legais e acompanhando-0s, conferindo-lhes, ainda,
poderes especiais para desistir de recursos, interpd-los, decidir sobre quaisquer
eventualidades que possam surgir durante o referido ato, negociar condicoes,
confessar, transigir, desistir, firmar compromissos ou acordos, receber e dar
quitagao, podendo ainda, substabelecer esta para outrem, com ou sem reservas
de iguais poderes, dando tudo por bom firme e valioso.

A presente procuragao € valida durante todo processo desta concorréncia.

JOAO MONLEVADE, 27 de margo ge 2023

= A
Douglas Anténio Aragjo Cota
Diretor Executivo

Razao Social: ShineOn Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

L = .'_h_-_' = b T
9 2R7 Q0R [ 0 "
102 367 995/ 0001 - 59]
SHINE ON LTDA. - ME
AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

E CARNEIRINHOS - CEP 35830-480
JOAD MONLEVADE - MG

T
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comunicagéo

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Para atingir os resultados é preciso dedicagéao,
amor, vontade. Isto nés temos de sobra, mas é
necessario algo a mais. E preciso ter estrutura,
profissionais qualificados, conhecer o mercado.

Ter experiéncia, visdo critica e novas solucdes
saindo do forno todos os dias. Nao é por acaso que
estamos ha tanto tempo superando expectativas e
realizando o que fazemos de melhor: comunicagéo.

828 Equive profiss
i{jﬁ} Equipe profissional

fQ\_)"Q\ Sistematica de atendimento

'\(cq(

["D Prazos de execugao dos servicos
.0

@ Informagdes de comunicagao

RELACAO NOMINAL DOS CLIENTES

INSTALAGOES, INFRAESTRUTURA E
AR RECURSOS

89 andar, Cameirinhos
Jodo Monlevade - MG.

Cep: 35.930-001 _
31 3852-1634 @agendiashineOn @@@&n\w

Av. Wison Alvarenga, 1047 2 M @i;;
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EQUIPE PROFISSIONAL

Certificada pelo Cenp como agéncia full service, a shineOn Comunicagéo dispdem
de profissionais graduados, pds graduados e com MBA em diversas areas afins:
marketing, marketing digital, comunicagé@o com especializagao nas areas de
publicidade e propaganda e jornalismo, design grafico, administragao, sistema de
informacao, letras, comunicagao publica, entre outras.

Todos os processos - estudo, planejamento, conceituagéo, concepgéo, redagao
publicitaria, criagdo e design, contratagdo e supervisdo de produgéo e veiculagéo de
midia tradicional e online, administragéo dos recursos financeiros disponibilizados no
contrato - sdo executados cumprindo as normas-padrdo do Cenp e as leis exigidas
para a comunicagdo dos Poderes Publicos.

.

NOSSA EQUIPE E:
. DIFERENTE, CRIATIVA E APIMENTADA!

Profissionais com formag&o superior e especializagoes
(MBA, ‘._Pés Cursos de Especializag:éo).

Processoé gerenciais mternos gue qualificam
e espec:ailzam fodos os setores da agéncia.
Sistematica de estudas para etevar o conhecimento
do mercado pubhbiténo e do amblente do cliente.

||
Inovagao para se maﬁter atualizada e em sintonia 3
com a evolugdo da comunicagéo tio setor publico -
através dos meios digltals

Av. Wilson Alvarenga, 1047 5 =
89 andar, Camelrinhos /
Jofio Monlevade - MG. P
Cep: 35.930-001

31 3852-1634 @agenciashineOn (}J@@E}w
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Quantificagédo e qualificagéo dos profissionais que serao
disponibilizados na execugéo do contrato:

Douglas Cota

Diretor Atendimento e Diretor Criagao
Experiéncia 26 anos

Simone Soares

Diretora e Analista de Marketing
Experiéncia 25 anos

Pedrete Castro

Diretora Administrativa
Experiéncia 30 anos

Ana Luisa Bueno

Atendimento, RTVCD e Produgéao
Experiéncia 15 anos

Estefane Oliveira

Atendimento e Midia Digital
Experiéncia 1 ano

Kinderlly Brandao

Social Media
Experiéncia 3 anos

Marcia Lana

Redagéao e Social Media
Experiéncia 6 anos

icaro Costa

Redator Publicitario
Experiéncia 14 anos

Ana Luisa Cota

Diretora Criagao
Experiéncia 20 anos

Diego Higino

Diretor Criagao
Experiéncia 18 anos

Leonardao Sathler

Diretor de Arte
Experiéncia 16 anos

Talles Viana

Designer e Animagéao Grafica
Experiéncia 14 anos

Ana Corolina Rocha

Designer e Animagao Grafica
Experiéncia 5 anos

Paulo Martins

Designer Grafico Midias Digitais
Experiéncia 1 ano

Filipe Wes

Designer Grafico Midias Digitais
Experiéncia 2 anos

Av. Wilson Alvarenga, 1047
82 andar, Cameirinhos
JoBo Monlevade - MG.
Cep: 35.930-001

31 3852-1634
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& dlretor executivo da agenc;a
e criatividade € sua paixao e
vocagéo. Sua experiéncia de mais
de 27 anos mercado publicitario
possibilitou gerenciar contas do
setor privado, como a multinacional
ArcelorMittal, Sicoob Credimepi,

~. Gerdau| Nova Era Silicon, Grupo
ﬁGPn [us, Rede Doctum e ainda
do sét(i?\publico entre elas as

\F'refe‘it ras de S&o Gongalo do

F?io Abaixo, Jo#o Monlevade,

Alvhﬂppolls Bela Vista de Minas,

Santa\\gw:a de ltabira, Catas

Altas e Piracicaba, alem N

das Camaras Municipais Sdo .

Gongalo do RTs.\AbaiXO_,_ Jodo i

Monlevade, Rio Piracicaba,
Mariana e Ouro Branco. Geriu
campanhas politicas vitoriosas
para dezenas de candid\étps a
cargos do executivo e legié‘lajcivo
municipal, além de deputados:,
federais e estaduais. Gerencia
sua equipe de profissionais com
estratégias direcionais e focadas
em resultados, investindo esforgos
para manter a shineOn uma
ageéncia cada vez mais qualificada
€ inovadora.

Av. Wilson Alvarenga, 1047 5
8% andar, Cameirinhos

Jo8o Monlevade - MG.

Cep: 35.930-001

31 3852-1634

SIMONE SOARES Sénior
MBA em Midia Digital (Faculdades
Dom Alberto), Pés Graduada em
Marketing (Funcec), Pés Graduada
em Comunicagéo Publica (Gama
Filho), MBA em Publicidade e
Propaganda (Gama Filho), Bacharel
em Administragao (Rede Doctum).
Possui cursos de aperfeigoamento
em Gestdo da Comunicagao (FGV),
Analise e Planejamento Financeiro
e Planejamento Estratégico de
Marketing (Sebrae), Especializacao
em Gestao da Comunicagéo (FGV),
Especializagdo em Comunicacao
Integrada (ESPM), Trafego
Pago Googles Ads e Meta Ads,
InboundMarketing (Resultados
Digitais), Planejamento de Marketing
Digital (Resultados Digitais), Byer
Personas (Resultados Digitais),
Gestor de Marketing (OAJ
Treinamento Gerencial), Planejamento
de Conteldo para Redes Sociais
(MLabs). Ja criou estratégias de
comunicagao para o setor publico que
incluem entre outros a ArcelorMittal,
Sicoob Credimepi, Grupo RG Pneus,
Rede Doctum; além do setor publico
que abrangem as Prefeituras de
Sé&o Gongalo do Rio Abaixo, Joao
Monlevade e Bela Vista de Minas,
€ as Camaras Municipais de Sao
Gongalo do Rio Abaixo, Jodo
Monlevade, Rio Piracicaba, Mariana
e Ouro Branco; compreendendo
campanhas eleitorais de mais de
30 candidatos a cargos publicos
(vereadores, prefeitos e deputados
estaduais). Sua experiéncia
de longos 25 anos a posiciona
profissionalmente como especialista
na area de marketing e planejamento

estratégico de comunicagéao.

@agenciashineOn @@E e
(A



comunicagéo

o A i

/ﬁEDRéTE CASTO Sénior
°  Formada em Secretaria

detém
uma experiéncia de mais de 25
anos no setor administrativoe
financeiro, & profissional dinéamica
e proativa, com larga experiéncia
‘em rotinas administrativas e
conhecimentos avancados de
Windows, Internet, Outlook e

Pacote Office. E responsavel pelo

gerenciamento e controle dos
. contratos publicos, realizando
“conferéncia dos faturamentos,
emissdes de notas fiscais e
. paga tos de fornecedores e
\\va’icul'] BN

KINDERLLY BRANDAO
Bacharel em Jornalismo (UFOP)
possui experiéncia na area de
producdo e gestao de contetdo
para midias digitais. Estagiou
durante dois anos no departamento
de comunicacéo da Camara
Municipal de Mariana, onde
realizou produgao de campanhas
para comunicacgao interna e
externa, desenvolvimento e
execugao de eventos institucionais.
Comunicativa, motivada,
competente e proativa essas sao
as palavras que definem essa
profissional.

Av. Wilson Alvarenga, 1047
82 andar, Cameirinhos
Jodo Monlevade - MG.
Cep: 35.930-001

31 3852-1634

ANA LUISA BUENO Sénior
Bacharel em Letras (Funcec),
Pds-Graduando em Gestéao
Empresarial (Funcesi), cursos de
aperfeigoamentos em Analise e
Planejamento Financeiro (Sebrae),
Planejamento Estratégico de
Marketing (Sebrae) e Legislacdo
Eleitoral para Setores Publicos
(AMM e Técnico em Administragéo
(Grupo letaan). Possui acumulado
experiéncia em atendimento e
execucao de planejamento de
midia e produgao para clientes
do Setor Publico e Privado,
abrangendo: ArcelorMittal, Nova
Era Silicon, Gerdau, Rede Doctum,
Prefeitura e Camara de Séo
Gongalo do Rio Abaixo, Prefeitura
e Camara de Jodo Monlevade,
Prefeitura de Bela Vista de Minas,
Camaras de Mariana e de Quro
Branco.

LAl

@agenciashineOn @@@@@@q



comunicagio

MARCIA LANA
Bacharel em Jornalismo (PUC-MG)
e Pos Graduada em “Marketing
Digital” (PUC-MG). Possui cursos

“.de extensao em “Marketing

aekgo tetido” - Rock Content,
“Inteligéncia Competitiva em
Marketing’ - PUC-MG, “Google Ads

QAnaI?tlcs =.Udemy, “Especialista
em Produgao dexgonteudo e

“Stoqyliellmg para Negécios’.
Acuniula experiéncia em apuragao,

planejamento e produgdo de.
contetdo para marketing digital,.

utilizando técnicas de otimizagéo

SEO, SEM ¢ Qg}r_enmamento de

canais digitais. Trouxe para a
agencia uma bagagem de novos
conhecimentos para.ampliar a area
de atuagéo da agéncié.\no mundo
digital, aumentando a poténcia da
equipe de atendimento da“s_lcontas
da Prefeitura Municipal de S0
Goncalo do Rio Abaixo, Alving OIIS
e Bela Vista de Minas.

Av. Wilson Alvarenga, 1047
82 andar, Cameirinhos
Jodo Monlevade - MG.
Cep: 35.930-001

31 3852-1634

ANA LUISA COTA Sénior
Bacharel em Administragéo
(Funcec), Pos-Graduada em
Marketing (Funcec), Técnica em
Publicidade e Propaganda (Centec)
e Dire¢do de Arte (IMPACTA).
Realizou aperfeicoamentos
profissionais através dos cursos
de Planejamento de Marketing
Digital (Resultados Digitais),

Byer Personas (Resultados
Digitais), Gestor de Marketing
(OAJ Treinamento Gerencial),
Planejamento de Conteldo

para Redes Sociais (MLabs).

Sua experiéncia inclui o cargo

de Analista de Marketing da
AngloGold. Como diretora

de criacao da agéncia ja foi
responsavel por inUmeras
campanhas para a ArcelorMittal,
Sicoob Credimepi, Gerdau,

Nova Era Silicon, Rede Doctum,
Prefeitura e Camara de Sao
Gongalo do Rio Abaixo, Prefeitura
e Camara de Joao Monlevade,
Prefeitura de Bela Vista de Minas,
Camaras Municipais de Mariana e
Ouro Branco, Prefeitura Municipal
de Alvinépolis, Santa Maria de
ltabira e Catas Altas, além de
diversas campanhas eleitorais para
os cargos de vereador, prefeito e
deputado estadual.

@agenciashineOn GJ@%‘
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_ de empresas,

ESTEFANE OLIVEIRA
Técnica| em administragao
cursos  de

“aperfeigpamento em Planejamento

N

", Digitais), ~Gestor

deMarketing Digital (Resultados
Digita“:‘s;kffyer Personas (Resultados
de Marketing
AJ Treinamento Gerencial) e
Planejamento de. Conteldo para
Redes 'Sociais (Mi‘_‘abs) E uma
profissional dinamica e proativa,
sempre disposta a aprender-o que
ha de novo no mundo da publici e
e do marketin
ja atendeu as contas da Prefeitura
de Jodo Monlevade, Prefeitura de
Alvinopolis, Prefeitura de Bela Vista
de Minas e Sao Goncalo do Rio
Abaixo. \

Av. Wilson Alvarenga, 1047
82 andar, Cameirinhos
JoBo Monlevade - MG.
Cep: 35.930-001

31 3852-1634

digital. Na agencsa\

y

DIEGO HIGINO Sénior
Graduado em Marketing (Uninter)
e formado em WebDesign Master
(Microcamp Internacional), seu
conhecimento € avangado e
compreende dominio em inumeros
softwares de design grafico, edicdo
de imagens, editoragéo de videos
e légica de programagcao digital.
Com grande capacidade criativa,
assina varias pegas de midias
digitais e tradicionais da agéncia.
Sua expertise inclui conhecimento
de estruturagdo de campanha
digitais - sites, hotsites, portais,
publicidade online, campanhas
em redes sociais, planejamento
digital, e-commerce, marketing de
busca (SEO), marketing viral entre
outros. Pela shineOn para integrou
a equipe criativa na composigao
de inumeras campanhas eleitorais
para os cargos de vereador,
prefeito e deputado estadual; para
a ArcelorMittal, Sicoob Credimepi,
Grupo RG Pneus, Rede Dactum; e
para a Prefeitura e Camara de Sao
Goncalo do Rio Abaixo, Prefeitura
e Camara de Joao Monlevade,
Prefeitura de Bela Vista de Minas,
Céamaras Municipais de Mariana e
Ouro Branco, Prefeitura Municipal
de Santa Maria de Itabira e Catas
Altas.

fo\"“‘ 'G "\

@agencashineOn @@@%%\“
I'}_. J



=
=
=9
E

+ireOn

comunicagéo

_ICARO VIEIRA Sénior

Formado em Publicidade'e.

Propaganda (Newton Paiva). .
Seu histarico profissional inclui
experiéncias adquiridas nas
‘agéncias Rubra Comunicagéo,
FazCom de Belo Horizonte e

na HouseAgency da For Jeans
Wear. Na shineOn contribuiu em

._campanhas de diversos clientes

\dug\egmemo publico e privado,
ArcelorMittal, Prefeitura e Camara

“.de S&o Gongalo do Rio Abaixo,

E’ngeitu a e Camara de Jodo
Monlevade, Prefeitura de Bela
Vista de Minas.

™~
\

PAULO MARTINS

Cursando Publicidade e
Propaganda (UNIBH) e formado
em Designer Grafico, possui
conhecimentos e experiéncia nos
softwares Photoshop, lllustrator
e os editores de Video Filmora

e CapCut. Pela shineOn ja criou
pecas digitais para Prefeitura de
Alvinépolis e Bela Vista, Camara
de Rio Piracicaba, além da
Camara de Dirigentes Legistas
(CDL Joao Monlevade) e Colegio
Cesp.

LEONARDO SATHER
Presta servigos para a agéncia
desde 2009 e complem >
equipe de criagao da _agéﬁc’ A
Possui larga ¢ g
de diregé@o dt,erarte- e design, ja
assinou peg‘és para Carrefour,
Ricardo E!étro, Seculus, Sony, LG,

Vivo, Banco do Brasil, Coca-Cola,

Camara Municipal de Ouro Branco,

_\ag'i'li"ad‘e >-objetividade na criagédo

meio digital. Graduado em Design
Gréfico e Técnico em Gestéo de
Marké\ting, possui conhecimentos
avangados em softwares graficos,
edigdo de imagens e videos.

Hegfcﬁs avulsas e pegas para o
.

\
]

periéncia na area.

™\ W
Av. Wilson Alvarenga, 1047 9 ‘ |
82 andar, Cameirinhos
Jodo Monlevade - MG.

Cep: 35.930-001 | .
31 3852-1634 @egenciashineOn @@B.%@?é
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FILIPE WES
Possui  conhecimentos ' pratico
& em softwares graficos incluindo
\\\‘_ Photoshop, llustrator e Premier.
ANA CAROLINA ROCHA Iniciante na shineOn ja trabalhou
Sénio AR nas criacdes de pegas para CDL,
Graduada pela UFMG em e da Serra. Rédio Altemna
Cinen‘a de Animagao e Artes RERL I et L HRR
Digitais, &€ uma profissional e Camara de Rio Piracicaba.
dinérrgza, agil e criativa. Integra a
equipe de criacé@o acrescentando
. dinamismo, profissionalismo e
“oriatividade, sendo responséavel
por eriagéo de campanhas em
midiaﬁmdicionais e digitais
_para g':lienfés\do setor publico TALLES VIANA Sénior
€ privado. Seu conhecimento Graduado ' em Design Gréfico
€ avangado nos softwares (Univale), possui também
Corel Draw, Photoshop, conhecimentos  avangados em

illustiator, Premier, After Effects. Corel Draw, Photoshop, lllustrator,
Pela shineOn foi criativa de ™ Filmora, CapCut e  Premier.

campanhas eleitorais para os \\“x_ Possui talento nato para criagdo
cargos de vereador, prefeito de caricaturas e ilustragdes. Sua
e deputado estadual. 'Crtou capacidade criativa & materializada
campanhas paraRadio em pegas para clientes dos setores
Alternativa, ArcelorMittal, Sicoob privados, Radio Alternativa, Rede

Credimepi, Gr‘up'oR 3 Pneus, Doctum, Colégio Cesp, Sevor, Bike
Rt?.de Doctum; € para {tef_eutur:a e Zone, e publicos, como a Prefeitura
Camara de Sao Gongalo do Rio Municipal de Rio Piracicaba,

Abaixo, Prefeitura e Camara de Camara de Rio Piracicaba, Camara

Jodo Mon[evadg, Prefeiturg de de Ouro Branco, Hospital Margarida,
Bela Vista de Minas, Prefeitura: [ Farmacia Barros Prefeitura

de Alvinopolis, Prefeitura de Municipal de Catas Altas, Nova Era

Catas Altas e Camara de Rio Silicon, entre outros. Fugindo do

Piracicaba. tradicional, € um profissional que
agrega um valor diferenciado a
equipe criativa, langando um novo
olhar e perspectiva sobre as pegas
criadas.

Av. Wison Alvarenga, 1047 . &S\ @@\w

v

82 andar, Cameirinhos
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

O objetivo primordial da agéncia shineOn é propor as melhores técnicas de
comunicagdo, primando pela publicidade correta e legal das informagdes que o
Poder Publico precisa divulgar acs seus publicos-alvo.

O atendimento agil sera a premissa de trabalho, e a shineOn Comunicagéo €
capacitada e qualificada para assessorar Seus clientes do setor publico em estudos e
concepcoes de campanhas, pegas avulsas, elaboragéo de propostas de midia e nao
midia, gerenciamento e coordenagao de fornecedores e veiculos de comunicagao,
estratégias de comunicagao e gestdo de conteudos em midias digitais.

A sistematica de atendimento da shineOn Comunicacao incluira todos 0s processos
técnicos e necessarios para executar a comunicagao, sempre em consonancia com
a as legislacoes aplicaveis em relagdo a publicidade do setor publico.

Atendimento

A equipe de atendimento é responsavel pela captagao da demanda, com missao de
elaborar um briefing assertivo, contendo as necessidades de comunicagéo, ideias,
argumentacgoes e informagdes para execugao do servigo solicitado.

Planejamento

A equipe de planejamento é responsavel pela elaboragao do plano de comunicagao,
embasado no briefing e em pesquisas dos meios de comunicagéo mais eficazes
para execucao da demanda. O plano publicitario e apresentado em forma conceitual,
contendo defesa da concepgéo e plano de investimentos de cada pega proposta,

incluindo suas descricbes técnicas, quantidades, distribuigdo e cronograma de
execucgao.
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Redacao e Criagido
O visual da campanha ¢ a vitrine que cria e gera desejo pelo que esté sendo

divulgado. A equipe criativa € responsavel por materializar as cam panhas e pegas

com fotos, tragos, ilustragdes e técnicas para que o objetivo da comunicagéo seja
alcangado.

Producao e Midia

Os planos e as criagdes publicitarias seréo sempre aprovados antes de executados,
desde seus valores de investimentos, prazos de execugao, layouts e concepgoes
criativas.

Apos a aprovagéo formal, a equipe de produgéo e midia entra em campo, se
responsabilizado pelo acompanhamento produtivo e/ou veiculagdo nos meios

propostos: produgao grafica, videos, fotos, dudios, televiséo, jornal, revista, out of
home e outros.

Midia Digital

O setor de midia digital € responsavel pela gestdo da comunicagéao digital, seja
através de estratégias de SEO ou SEM, planejando e construindo o cronograma de
postagens, a geracao de conteudo para sustentagdo da campanha digital, através de
técnicas de otimizagao de apuragado de resultados e métricas, propondo adaptagoes
e agdes necessarias para que os objetivos tragados sejam alcangados.

Administrativo/Financeiro

O sistema administrativo PubliManager interliga todos os processos da agéncia,
desde o atendimento até o repasse de valores aos fornecedores e veiculos
contratados para execugao da comunicagao. O setor administrativo/financeiro
confere as aprovagoes e formalizagdes dos planos de midias e orgamentos,
anexando as provas dos servigos e enviando as notas fiscais e documentos
necessarios para o setor fiscal do setor publico.

Para a engrenagem da agéncia funcionar em perfeita sincronia, o setor
administrativo da shineOn comunicagao ¢ competente e responsavel, gerenciando

a qualidade do atendimento ao cliente, o controle das verbas dos contratos, sua
periodicidade e todos os processos necessarios para o atendimento de contas

publicos dentro da legalidade e com transparéncia.
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FLUXO DE ATENDIMENTO
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PRAZOS DE EXECUGAO DOS SERVICOS

ATENDIMENTO PRESENCIAL

a partir de 2 horas
maximo 1 dia

ATENDIMENTO ONLINE

a partir de 30 minutos
maximo 2 horas

a partir de 5 dias

CRIACAO DE

AG SANPANIR maximo 15 dias
PECA AVULSA a partir de 3 dias
maximo 5 dias

CARD PARA REDES SOCIAIS a partir de 1 dia
méaximo 3 dias
PECA DE OPORTUNIDADE a partir de 1 dia
maximo 2 dias

PLANO DE MIDIA

a partir de 5 dias
maximo 10 dias

EXECUCAO DE PLANO DE
MIDIAS DIGITAIS

a partir de 1 dia
maximo 2 dias

EXECUGAO DE PLANO DE
MIDIAS TRADICIONAIS

maximo 1 dia
envio para veiculos

PRODUGAO GRAFICA

maximo 1 dia
envio para fornecedor

FATURAMENTO

a partir de 3 dias
maximo 7 dias

PAGAMENTO

Av. Wilson Alvarenga, 1047 14
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INFORMAGOES DE COMUNICAGAO

A shineOn comunicagao disponibilizara mediante solicitagdo e sem Onus para o setor
publico as seguintes informagdes de comunicagao:

PubliManager:

Sistema gerencial que fornece informagdes relevantes sobre a execugao do contrato,
com gerenciamento de todo processo, desde o atendimento até o pagamento dos
fornecedores/veiculos, e com geragao de relatorios imediatos sobre saldo da verba do
contrato, notas fiscais emitidas, valores investidos por veiculo (jornal, rédio, televisao,
sites, revistas, outdoor, facebook, google, etc.) e produgao grafica e/ou eletronica.

Trello - Gestao de atendimento qualificado:

Ferramenta versatil de organizacao e gerenciamento das tarefas de trabalho, planos,
prioridades, acompanhamento de execucdo. Através de acesso online, através do
APP ou do computador, € possivel acompanhar os servigos solicitados, em criagao,
produgao, veiculagao e faturamento.

Banco de audiovisuais e imagens:
Disponibilizagao de banco imagens, fotos, vetores, videos, e audios para ilustragao

e figuragdbes de campanhas € pegas, economizando e otimizando 0s investimentos
financeiros.

Marplan:

Pesquisa de midia realizada pelo grupo lpsos e que relaciona os habitos de midia (ler
revista, jornal, assistir televisao, etc.), com os habitos de consumo.
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Instituto Verificador de Circulagao (IVC):

Entidade nacional sem fins lucrativos responsavel pela auditoria multiplataforma de
midia e que tem por objetivo fornecer ao mercado dados isentos e detalhados sobre
comunicagao, incluindo trafego web, tanto de desktops quanto de smartphones, tablets

e aplicativos, bem como circulac@o, eventos, e inventario e campanhas de midia out
of home.

Google Business:

Gerenciamento da conta de negoécios dos servicos do Google, facilitando o acesso as
informagoes e agdes do setor puiblico, como por exemplo O servico do Google Maps e
da Rede de Pesquisa, horéario de funcionamento, site, numero de telefone, enderego,
e-mail, fotos e imagens, campanhas e servicos ofertados a populagao.

Google Insights:

Através do Google Business & possivel ter acessos aos insights sobre a forma com que
o0 plblico encontra e acessa O site, numero de visualizagoes, interacao dos usuarios,
entre diversas outras informacoes relevantes para agoes de marketing digital que
elevem e convertam 0s acessos em seguidores.

Google Drive:

Através do Google Drive € possivel manter o arquivamento em nuvem das pegas e
layouts criados, facilitando e agilizando 0 acesso digital dos arquivos pela Assessoria
de Comunicagao.

Google Trends:

Ferramenta do Google que mostra 0s mais populares termos buscados,
apresentando graficos com a frequéncia em que o termo particular € procurado em
varias regioes e idiomas.

Facebook Business:

O Gerenciador de Negocios do Facebook, &€ a forma mais segura € 0 meio legal para
contratacdo de publicidade, prezando pela transparéncia das informacdes através
da Biblioteca de Andncios. A ferramenta permite o gerenciamento e programacao da
propaganda, que € contratada exclusivamente por perfil de usuario com autorizagao
e permissado para realizar a contratacdo em nome do setor pUblico, e que deve estar
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autenticado pelo Facebook para garantir sua veracidade.
A shineOn possui equipe profissional autorizada pelo Facebook e especializada na
contratacdo direta de anuncios com temas sociais, eleigdes e politica.

Facebook Audience Insights:

Forneceinsights que auxiliama configurag@o e programagao dos antincios, repercutindo
no alcance da campanha como O seu publico ideal. E possivel ter acesso a visdo geral
de dados demogréaficos (idade e género, niveis de escolaridade, cargos), interesses
e hobbies individuais, além de diversas informacdes para gerir a presenca do setor
publico nas redes sociais.

MLabs:

Gerenciamento das contas digitais através de um Unico aplicativo possibilitando o
agendamento de postagens (Instagram, Facebook, LinkedIn, Google, Twitter, Stories
e Pinterest), interatividade através do direct e inbox, acompanhamento do feed e
timeline, analise métricas e geragao de relatorios sobre a presenga do setor publico
no mundo digital.

Marketing Digital para o setor publico

A comunicacdo publica ndo pode desprezar a potencialidade das midias digitais,
¢ preciso conhecimento, planejamento e estratégia para explorar as multiplas
ferramentas do ambiente virtual.

Orientagao estratégica: direcionaremos a comunicagdo do setor publico definindo
as melhores agoes em busca de resultados, através no conhecimento técnico e
experiéncia pratica de mercado que a-agencia adquiriu ao longo dos anos.
Estruturacéo digital: implantaremos processos de marketing digital em busca de
geragdo de contato real com o publico, elevando o alcance e a imagem positiva da
cidade e do setor publico.

Antncios patrocinados: realizaremos a gestdo de trafego com foco na comunicacgao
publica, aumentando © alcance e o engajamento nas midias digitais através de

técnicas de SEM e SEO, com contratacdo de propaganda dentro da legalidade e da
transparéncia exigidas e necessarias.
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Transparéncia e Responsabilidade Contratual:

Os servigos somente serdo executados apos solicitagio e autorizagéo formal realizada
pelo responsavel pela comunicagéo. A shineOn garantira que o bom relacionamento
e as negociagdes com fornecedores e veiculos ndo contraponham as leis fiscais
vigentes. Toda e qualquer negociagéo de valores e prazos sera realizada prezando
pela qualidade e pregos competitivos dos servigos, sem oneragdes ou privilégios. O
principio da Transparéncia e da Lei de Responsabilidade Fiscal serdo as premissas
para prevengao e corre¢ao de toda situagdo que possa prejudicar o equilibrio entre a
verba disponivel e as despesas do contrato, preservando a idoneidade da sineOn e
dos agentes politicos e publicos envolvidos em sua execucgao.

Compromisso da agéncia e de toda a sua equipe

A agéncia ressalta seu compromisso e responsabilidade em trabalhar ativamente
junto ao setor publico, “vestindo a camisa” e ndo poupando esforgos para desenvolver
campanhas/pecas eficientes, otimizando os investimentos previstos para sua execugao
e respeitando a ética e legalidade em todos os trabalhos desenvolvidos.
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RELAGAO NOMINAL DOS CLIENTES

A shineOn Comunicagao possui grande experiéncia no atendimento
de clientes dos setores publico e privado.

CLIENTES DO SETOR PRIVADO:

ArcelorMittal Monlevade
Periodo: Jan/1998 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Industria - Usina Siderurgica

Nova Era Silicon e Florestal Bioflor
Periodo: Jun/1999 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Metalurgia e Siderurgia

Rede Graal - Jodo Monlevade
Periodo: Dez/1999 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Posto de Combustiveis e Restaurante

Sicoob Credimepi
Unidades: Jodo Monlevade, Baréao de Cocais, Nova Era, Rio Piracicaba,
Alvinopolis, Santa Barbara, Sao Domingos do Prata, Itabira, Bela Vista de Minas,
Ouro Preto e Itabirito.
Periodo: Ago/2006 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Cooperativa de crédito financeiro
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Rede de Ensino Doctum
Unidades: Jodo Monlevade, Tedfilo Otoni, Caratinga, Ipatinga, Manhuagu,
Leopoldina, Cataguases, Vitdria e Vila Velha (ES)
Periodo: Jan/2000 até a presente data
Servigcos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Instituigdo de Ensino

Itak - Instituto de Tecnclogia August Kekule
Area de atuagao: internacional
Periodo: Fev/2020 até a presente data
Servigcos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Andlises e Ensaios de Proficiéncia

CDL - Camara de Dirigentes Lojistas
Joao Monlevade
Periodo: Set/2019 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Associagao de Classe

CLIENTES ATENDIDOS VOLUNTARIAMENTE PELA AGENCIA:

Servico de Resgate Voluntario - SEVOR
Periodo: 2002 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: ONG - Organizagao de voluntarios que atuam no resgate
de vitimas de acidentes na BR381 e acidentes nas cidades no em torno de
Joao Monlevade

CLIENTES DO SETOR PUBLICO:

Camara Municipal de Joao Monlevade
Periodo: Fevereiro/2023 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Prefeitura Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Periodo: Setembro/21 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal
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Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Fevereiro/2023 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Prefeitura Municipal de Bela Vista de Minas
Periodo: Agosto/2017 até Agosto/2020
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Prefeitura Municipal de Alvinépolis
Periodo: Janeiro/2022 até a presente data
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Prefeitura Municipal

Camara Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Perfodo: Julho/2020 até Dezembro/2020
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Julho/2020 até Dezembro/2020
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Mariana
Peridodo: Outubro/2015 a Outubro/2016
Servico: Publicidade € Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Ouro Branco
Periodo: Setembro/2011 até Dezembro/2011
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Org&o Publico - Camara Municipal
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INSTALAGOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS

Area de atuagido

A agéncia shineOn Comunicagéo foi fundada em 1996 e durante esses anos
conquistou o mercado através de atualizados conceitos publicitarios e metas de
crescimento, além do desenvolvimento de uma estrutura profissional qualificada,
experiente, agil e moderna.

Sua area atuacéo abrange Minas Gerais, Mesorregiao Metropolitana, Zona da Mata.
Vale do Mucuri e do Vale do Rio Doce, e Espirito Santo, Regiéo Metropolitana,
Central e Sul.

Ipatinga \
Coronel Fabriciano \#
Timoteo I "
Guanhaes g ] s Tedfilo
Caratinga Q= o Otoni

Alvinopolis,
Barao de Cocais |
Bela Vista de Minas |
Belo Horizonte |
Bom Jesus do Amparo |
Catas altas
Conceicdo do Mato Dentro | Contagem
Ferros | Itabira | Itabirito
.Jodo Monlevade | Mariana |
Nova Era | Ouro Branco |
Ouro Preto | Rio Piracicaba | il
Santa Barbara Dom Silvério
Santa Maria de ltabira Juiz de Fora
Sao Domingos do Prata Muriaé
Sao Gongalo do Rio Abaixo ' Raul Soares
Sem Peixe
Manhuagu
Leopoldina
Cataguases
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Reconhecimento

Atrajetoria de sucesso da shineOn é possivel pelos constantes investimentos em
tecnologias, pela valorizagdo de seus recursos humanos e por sua capacidade de
inovagao, se mantendo sempre em sintonia com o mercado publicitario.

A ShineOn foi ganhadora, na categoria jornal, com a campanha criada para o
Servigo Voluntario de Resgate de Jodo Monlevade (Sevor) do 4° Prémio Minas
de Comunicagao e Criatividade, promovido pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais e pela Federagao Nacional das Agéncias de
Propaganda.

Na 29° edigdo do prémio nacional Voto Popular About, de iniciativa da Revista
About e do Portal da Propaganda, um dos maiores do segmento de publicidade
e Unica competi¢gdao do ramo avaliada exclusivamente por consumidores, a
equipe shineOn foi premiada com os dois trabalhos inscritos sendo Quro, na
categoria campanha com anuncios criados para a ArcelorMittal Monievade

e Prata, na categoria antincio com a Prefeitura Municipal de Santa Maria de
Itabira.

Tecnologia e seguranga

Todos os computadores da agéncia séo interligados por rede cabeada e também
com roteamento wifi. A agéncia possui dois servidores dedicados para armazenagem
de todas os dados e informacdes da empresa e dos clientes, além do sistema de
backup RAID1 (sistema automatico de backup onde os dados sao automaticamente
espelhados em um segundo disco rigido), e também do Cloud Computer (backup
virtual de dados).

Os sistemas de backups adotados sdo fundamentais para que nao ocorra perda de
dados, garantindo assim o arquivamento a longo prazo das informagdes digitais da
agéncia e do cliente.

Todos os bens fisicos proporcionam a agéncia shineOn Comunicagao a capacidade
operacional para atender seus clientes dentro do prazo, com agilidade e seguranga.

Transporte e locomogao
A agéncia possui veiculos proprios, contratos e parcerias com empresas
terceirizadas de transporte para entrega de material ao cliente em tempo habil.
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Softwares

Contratagéao e aluguel mensal de softwares especificos para realizagéo dos
trabalhos a serem desenvolvidos: Adobe Creative Cloud, CorelDraw Graphics Suite,
Microsoft Office, Sistema Operacional Windows e OS, Macromedia, Mlabs, entre
outros.

Assinaturas e biblioteca digital de livres, jornais, revistas, anuarios, DVDs.

Sistema operacional/administrativo especifico para agéncias de publicidade:
PubliManager.

Sistema operacional PubliManager

Para otimizagdo do tempo, padronizagdo dos processos, redugéo de custos e
refagdes, comunicagao eficiente e integrada, a shineOn Comunicagao realiza suas
atividades através do sistema operacional PubliManager.

O ERP foi desenvolvido para automatizar fungées e gerar controle e confianga em
suas agdes, onde os dados e arquivos s@o gerenciados e migrados entre servidor

e dados na nuvem. Desenvolvido especialmente para agéncias de publicidade, o
sistema abrange todos os setores: atendimento, midia, produgéo, faturamento e
financeiro.

A agéncia shineOn, através desse sistema, mantem a integralizag@o de informacoes
e o arquivamento digital de todas as demandas realizadas: pedido do servigo com
descricao detalhada, planilhas de midias e pedidos de veiculagao enviados para
cada veiculo de comunicagado, orgamentos de custos internos, orgamentos de
fornecedores com as 3 cotagdes exigidas pelo contrato.

O Publi gerencia a emisséo de todas as Notas Fiscais emitidas, com informagobes
sobre as datas de emissa0, de recebimento e do pagamento dos veiculos e
fornecedores, arquivando os documentos de cada item: formalizagdo do orgamento,
nota fiscais emitida, comprovante de recebimento e dos pagamentos efetuados aos
meios de comunicagdo e terceiros envolvidos na demanda.

A complexidade do sistema avaliza a transparéncia das informacoes, agilidade na
emissao de relatérios e controle de verba do contrato, garantindo que todas os
dados sejam arquivados de acordo com as exigéncias legais e do contrato.
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InstalagOes e equipamentos

SALA DE REUNIOES: TV LCD 32"; notebook; retroprojetor e ar condicionado.
CRIACAO E REDAGAOQ: notebooks; estagdes de trabalho Dell e Mac; impressoras
laser color Okidata e Xerox; mesas tablet de ilustrag@o; nobreak; ar condicionado.
ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO: notebooks e estagbes de trabalho;
Smartphones corporativos; ar condicionado.

MARKETING DIGITAL: notebooks, smartphones, cameras digitais.
ADMINISTRATIVO: estagoes de trabalho; sistema operacional PlubliManager;
impressora multifuncional.

ESTRUTURA DE USO COMUM: servidores de dados e backup; nobreaks; cameras
digitais; internet fibra otica; rede Wirelles; rede LAN.

Recursos humanos

A agéncia investe na capacitagao intelectual de seus profissionais, mantendo um
acervo bibliografico atualizado e a disposigao de todos os seus colaboradores, além
de treinamentos, cursos, workshops e seminarios.

v Acervo bibliografico composto por assinaturas de publicagdes nacionais nas
areas de marketing, comunicagao digital, propaganda e publicidade, fotografia,
design grafico, edigao de imagens e videos.

v Atualizagdo periédica do acervo bibliografico com aquisigao de livros,
revistas e assinaturas digitais de titulos nas areas de marketing, publicidade
e propaganda, administragéo, design gréafico, direito, recursos humanos,
comunicacéo, relagdes publicas, assessoria de imprensa, entre outros;

v Acervo de videos para treinamentos na area de marketing, motivacéo, vendas,
recursos humanos, entre outros;

v Acervo de entretenimento para a equipe do quadro funcional contendo filmes,
livros e revistas, assinaturas de canais digitais de videos disponibilizado para
que os funcionarios utilizem em casa, em seu momento de descanso e laser. O
objetivo deste acervo & manter a equipe de trabalho motivada;

v Investimentos em palestras, cursos, workshops para 0s profissionais da
agéncia. Além de bolsas de estudos como premiagao para a equipe.

@pﬁ :
Av. Wison Alvarenga, 1047 25 ﬁ?\ ‘

82 andar, Cameirinhos -&}
Jofio Monlevade - MG.
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comunicagéo

Av. Wilson

Experiéncia na comunicagéo publica

Nos ultimos anos, com o crescimento das midias digitais, & comum que as diversas
secretarias, empresas publicas e orgéos municipais tenham seus canais diretos de
comunicagao com a populagio e na maioria das vezes realizam trabalhos de forma
individualizada, o que em algum momento ocasiona a descentralizagdo e descrédito
das informagées oficiais, justamente pela auséncia de unidade.

Apenas a plataforma utilizada no portal do municipio ndo gera indexacgao para os
mecanismos de busca, e muitas vezes nao & acessado pelo publico em busca de
informagdes, fazendo com que os cidadaos tenham acesso a temas afins através de
portais de terceiros, que investem na busca por audiéncia.

Ainternet ndo é mais uma terra sem lei, o usuario esta cada vez mais consciente,
buscando contetdos em canais oficiais dos setores para se manter informado e
autenticar a veracidade das informagGes recebidas.

E comum os setores publicos enfrentarem dificuldades no momento de definir
diretrizes para o marketing digital, o tom a ser adotado na comunicagao, em quais
redes criar um perfil, como estruturar o cronograma e conteudo para manter o
abastecimento diario das informagées.

Apos anos de atuagdo no mercado de marketing e publicidade, a shineOn possui
propriedade de técnicas e conhecimentos para agenciar uma comunicacao publica
eficaz, utilizando inimeras ferramentas digitais na promogao do conhecimento da
populagéo sobre a vida politica do municipio.

82 andar, Cameirinhos
Jodo Monlevade - MG.
Cep: 35.930-001

31 3B852-1

Alvarenga, 1047 26 y\ i\}‘
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Peca 1 - Radio

Titulo: Aqui é meu lugar.

Anunciante: Prefeitura Municipal de Sac Gongalo do Rio Abaixo

Peca: Jingle

Data de producao: Agosto/2015

Periodo de Veiculacdo: Setembro/2015 a Julho/2015
Veiculacéo: Rédio Alternativa, Radio Caraga, Radio Cultura.

Em S&o Gongalo do Rio Abaixo a qualidade de vida € cada vez mais sentida pela
populagéo. Acidade vive um momento impar de desenvolvimento e acomunidade
tem visto sua cidade mudar, se tarnando uma cidade de oportunidades.

Dentro da atual realidade, o Poder Executivo se mostrou preocupado com a
imagem da cidade para a populagao, assim langou ¢ desafio para que a agéncia
criasse uma campanha para fortificar a autoestima individual, disseminando o
posicionamento da atual Gestao na valorizagao dos moradores. Assim a agencia
criou a campanha “Sao Gongalo é o meu lugar”.

“Aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
eu tenho amigos eu tenho futuro eu posso sonhar
eu gosto muito dessa terra

aqui eu construi minha vida

Sao Gongalo do Rio Abaixo € o meu lugar
Aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
sei que nossos sonhos juntos vamos realizar
eu gosto muito dessa terra

dessa cidade tao querida

Sao Gongalo do Rio Abaixo € o meu lugar
Essa cidade abengoada

tao cheia de vida

é a nossa Sao Gongalo cada dia melhor
Crescendo com qualidade

respeitando as diferencas

é a nossa S&o Gongalo cada dia melhor
Caminhando com alegria

numa mesma sintonia

é a nossa Sao Gongalo cada dia melhor”

~  JINGLE
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Peca 2 - Radio

Titulo: Ele Voltou

Cliente: Prefeitura de Bela Vista de Minas

Peca: Teaser para spot

Data de produgéo: Agosto/2018

Periodo de Veiculagéo: Agosto/2018

Veiculos: Radio Alfa FM, Radio Alternatva FM e som volante.

Utilizando uma parédio com a famosa musiva a Volta do Boémio de Nelson
Gongalves, a agéncia criou o teaser para utilizacdo durante a campanha contra
a dengue de Bela Vista de Minas.

A faixa criada foi utilizada para iniciar os textos edutivos veiculados na radio e
carro de som. “

Ele voltou o mosquito voltou novamente
Partiu daqui tédo contente
Por que razao quer voltar?

Atencao contra o Aedes Egypt.

Eliminem os focos dos mosquitos que emitem as doengas:

dengue, chikungunya, zika virus e febre amarela.

Coloque o lixo em sacos plasticos ou mantenha a lixeira bem

fechada.

Mantenha caixas d’agua, toneis, potes, barris e baldes bem
. tampados.

Guarde garrafas e vasilhas sempre de cabecga para baixo.

Encha com areia os pratinhos de plantas.

Nao deixa acumular agua na bandeira de traz da geladeira.

Uma campanha da Prefeitura de Bela Vista de Minas

Administrar valorizando o povo

“

Ele voltou o mosquito voltou novamente
Partiu daqui tdo contente
Por que razéo quer voltar?

“

o ' JINGLE
,-.]“* ®  CDANEXO
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Peca 3 - Revista

Titulo: A melhor merenda do Brasil

Cliente: Prefeitura Municipal de Sédo Gongalo do Rio
Abaixo

Direcao de Criagdo: Douglas Cota

Diregédo de Arte: Ana Cota

Atendimento: Douglas Cotas

Aprovagao/Cliente: Andrea Mendes Castro

Pega: Antncio Revista

Data de producéo: Dezembro/2013

Periodo de Veiculacao: Dezembro/2013 a Janeiro/2014
Veiculagado: Revista de Defato, Revista de Caminhos Gerais, Revista Veja, Jornal A Noticia, Jornal Boca
do Povo, Jornal Gazeta Regional.,

O municipio de Sao Gongalo do Rio Abaixo recebeu em 2013, pela segunda vez, o prémio “Gestor
Eficiente da Merenda Escolar’. Foram mais de 889 prefeituras inscritas e Sao Gongalo do Rio Abaixo
foi o Unice municipioc mineiro a receber a premiagdo na categoria. Para divulgagéo do mérito, a
agéncia decidiu mostrar de fato a merenda servida aos alunos da rede escolar municipal, assim foi
fotografado o prato servido a todos os alunos no dia 04 de dezembro, uma comida bonita, saborosa e
com certeza merecedora de prémio. Foram criadas ainda pecas com fotos das cozinheiras das escolas
sdo-gongalenses, responsavel pelo tempero especial da melhor merenda escolar do Brasil. As pecas
publicitarias foram veiculadas em jornais, revistas, outdoor, banner e faixas e, com certeza, despertou
‘vontade de provar” em muitas pessoas que puderam ver pra crer que a melhor merenda escolar é feita
e consumida nas escolas de S&o Gongalo do Rio Abaixo.
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Pecas 4 - Revista

Campanha gue conquistou Ouro na
29° edicao do prémio Voto Popular About - Edigéo 2015

Titulo: Até os super-herdis usam luvas.

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes, TV interna, Antncio Jornal e Revista.

Data de producéo: Outubro/2015

Periodo de Veiculagao: Outubro/2015

Veiculagdo: Revista DeFato, Revista Encontro, Mala direta digital interna Usina, quadros de aviso e TV
Interna, Jornais A Noticia, Jornal Gazeta Regional.

De acordo com as estatisticas apresentadas pela ArcelorMittal Monlevade, cerca de 41% dos acidentes
que aconteceram na usina em 2015 estavam relacionados com as maos. A agéncia criou uma campanha
para reforcar e conscientizar o empregado sobre o uso de luvas para realizagao de suas atividades. A
ideia criativa indaga a importancia da luva, fazendo uma mengéo lidica ao uso deste EP| por super-
herois das histérias em quadrinhos e dos filmes, criando assim uma ligacéo entre a fantasia e a realidade,
despontando o empregado com um herdi para seu filho, conjuge e familiares. A campanha tras diversas
pegas com imagens de empregados no seu dia a dia familiar, sendo desdobradas em fotos de uma mée
cozinhando com sua filha, um pai carregando seu filho pequeno e um adulto segurande a méo de uma
crianga. A campanha conquistou Ouro no prémio Voto Popular About, realizado pela Revista About e o
Portal da Propaganda.
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ArcelorMittal

Até os

SUPER-HEROIS
usam LUVAS.
Vocé nao vai usar?

Vocd pode ser um super pai, mde, filho ou esposa,
mas ndo tem super poderes,




Pega 5: Anuncio (Jornal)

Titulo: Carnaval com Responsabilidade

Cliente: Sevor

Peca: Anlincio jornal e pegas para redes sociais.
Produgéo: Janeiro/2023

Periodo de Veiculagio: Fevereiro/2023
Veiculagao: Jornal A Noticia

Prevenir € melhor do que chamar o SEVOR, foi com essa ideia que criamos a campanha de Carnaval,
veiculada em jornais impressos e redes sociais. Para composicdo das pegas foram utilizadas imagens dos
préprios socorristas do SEVOR com cartazes com frases de conscientizagao,

34 r_‘}
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Peca 6: Antincio (Jornal)

Peca que conquistou Prata na
29° edicao do prémio Voto Popular About - Edigao 2015

Titulo: Vocé vai esperar a Dengue te pegar?

Cliente: Prefeitura de Santa Maria de Itabira

Peca: Antincio

Data de producao: Janeiro/2015

Periodo de Veiculagao: Janeiro/2015

Veiculagéo: Revista De Fato, Jornal Folhar Popular, Jornal Imprensa Jovem e Jornal Manchetes Regionais.

“Vocé vai esperar a Dengue te pegar?”

Este foi o mote da campanha criada pela agéncia para a Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira
para combater a proliferagéo do mosquito da dengue.

Santa Maria de Itabira, comoe tantas outras cidades brasileiras, entrou 2015 enfrentando uma epidemia da
dengue e, para combater a doenga, orientar a populagao e evitar a proliferacdo do mosquito aedes aegypti
no municipio, a agéncia criou um anuncio criativo e impactante, associando imageticamente a sombra do
mosquito & "Senhora Morte”. O desafio da execugéo dessa peca foi a aceitagdo por parte dos veiculos de
comunicagado para que adaptassem a diagramacéo da pagina de forma que a sombra “da morte” ficasse
abaixo do texto da matéria.

Essa pega conquistou Prata no prémio Voto Popular About, realizado pela Revista About e o Portal da
Propaganda, perdendo o ouro para a campanha da ArcelorMittal, “Até os super-herdis usam luvas”, criada
também pela agéncia shineOn.

LSS
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Peca 7 - Outdoor

Titulo: Movimento Bela Vista 60 anos
Cliente: Prefeitura Municipal de Bela Vista de Minas

Criacdo: ShineOn Comunicacéo

Aprovacéo/Cliente: Samantha Avila

Pecas: Ad jornal, ad revista, outdoor, post facebook, banner site, google form para captacéo de leads.
Produgao: Abril de 2021

Veiculagdo: Abril de 2021

Veiculos: Jornal A Noticia, Jornal O Celeste, Jorna Hora Certa, Poliate, Placa de outdoor prépria da Prefeitura,

Facebook, Instagram e Google.

No aniversario de 57 anos da cidade de Bela Vista de Minas a Prefeitura Municipal langou o projeto Bela Vista
60 anos.

O objetivo do projeto & alcancar a populagéo, gerando engajamento para que todos participem através de
sugestdes e opinides sobre o que precisa ser melhorado e implantado na cidade.

Além de pecas de midias tradicionais, a execugao principal da campanha seré através das midias digitais, com
divulgacéo do formulario on line para que a populagéo possa acessa-lo e mandar suas sugestdes.

Todas as pecas executadas divulgaram o enderego do site, para facilitar seu acesso e deixar amplamente
acessivel a toda populacgéo.
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Peca 8 - Outdoor

Titulo: Segredo
Cliente: Jornal A Noticia
Criagéo: ShineOn Comunicagéo

Aprovacéo/Cliente: Maria Cecilia Passos e Marcio Passos
Pecas: Ad jornal, outdoor, banner site e redes socais.
Produgéo: Margo 2023

Veiculacéo: Margo 2023

Veiculos: House Promova

Os 100 melhores de Jodo Monlevade, realizado pelo Jornal A Noticia, é uma premiagdo esperada
anualmente pelo comércio local. Para 2023 a divulgag&o do inicio da votacao foi precedida do teaser
para estimular aos lojista agdes para reforcar o pedido de votos aos clientes. Assim que a votacéo
iniciou, diversas pegas para midia impressa e digital foram criadas para reforcar o pedido de voto.
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Razéo Social: ShineOn Ltda
- CNPJ: 02.367.995/0001-59
Inscricdo Municipal: 4630-2
Data de ativagao: 02/01/1998
- shineon@shineoncomunicacao.com.br
www.shineoncomunicacao.com.br

SOCIOS
Douglas Anténio Aradjo Cota - 98,9 % Cotas
Cléria Aradjo Cota - 1,1 % Cotas

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Aratjo Cota
Rua Alberto Scharlé - 443/601

B?'Ho Alvorada - Jodo Monlevade — MG
¥ : W N

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023

Representante credenciado

Av. Wilson Alvarenga, 1047 42
82 andar, Cameirinhos

JoBo Monlevade - MG.
Cep: 35.930-001
31 3852-1634
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Raciocinio Basico
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Fundado por Jo&o dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de Rio
Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVII e
inicio do XVIII e foi elevado a municipio pela Lei Estadual n® 556, de 30 de
agosto de 1911. Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragdo de
minério de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira. Sua populagéo
estimada para 2019 foi de 14.325 mil habitantes (IBGE, 2019), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipacdo politico administrativa do
municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Na area cultural o municipio realiza eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retine milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos. O
calendario festivo da cidade conta ainda com as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba mantém seu potencial de
crescimento, desenvolvimento e progresso, e o Poder Legislativo Municipal &
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidaddos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A Constituicao Federal de 1988 restaurou a autonomia municipal brasileira que
descentralizou os poderes. Os municipios passaram entdo a ter autonomia
politica, administrativa e financeira, aproximando a populagdo a seus
representantes locais, trazendo beneficios para a sociedade frente a
possibilidade de descoberta das vocacdes econémicas do municipio e de suas
necessidades.

Ao Poder Legislativo de Rio Piracicaba, que conta com 9 vereadores eleitos
atraves do voto direto, compete as funcdes genéricas de:

— Legislar: elaborando projetos e proposigbes votadas durante as sessdes
ordinarias e/ou extraordinarias;

— Fiscalizar: controlando e fiscalizando atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissdes permanentes ou especiais;

— Sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre necessidades da populagéo,
estimulando assim as providéncias cabiveis;

— Representar: sendo “porta voz da populacdo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e

conscientizando a populagao.
R\
&

)
N

§°



Essas fungdes norteardo o plano de comunicagéo proposto pela agéncia,
complementando as demandas expostas no briefing da presente licitagdo, que
apontam o desafio de promover um estudo acerca das redes sociais da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e aumentar seu alcance e engajamento
com os municipes.

Para tanto, a estratégia de comunicagdo proposta pela agéncia pretende
mostrar que a Camara trabalha para ampliar a participagdo popular na rotina
diaria do Legislativo, priorizando ainda a transparéncia e acesso as
informagdes da Casa.

A comunicagao ira estreitar os lagos que unem o Legislativo & populagao,
estimulando a informagéo, a participagdo popular, o envolvimento do cidad&o
com o ambiente e o interesse de todos pelas causas comuns, contribuindo
assim para a elevagéo positiva da imagem da Camara Municipal.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGCAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

O processo de comunicagdo do Poder Legislativo deve ter como obijetivo
primordial fazer com que informagdes relevantes e pertinentes se tornem
acessiveis ao publico em geral. Essas informagdes segundo a Constituigéo
Federal (art. 37, § 1°) devem relacionar-se aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos orgdos publicos e, sua publicidade, devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagéo social, além de cumprirem os
preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e
de Acesso a Informagao (12.527/2011).

O Brasil vem enfrentando o desafio de elevar o crescimento econdmico, a
geragéo de emprego e a retomada do desenvolvimento econdmico e social. E
indispensavel para tanto que o municipio conte com um Legislativo forte,
moderno e transparente, sintonizado com as reais necessidades da sociedade.
E o Poder Legislativo municipal que deliberara sobre os orgamentos da cidade
e sobre a alocacao eficiente dos recursos publicos, no atendimento das
demandas de salde, educacgdo e seguranca, entre outras. E a camara de
vereadores a principal instituicdo de controle social sobre a atuagdo do poder
publico de Piracicaba. '

A Camara atua diretamente com o Executivo Municipal através da fiscalizagao,
aprovacoes de leis e consolidagbes de politicas publicas, agindo para
representar as demandas e necessidades da populagdo, cuidando dos
interesses coletivos e da organizagao da sociedade.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

Ao vereador cabe executar as fungbes da Camara Municipal, ele & o

representante politico do cidadao, ou seja, € o porta-voz do povo. Ele tem
ainda o papel de auxiliar o cidadaoc a obter SENIQOS pUDIiCDS, indicando,

orientando e prestando informagées. E é fundamental manter abertos canais de
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comunicagdo com a comunidade para ter conhecimento das necessidades
coletivas que seréo defendidas no plenario.

A comunicagéo publica é um instrumento que tem por objetivo fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o Poder Legislativo através
da criagdo de uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres, promovendo assim a cidadania.

‘A cidadania, assim considerada, consiste na consciéncia de pertinéncia a
sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como
pessoa humana, da integragéo participativa no processo do poder com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro, de contribuir para o aperfeigoamento de todos.”
(SILVA, José Afonso da. Acesso a Justica e Cidadania, pag. 11).

Cidadania & o exercicio dos direitos e deveres civis, politicos e sociais
estabelecidos na Constituicdo de um pais, por parte dos seus respectivos
cidadaos. Sua pratica influencia diretamente no cumprimento da Constituicao
Federal (art. 31) que esclarece que a funcao primordial do Poder Legislativo
Municipal & a de fiscalizar o Municipio mediante controle externo através do
Tribunal de Contas Estadual, Municipal ou Conselhos e pelos sistemas de
controle interno do Poder Executivo Municipal, na forma da lei.

Portanto ao exercer sua cidadania, com consciéncia de seus direitos e deveres,
o piracicabense estara contribuindo para a organizagéo social do municipio. E
para praticar a cidadania os moradores de Rio Piracicaba possuem diversos
meios legais: as reunides do Legislativo; o direito de sugerir projetos leis e
obras de melhorias para a comunidade; o conhecimento do papel dos Poderes
Plblicos no municipio; a utilizagdo dos servigos e disponibilizados e a
participagao em projetos sociais promovidos.

O objetivo da comunicagéao proposta pela agéncia sera, em consonancia com o
apresentado no briefing e dentro das legalidades exigidas, fazer com que as
redes sociais do Legislativo se comuniquem com os diversos publicos do
municipio, ampliando o acesso a informacao de forma que o cidadéo se sinta
motivado a compartilhar contelidos, participar de agdes e projetos do
Legislativo, transformando a comunicagédo em uma via de mao dupla.




Estratégia de Comunicagao Publicitaria
A) FORMULACAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO

Segundo projegées da Organizagdo das Nagdes Unidas, as cidades crescem
em ritmo acelerado e é fundamental que as cidades possam desenvolver um
grau satisfatério de competitividade com outras cidades, objetivando recursos
através de investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para
concretizagdes publicas como privadas. Quando a populagdo estiver
vivenciando o sentimento de identidade com a cidade ela participara
amplamente da sua vida politica.

A abordagem utilizada para formular a campanha proposta pela agéncia
relevou a importancia de criar uma ligagdo forte entre a marca/imagem da
Camara Municipal de Piracicaba, possibilitando que sua execug&do atinja
objetivos primarios e secundérios, tendo assim desdobramentos positivos junto
aos publicos:

-Populacao em geral: admita que a Camara Municipal se preocupa com o
desenvolvimento e progresso do municipio e incentiva a participagéo popular
através de projetos, agdes e da transparéncia de suas agoes.

-Comércio e indUstria: passem a ver o municipio como um local propicio para
receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no desempenho
de suas funcdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a comunidade;
-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagdes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagdo, na conquista e manutencdo de
empreendedores no municipio.

O objetivo da comunicagéo é estimular e fortalecer a participagao da populagao
enquanto ato democratico e benéfico para toda Rio Piracicaba, sem distingao
de classe social, idade ou outra segmentagdo. A estratégia proposta pela
agéncia desenvolvera o entendimento que o Poder Legislativo é de facil acesso
a toda populagdo e que a sua participagdo na vida politica da cidade é
essencial para otimizar a atuagédo do Poder Legislativo e consequentemente
promover o crescimento e desenvolvimento econdmico da cidade. Assim,
dentro desta linha de raciocinio foi proposto o tema:

“EXISTEM VARIAS FORMAS DE PARTICIPAR DO DIA A DIA DA CAMARA.
Nossa cidade deve ser representada por todos os piracicabenses e a Camara
Municipal & o caminho para propor ideias e sugestoes para melhorar a vida da
populagao.

Mantenha-se engajado com os canais digitais oficiais do Legislativo e ajude a
fazer de Rio Piracicaba uma cidade cada vez melhor.”

A abordagem utilizada para formular o tema relevou a necessidade de reavivar

na populacdo a importancia de atuar junto 8 Camara Municipal, apontando o
engajamento nos canais digitais oficiais do Legislativo como uma forma

assertiva para fortalecer a atuagéo dos edis em prol da cidade.




B) FORMULAGCAO DO TEMA ADOTADO PARA A LINHA DE ATUACAO

A estratégia da comunicardo promovera o entendimento sobre a
essencialidade de uma sociedade participativa, conhecedora e inteirada de
seus direitos e deveres, reconhecendo que participar da vida do Legislativo &
praticar a cidadania e promover a democracia no municipio.

A campanha sera capaz de se comunicar com seus publicos através de uma
linha de atuagéo com:

. Transparéncia e ética: a comunicagdo sera pautada pela transparéncia e
ética, exigidas pela Constituicdo Federal, para agregar credibilidade a imagem
do Poder Legislativo e da cidade.

Permanéncia das mensagens: a comunicagdo sera cumulativa, com
informagdes que serdo acrescentadas aos conhecimentos da sociedade e do
plblico alvo. A permanéncia da mensagem permitira consolidar a imagem
positiva da Camara Municipal enquanto atuante na promocéo da cidadania, da
democracia e dos direitos fundamentais da populacgéo.

. Informagao como base da comunicagédo: divulgara informagdes concretas em
beneficio ao publico-alvo e ao propésito de divulgar e reforgar a cidadania e a
democracia, incentivadas pelo poder Legislativo.

. Foco nos resultados: ampliagdo dos niveis de exposigédo da comunicacéo,
focando nos resultados pretendidos de divulgagdo de forma sustentavel e com
participacéo da sociedade

A cumplicidade da populagdo com o Poder Legislativo € um objetivo sempre
almejado e a evolugdo das midias digitais e o seu grande alcance com o
publico se tornam oportunidades para, junto com o planejamento de estratégias
em meios tradicionais, criar um forte engajamento do piracicabense com a
comunicagao da Camara Municipal.

O conceito da campanha abordaré imagens de pessoas comuns acessando
dispositivos ligados a internet para obter informagdes da Camara Municipal.
Essa abordagem provara a populagéo a facilidade para desempenharem seu
dever de participar da vida politica da cidade através da obtengéo de
informacgdes sobre o trabalho do Legislativo.

Simplificar o processo de participagdo é a linha de atuag@o que segmentara a
estratégia. E sabido que poucos se interessam em ir de fato a Cémara
Municipal para se inteirar dos assuntos do municipio, assim a comunicagéo
provara que o piracicabense pode cumprir seu papel de casa, da rua, de onde
estiver.

Sera tragcado um plano de divulgagéo que incluira meios digitais e tradicionais
de comunicagéo com foco em interceptar o receptor da mensagem em diversos
locais, reforgando a comunicagéo e ampliando seu alcance e retorno.

1. MIDIAS OFFLINE ou TRADICIONAL

Atualmente s@o chamadas de midias offline, ou tradicionais, os meios
televisao, revista. jornal. out-of-home. radio. som volante, dnibus, entre outras.
Esses meios geram credibilidade e confiabilidade da comunicagdo alem de
possuirem abrangéncia e alcance em regiées onde o publico ndo tem acesso
aos meios online diariamente.




-JORNAL, veiculagdo de anuncios em veiculos de circulagédo local,
direcionando assim a campanha ao publico da cidade;
-OUTDOOR, midia eminentemente local e que permite alta frequéncia de

exposi¢éo por ter grande impacto visual e possibilita afixagdo da mensagem
nos pontos estratégicos;

2. MIDIAS DIGITAIS:

Veiculacdo em midias digitais e contratagdo de propaganda no Facebook,
Instagram, Youtube e Google, com abrangéncia e direcionamento ao publico-
alvo. Os beneficios principais desses canais incluem: baixo custo na execugéo
das estratégias; possibilidade de mensuragdo de resultados tais como
informagdes sobre visualizagdes, interagées, compartilhamentos, horario,
regiao, idade do publico, etc.; segmentagdo da campanha para publico definido
podendo ser localizacéo (regides e cidades por exemplo), sexo, interesses,
idade, etc.; ajustes no processo durante a campanha onde é possivel alterar os
canais, redefinir publico, regido e layouts.

-FACEBOOK/INSTAGRAM: utilizagdo da pagina e perfil do Legislativo para
divulgar informagdes e veicular a campanha através de postagens gratuitas e
da contratagé@o de publicidade direcionada exclusivamente a populagéo local.
-YOUTUBE: utilizagao do canal do Legislativo, que ja veicula as reunides, para
promover anuncios dos canais de comunicagéo da Camara Municipal.
-GOOGLE DISPLAY: contratacdo de publicidade para divulgagao da campanha
exclusivamente a populagao de Rio Piracicaba.

-BANNER ON LINE: veiculagcdo no portal oficial da Camara Municipal e
contratacZo de espacos em sites de noticias locais.

3. NAO MIDIA: para ampliar a comunicacdo com o publico serdo produzidas
pecas de nao midia:

-CARTAZES: considerando o decreto de fechamento de alguns segmentos, a
exposicdo de cartazes na zona urbana e rural serd nos estabelecimentos em
funcionamento: reparticdes publicas, comércio e postos de saide. Nao ha
custos para veiculacéo dos cartazes, tornando-os uma pega atrativa, com custo
reduzido e que amplia o periodo de exposi¢éo a campanha.

-BANNER: peca impressa que tera como contetdo a divulgagéo dos enderegos
dos links digitais da Camara Municipal e sera instalada na sede fisica o
legislativo.

A estratégia de comunicagdo proposta tem por objetivo fazer com que
informacoes relevantes e pertinentes sobre o Legislativo se tornem acessiveis
ao publico em geral e estejam de acordo com a Constituicdo Federal (art. 37, §
1°), que estipula que essas informagoes devam relacionar-se aos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos oOrgdos publicos e, sua
publicidade, devera ter carater educativo, informativo ou de orientagao social,
além de cumprirem os preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informagao (12.527/2011).




6.3.3. IDEIA CRIATIVA — JORNAL FORMATO % DE PAGINA

de participar do dia
a dia da Camara.

Nossa cidade deve ser representada por todos
os piracicabenses e a Camara Municipal é o
caminho para propor ideias e sugestdes para
melhorar a vida da populagéo.

Mantenha-se engajado com os canais digitais
oficiais do Legislativo e ajude a fazer de
Rio Piracicaba uma cidade cada vez melhor.

’ camararp.mg gov.br
) @ & weamaraRioPiracicabaMG

Municipal
RIO Piracicaba
Fransfhrenc ¢ . -
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA — CARROSSEL
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6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Campanha: “EXISTEM VARIAS FORMAS DE PARTICIPAR DO DIA A DIA DA
CAMARA."

Publico-alvo principal: Populagéo de Rio Piracicaba.

Plblicos-alvo secundarios: Profissionais liberais, prestadores de servigos,
comercio, industria e formadores de opinido

Abrangéncia: Rio Piracicaba — zona rural e urbana

Periodo proposto para a campanha especifica: 30 dias

Verba proposta: R$ 14.000,00

Mix de midia: jornal + out of home + internet

Para desenvolvimento do plano, a agéncia considerou informagées relevantes
sobre a cidade de Rio Piracicaba, o prazo do contrato da presente e a verba
total disponivel de R$ 170.000,00 para publicidade institucional.

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA

A definicdo dos meios para execugdo da estratégia de comunicagdo baseou-se
na analise dos indices de penetragao divulgados pelo Midia Dados Brasil 2021,
mais completa publicacdo de midia da industria brasileira, com dados sobre
midia exterior, mobiliario urbano, meio digital incluindo mobile e APPs, TV
aberta, TV por assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio e suas
plataformas digitais. Os dados divulgados s&o de 50 fornecedores de pesquisa
entre eles Kantar Ibope, Ibope Inteligéncia, Ipsos, Comscore, IVC e Anatec.

O setor puiblico deve utilizar estratégias de comunicagao, off-line e online, como
instrumento essencial para fortalecer e popularizar o processo participativo,
projetando uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres. O crescimento da penetragdo dos meios digitais corresponde a 88%,
e a agéncia criou uma estratégia validada e que alcangara o objetivo de
influenciar o publico na construgdo da campanha em curto prazo e longo prazo.

ESTRATEGIA POR MEIO JORNAL: esse meio permitira a inser¢gdo de um
nimero maior de informagdes e um maior envolvimento e reflexédo do publico.
A avaliagéo e definicdo dos veiculos considerou sua credibilidade junto a regiao
de circulagdo. Tatica: Anlncios, policromia, distribuidos entre os veiculos com
circulagao local durante 30 dias, sendo 1 anlncio para cada veiculo. Veiculos:
Jornais Paginas e O Jequi

OUT OF HOME: OUTDOOR: Impacto e grande exposicéo séo os pontos fortes
deste meio, e sua utilizagdo constitui uma midia eficiente e oferece excelentes
indices de recall. Tatica 1: A veiculagdo de 2 placas por 2 bi semanas cada.
MEIO DIGITAL: A internet € um meio dinamico, instantaneo, de alta

interatividade e facil distribuicdo, tornando-se uma oportunidade versatil de
distribuicdo da mensagem e sua possibilidade de direcionamento para o

publico-alvo especifico, o que eleva seu custo x beneficio.




BANNER ON LINE: Tatica 1: veiculagéo no portal oficial da Camara Municipal e
tambem contratagéo de espaco publicitario durante 30 dias em sites de noticias
com abrangéncia local e regional.

Tatica 2: META ADS: Facebook e Instagram, publicacdo organica e também
contratagdo de anuncios para veiculagdo didria durante o periodo de
veiculagdo da campanha com direcionamento para os moradores de Rio
Piracicaba.

Tatica 3: GOOGLE ADS: contratagdo de antincios diarios, com direcionamento
para morados da cidade, pelo periodo total da campanha e que serao
veiculados na Rede Display e no Youtube, que exibira a publicidade em sites
parceiros, no buscador e no Youtube, fazendo com que os antncios sejam
exibidos em outros sites de contelidos pré-selecionados na programacgao do
anuncio e que gerem credibilidade e visibilidade para a campanha.

NAO MIDIA: Para complementagdo das midias/meios propostos, serdo
executadas as produgbes das seguintes pegas: BANNER producdo e
instalagao na sede do Legislativo. FILMAGENS E FOTOGRAFIAS das pessoas
que irao participar da campanha. CARTAZES: veiculagdo em reparticdes
publicas, postos de salide, escolas, faculdades, comunidade rurais, etc.

A execugao do plano utilizara os canais de comunicagdo de uso gratuito:
- Portal da Camara: insergdo de banner online da campanha;

- Quadros de Avisos: fixagdo de cartazes:

- Redes Sociais: Facebook, Instagram, Youtube e Google;

- Sede do Legislativo: exposi¢cao de banner impresso e cartaz.

A campanha foi estrutura com criatividade, conceituacdo moderna, sintonizada
com a era digital, abrangéncia elevada e custos reduzidos.




Planilha de distribui¢do de verba:

] [ [ [ | 0

3.382,17 | 48.44
Publicwﬁc de uelcu!agéa mansal celocacio indeterminada de AD formato 1/4 pagina

TeS 30 |

Dasmqﬁo antncio da cam panha no Gougla & Youtube, direcionado para moradores de Rio Piracicaba.
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MiDIA Investimento %

JORNAL R$ 6.982,17 63,00
OUT OF HOME RS 2.400,00 21,66
DIGITAL RS 600,00 5,41
NAO MIDIA R$ 1.100,00 9,93
Total Midia R$ 11.082,17 100,00

9.982,17
1.100,00

JORNAL

63%
NAO MIDIA
10%

DIGITAL

5%

OUT OF HOME
22%
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Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

Sexo
Sex

Classe econémica Faixa etéria
Economic class Age group
Dslé 65/75 anos 12/19 anos

11% 8%

20/24 ancs

55/64 anos "

16%

< 25/34 anos
40% 20%

45/54 anos
17%

35/44 anos
21%

Penetragdo do meio no total da populagio — 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

Midia Midia Digital Radio TV por assinatura lornal Revista Clnema
Qut-of-home AM + FM Impresso + digital  impresso + digital

TV aberta

Fonte / Souree
Kantar |BOPE Medis - Target Group Index = BR 16 2020 | - janeiro/19-tezernbeo/19 - 14 mercadas
Filtra: total paputaga 12 & 75 anos - Amestra: - 23,808 entrevistas | Unwersa: 89,430,000 pessoa
Filtre: 2w jornal impressa + digital = 30 dias ~ Universo: 24,231,000 pessoas




MIDIA OUT-OF-HOME

Brasil — Mobilidade Urbana
Brazil - Urban Mobility

Grafico de movimentagado
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Como ler esse relatdrio?

Cada conjunto de dados deste relatério apresenta um gréfico com
percentual de popularidade categorizado por regides/locais/seg-
mentos, Estes relatdrios mostram como as visitas € o tempo de
permanéncia em locals diferentes mudam em comparagio com
um valor-base. Calculamos essas alteragBes com o mesmo tipo de
dados agregados e andnimos que sSo usados para mostrar hordri-

Legenda
Residencial
. Locais de Trabalho
. Estagfes de transporte publico
Bnibus e trem

. Varejo e Lazer
bibliotecas e cinemas

. Mercados e Farmdcias
met, drogarias e farmdcias

. Parques
pragas e Jardins pablicos

Fonte [ Source
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os de pico no Google Maps e Location History. O valor-base (0% =
normal) é a mediana do dia da semana correspondente, durante
o periodo de cinco semanas entre 3 de janeiro e 6 de fevereiro
de 2020. Coletamos esses dados através de uma integragdo com
Google Location History e Google Maps. Os percentuals da legenda
representam o Ultimo dado coletado por regido e categoria. Fonte:
Google Mobility Report 15 Fev 20 - 15 Mai 21

Popularidade em dreas residencials
Popularidade em locais de trabalho
Popularidade em lugares como terminais de transporte pdblico, por exemplo, estagbes de metrd,

Popularidade em lugares como restaurantes, cafés, shopping centers, parques tematicos, museus,
Popularidade em lugares como mercados, armazéns de alimentos, feiras, lojas de alimentos gour-

Popularidade em lugares como parques nacionais, praias publicas, marinas, parques para cies,
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Perfil dos consumidores - Viram nos tltimos 30 dias

Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo
Sex

53%
47%

Classe econémica Faixa etdria
Economic class Age group
D 65/75 anos
I {; 8% 12/19 anos
55/64 anos
13% 20/24 anos
A/B
39%
45/54 anos 25/34 anos
17%
47%

Penetracdo do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population - 30 days

Jornal Rewvista

TV por assinatura
impresso + digital  impresso + digital

TV aberta Midia
Qut-of-home AM +FW

Fonte / Souree
Yantat BOPE Medla - Target Group lndex — BR TG 2020 | - janeiro/ 19-detembrof19 - 14 d
Filtro: total pogulagdo 12 3 75 anos = Amastra: - 23,808 entrevistas | Universo: B3:430,000 pessoas
Universa Total: Brasilia (DF} (2.360,000); 3o Paulo (17,622 000); Goidnia (2.149,000); Curltiba {2.786.000); 530 Paulo Intarior (total) (14,629.000; Sul/ Sudeste ~ interlar (Exceto Interior SP) (21,453.000);

Campings (1.953.000}; dalxada Santista {1.515.000); Porto Alagre (3 441,000} Rio de Janeiro (10.519,000); Belo Horizante (4.415.000]; Salcador (3. 222.000); Recife {3.277.000); Fortalera {3.157.00¢);
580 Pauko - interior (eeceto AM Campinas e Babxada Santista) {11.151.00)

37
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Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Classe econémica Faixa etaria
Econamic class Age group
fz;;: 65/75 anos
55/64 12/19 anos
i ’ 15%
20/24 anos
10%
45/54 anos
16%

25/34 anos
20%

Penetragdo do meio no total da populagio — 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

. Midia Mf Digital Radio TV por assinatura Jomal Revista Cinema

Dut-of-home AN+ FM impresso + digital  impresso + digital

Fante / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group index - BA TG 2020 1 - jameiro/15-dezembrof18 - 14 mercadss
Filero: total pepulagiio 123 75 anas - Amastra: - 73,608 ertrevistas | Universa: 89.430.000 pessaas
Filtro: acessou & internel nos ltimos 30 dias - Universo: 78,942,000 pesson




Penetragdo de internet por mercado - 2020
Internet penetration per market — 2020

Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Internet access last thirty days

88%
14 mercados . RM Sdo Paulo . RM Campinas . RM Salvador
| Baixada Santista . RM Belo Horizonte . RM Porto Alegre . RM Recife
. Brasilia (DF) ﬁ@ RM Goiénia . Sdo Paulo - Interior (Total) . RM Fortaleza

. RM Curitiba

Sul/sudeste - Interior
(exceto SP interior) . RM Rio de Janeiro

Device que usa para acessar a internet

Device used to access the Internet

Acessou a internet nos Gltimos 30 dias
Internet access last thirty days

97,70%

1,83% 0,25%
—_—
Smartphone . Aparelho de TV com acesso 4 internet . Console de videogames
B Telefone celular convencional, com Outro aparetho
iﬁ:’ Mateboal/latop acesso a internet (ndo é smartphone) . P

. Desktop . Tablets

Fante / Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index ~ BR TG 2020 | ~ janeira/19-derembra/19 - 14 mercadas

Filtro: acessou 4 internel nos Giimos 30 dias - Universo 78.442.000 - Brasilia {DF} {2.151.000); S3c Huiom[LE.1‘5?.lm];guHmdéiimmﬁlhr;lgﬁgm##ﬁ[ﬁﬁﬁm.ﬁ
= Interior S Interior) (19,029 Campinas (1.740,000); Porto Alsgra (3,028.000); Ric de taneiro (9.097,000); uonte (4,298, A j |

SulfSudeste ~ interior {Exceto SP Intorior) [19.029.000); Campinas (1.740.0003; Porto Alegn D00} Fortaleza (2.403.000); Balwaia Santisia (1.383.000)
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O jovem em busca sighificados.
Razdes para consumir os meios
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA L
Poder l_egislativo www.camararp.mg.
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ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2023.

Aos vinte e sete dias do més de marco de 2023, as 09 horas, com observancia as
disposigdes contidas no instrumento convocatdrio e na Lei de Licitagoes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
analisar os documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a
sessdo, a Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo ressaltou que foram
convidadas as empresas: MOVIDA COMUNICACAO, AZ3 COMUNICAGAO, AGENCIA
LIFE, PERFIL 252, SOLUTION COMUNICACAO ESTRATEGICA, ALIAS COMUNICAGAO,
FILADELFIA COMUNICACAO, STALO IN, CRIARTE COMUNICACAO, LAPIS RARO,
PONTE PROPAGANDA. TEN - COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, LADO C
COMUNICACAO E MARKETING, SIGLA COMUNICACAO, ORIGAMI AGENCIA DE
IDEIAS. CRIAR'TE COMUNICAGCAO E MARKETING, SHINE ON LTDA, LUME
COMUNICACAO, PROMOCIONAL PROPAGANDA, VISTA COMUNICACAO, 300
COMUNICAGAO, CASA NOVA DIGITAL, AGENCIA APICE, ORIGINAL P&P
COMUNICAGAO, 18 COMUNICAGAO, INTERFACE COMUNICACAO e STALO
COMUNICAGAO.

Dentre as convidadas acusaram o recebimento do convite, as empresas: SHINE ON
LTDA, STALO COMUNICAGCAO, STALO N, INTERFACE COMUNICAGCAO, 18
COMUNICACAOQO e LUME COMUNICAGAO.

Contudo, somente a empresa SHINE ON LTDA, apresentou 0s “Envelopes Proposta

Técnica |, Il e Il e Proposta Comercial” e se fez presente através da sua representante,
Senhora Pedrete Araujo de Castro Fernandes.

Ocorréncias: Nao Houve

Justificativa: Em conformidade com o art. 22, §7° da Lei Federal 8.666/93, e
considerando que ja foi realizado o Processo Licitatorio N° 007/2023, Convite N°

001/2023, no qual ndo houve Licitante interessada em participar do Certame. W

Camara Municipal
Rio Piracicaba
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camararp@camararp.mg.gov.br

Considerando também que no presente processo os demais convidados né&o
manifestaram interesse, e, tendo em vista, a necessidade da contratagao dos servigos
os quais sdo fundamentais para a criagao de layouts como: Calendario de Reunioes
ordinarias, Mocdes de Aplausos, Convites, Layouts para o jornal institucional da
Camara Municipal, dentre outros. Considerando tambem que a contratagao dos
servigos € essencial para que se cumpra os principios da legalidade e transparéncia na
divulgacao dos atos do Poder Legislativo de Rio Piracicaba. A Comissdo Permanente

de Licitagao decidiu dar andamento ao presente processo com apenas uma licitante.

Assim a Comissdo Permanente de Licitacdo deu prosseguimento a sessao abrindo os
envelopes “Proposta Técnica I’ e “Proposta Técnica III" (envelope nado identificado),
vistando os documentos contidos nos mesmos. Prosseguindo a Comissao decidiu pelo
prazo de dois dias Uteis para analisar e pontuar a licitante nas respectivas propostas,
ficando assim marcada para o dia 30 de margo de 2023 as 13h30min a nova sessao

com finalidade de dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023.
i/} t
A
Adriele Adilaine Costa
Presidente da Comissao

Inéz Apa:geécliga Leite

Memtgro _

A
Vanilza Auxili LEﬁ?ﬂD‘%lgfé'iﬁ%a/lEleira

embro

e

Proponente: Pedrete l:aujo de Castro Fernandes.
SHINEON LTDA
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA |”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2023

INFORMAGCOES A CERCA DA LICITANTE — QUESITOS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
item PONTUACAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
11.2e11.2.2 EMPRESA
Informagdes da Licitante “A”
Repertdrio
Capacidade geral de atendimento revelada Foi comprovado pela licitante suficiente
pela licitante, considerando a quantidade e a capacidade de atendimento, adequado nivel de
aualificagdo dos profissionais colocados a qualificagdo de seus profissionais € uma boa
isposicac da linha de atuagao nos 4 estruturacéo dos setores, caracteristicas estas
diferentes setores da agéncia licitante: que colaborardo para a qualidade e eficiéncia
nos servigos prestados aos seus clientes.
Sistematica de atendimento, relevando no Apresentou prazos razoaveis de atendimento,
julgamento dos quesitos a adequagao dos boa operacionalidade, seguranga, bem como
prazos maximos indicados na proposta, a celeridade no atendimento, as quais em
operacionalidade, a seguranga, o grau de 5 equilibrio com o grau de liberdade conferido ao
liberdade conferido & cliente na escolha de cliente, garantird o sucesso no alcance dos
solugbes alternativas e presteza no propésitos da Camara Municipal.
atendimento as solicitagbes.
Capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de pecas ja A licitante nao atendeu completamente este item
realizadas e incluidas na proposta, aferidas uma vez que nao incluiu o CD com Jingle das
pelos quesitos de concepcao, pertinéncia, pecas criadas para veiculagéo em radio.
clareza, qualidade de execugdo e 5
|acabamento. A licitante podera apresentar
—+ 2 (duas) pegas para cada um dos
_eguintes meios de veiculacdo: radio, revista,
jornal, outdoor.
'| Total de Pontos 14 J

Camara Municipal /Qe Rio Piracicaba, 29 de margo de 2023.
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Presidente da Comissao
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Poder Legislativo
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA lII”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 0092023,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2023

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

PLANO DE COMUNICACAO PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
L EMPRESA
11.31 “A”
Raciocinio Basico
A licitante desenvolveu de forma satisfatoria este
11.3.1.1 Conhecimento das 3 quesito, ao descrever as principais atividades
caracteristicas gerais; Culturais e festivas do municipio.
|
11.3.1.2 Conhecimento 2 A licitante apresentou conhecimentos genericos
genérico dos servigos prestados; adequados com relacdo aos servicos prestados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba.
11.3.1.3 Adequada compreensdo da 3 A licitante comprovou percepgdo quanto a linha de
| linha de atuacéo especifica, atuacéo da Camara Municipal.
11.3.1.4 Acuidade de compreensado 3 A licitante apresentou uma correta compreens&o em
demonstrada em relacéo as relacéo as necessidades de comunicacao.
necessidades de comunicacdo dessa
especifica linha de atuac&o;
| Total de pontos 11
Plano de Comunicagao PONTUACAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
| EMPRESA
1 ISA!!
11.3.2
Estratégia de Comunicagao
11.3.2.1Formulagéo do conceito, 7 A formulagdo do conceito foi satisfatoria,
compreensdo do tema hipotético e demonstrando uma eficiente compreenséo do tema
desenvolvimento do raciocinio que hipotético, e um bom desenvolvimento do raciocinio.
conduziu ao conceito total;
11.32.2 Formulacdo do tema da 7 Apresentou um tema adequado o qual demonstra
comunicagdo adotado para linha ae originalidade, ordenagae ¢ um bom plansjamenta
atuagao;
| Total de pontos 14

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

IDEIA CRIATIVA PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
“A!l
11.3.3
_ Desenvolveu uma estratégia eficaz capaz para atender a
11.3.3.1 Estratégia de comunicagao que 5 todos os pontos da campanha.
atenda a todos os pontos da campanha;
11.3.3.2 Capacidade de sintese da 4 A licitante demonstrou habilidade e conhecimento a
estratégia de comunicagao; proposta.
11.3.3.3 Cobertura do publico envolvido 5 Apresentou uma eficiente cobertura do publico envolvido
pela linha de atuagdo contemplada pela na linha de atuacéo do plano de comunicacgéo,
astrategia sugerida; principalmente com a proposta de midias digitais tendo
em vista o crescente indice de acesso da populagéo as
redes sociais.
11.3.3.4 Originalidade na combinagéo de 6 A empresa demonstrou criatividade na combinagao dos
seus elementos constitutivos revelada nos elementos nas pecas publicitarias criando um equilibrio
roteiros e textos de pecas publicitarias que entre as pecas sugeridas (Spot para radio, anuncio para
' se apresentarem , jornal, outdoor, banners, e opgdes para redes sociais).
| Total de pontos 20
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA PONTUACAO
EMPRESA JUSTIFICATIVA POR QUESITO
HA!]
11.3.4
11.3.4.1 Conhecimentos dos habitos de
comunicagao do publico envolvido com a 3
linha de atuagao Demonstrou no plano de comunicagao proposto,
experiéncia nos habitos de comunicagao do publico
envolvido.
~1.3.4.2 Capacidade analitica revelada no
_studo desses habitos e nas conclustes 3 A licitante apresentou uma 6tima analise sobre as
oferecidas a formulagdo da midia; manifestacdes e habitos locais para definicao dos meios.
11.3.4.3 Estudo de distribuicdo da verba
da linha de atuacao, em vista de suas 3 A Licitante fez uma razoavel distribui¢éo da verba
diferentes necessidades entre as diversas disponibilizada entre os veiculos de comunicagao.
areas de servicos da licitante
| 11,3.4.4 Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagéo da verba 4 A empresa poderia ter desenvolvido uma melhor
publicitaria da linha de atuagéo simulado distribuicdo da verba sugerida para a campanha.
na proposta;
 Total de pontos 13

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO LICITATORIO N°
009/2023, MODALIDADE CONVITE N° 002/2023

“PROPOSTAS TECNICAS | E III”

Aos vinte e nove dias do més de margo do ano de 2023, as 13 horas, reuniu-se a
Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba, com a
finalidade de julgar as “Propostas Técnicas” apresentadas pela licitante “A” referente

ao processo em epigrafe.

Examinado o plano de comunicagéo publicitéria e a proposta técnica apresentada, nos

termos do edital e considerando as pontuagdes recebidas pela licitante, a Comisséo
Permanente de Licitagéo deliberou:

1 — Habilitada a empresa “A”, por obter as pontuacdes de que trata o item Xl do edital:

N° ITEM PROPONENTE PONTUACAO PONTUACAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa “A” 80 72

2 — Ocorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi pela Comisséao de Licitagao assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 29 de margo de 2023.

Inéz Api@i@ Leite

Membro
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i
Adriele Adilaine Costa
Presidente da Comissao
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comunicagéo
Raciocinio Basico

A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Fundado por Jo&o dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de Rio
Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVII e
inicio do XVIII e foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911. Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extracao de
minério de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira, Sua populagao
estimada para 2019 foi de 14.325 mil habitantes (IBGE, 2019), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Antnio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do
municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Na area cultural o municipio realiza eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos. O
calendaric festivo da cidade conta ainda com as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba mantém seu potencial de
crescimento, desenvolvimento e progresso, e o Poder Legislativo Municipal &
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidaddos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A Constituigao Federal de 1988 restaurou a autonomia municipal brasileira que
descentralizou os poderes. Os municipios passaram entdo a ter autonomia
politica, administrativa e financeira, aproximando a populacdo a seus
representantes locais, trazendo beneficios para a sociedade frente a
possibilidade de descoberta das vocagdes econdmicas do municipio e de suas
necessidades.

Ao Poder Legislativo de Rio Piracicaba, que conta com 9 vereadores eleitos
através do voto direto, compete as fungdes genéricas de:

— Legislar: elaborando projetos e proposigbes votadas durante as sessoes
ordinarias e/ou extraordinarias;

— Fiscalizar: controlando e fiscalizando atos do Executivo, de forma individual
ou atraveés das comissOes permanentes ou especiais;

— Sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre necessidades da populagao,
estimulando assim as providéncias cabiveis;

— Representar: sendo “porta voz da populagao”, do partido que representa e de

movimentos organizados de uim modo em geral, organizando e ?
conscientizando a populagao. N @V
o
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1
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comunicagéo

Essas fungdes nortearso o plano de comunicagéo proposto pela agéncia,
complementando as demandas expostas no briefing da presente licitagéo, que
apontam o desafio de promover um estudo acerca das redes sociais da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e aumentar seu alcance e engajamento
com os municipes.

Para tanto, a estratégia de comunicagao proposta pela agéncia pretende
mostrar que a Camara trabalha para ampliar a participagdo popular na rotina
diaria do Legislativo, priorizando ainda a transparéncia e acesso as
informagdes da Casa.

A comunicacéo ira estreitar os lagos que unem o Legislativo a populagao,
estimulando a informac&o, a participacéo popular, o envolvimento do cidadao
com o ambiente e o interesse de todos pelas causas comuns, contribuindo
assim para a elevagao positiva da imagem da Camara Municipal.

C- ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELACAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUAGCAO SUGERIDA

O processo de comunicagdo do Poder Legislativo deve ter como objetivo
primordial fazer com que informagées relevantes e pertinentes se tornem
acessiveis ao publico em geral. Essas informagdes segundo a Constituicdo
Federal (art. 37, § 1° devem relacionar-se aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgdos publicos e, sua publicidade, devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, além de cumprirem os
preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e
de Acesso a Informagao (12.527/2011).

O Brasil vem enfrentando o desafio de elevar o crescimento econdmico, a
geracdo de emprego e a retomada do desenvolvimento econémico e social. E
indispensavel para tanto que o municipio conte com um Legislativo forte,
moderno e transparente, sintonizado com as reais necessidades da sociedade.
E o Poder Legislativo municipal que deliberara sobre os orgamentos da cidade
e sobre a alocacédo eficiente dos recursos publicos, no atendimento das
demandas de salde, educagdo e seguranga, entre outras. E a camara de
vereadores a principal instituicdo de controle social sobre a atuagio do poder
publico de Piracicaba.

A Camara atua diretamente com o Executivo Municipal através da fiscalizagao,
aprovacoes de leis e consolidagdes de politicas publicas, agindo para
representar as demandas e necessidades da populagéo, cuidando dos
interesses coletivos e da organizacdo da sociedade.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELACAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

Ao vereador cabe executar as funcdes da Camara Municipal, ele é o
representante politico do cidad&o, ou seja, é o porta-voz do povo. Ele tem - R
ainda o papel de auxiliar o cidadao a obter servicos publicos, indicando, M @-

orientando e prestando informagées. E é fundamental manter abertos canais de
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comunicagéo

comunicagédo com a comunidade para ter conhecimento das necessidades
coletivas que serdo defendidas no plenario.

A comunicagéo publica &€ um instrumento que tem por objetivo fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o Poder Legislativo através
da criacdo de uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres, promovendo assim a cidadania.

‘A cidadania, assim considerada, consiste na consciéncia de pertinéncia a
sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como
pessoa humana, da integrag&o participativa no processo do poder com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro, de contribuir para o aperfeigoamento de todos.”
(SILVA, José Afonso da. Acesso a Justica e Cidadania, pag. 11).

Cidadania € o exercicio dos direitos e deveres civis, politicos e sociais
estabelecidos na Constituicdo de um pais, por parte dos seus respectivos
cidadaos. Sua pratica influencia diretamente no cumprimento da Constituigéo
Federal (art. 31) que esclarece que a fungdo primordial do Poder Legislativo
Municipal & a de fiscalizar o Municipio mediante controle externo através do
Tribunal de Contas Estadual, Municipal ou Conselhos e pelos sistemas de
controle interno do Poder Executivo Municipal, na forma da lei.

Portanto ao exercer sua cidadania, com consciéncia de seus direitos e deveres,
0 piracicabense estara contribuindo para a organizagéo social do municipio. E
para praticar a cidadania os moradores de Rio Piracicaba possuem diversos
meios legais: as reunides do Legislativo; o direito de sugerir projetos leis e
obras de melhorias para a comunidade; o conhecimento do papel dos Poderes
Publicos no municipio; a utilizagdo dos servicos e disponibilizados e a
participagcao em projetos sociais promovidos.

O objetivo da comunicagéo proposta pela agéncia sera, em consonéncia com o
apresentado no briefing e dentro das legalidades exigidas, fazer com que as
redes sociais do Legislativo se comuniquem com os diversos publicos do
municipio, ampliando o acesso a informacgao de forma que o cidadao se sinta
motivado a compartilhar conteudos, participar de agdes e projetos do
Legislativo, transformando a comunicagao em uma via de mao dupla.
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comunicagédo

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

A) FORMULAGAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAOQ

Segundo projegbes da Organizagdo das Nagées Unidas, as cidades crescem
em ritmo acelerado e é fundamental que as cidades possam desenvolver um
grau satisfatorio de competitividade com outras cidades, objetivando recursos
através de investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para
concretizagbes publicas como privadas. Quando a populagdo estiver
vivenciando o sentimento de identidade com a cidade ela participara
amplamente da sua vida politica.

A abordagem utilizada para formular a campanha proposta pela agéncia
relevou a importancia de criar uma ligagao forte entre a marca/imagem da
Camara Municipal de Piracicaba, possibilitando que sua execugdo atinja
objetivos primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto
aos publicos:

-Populagdo em geral: admita que a Camara Municipal se preocupa com o
desenvolvimento e progresso do municipio e incentiva a participagédo popular
através de projetos, agdes e da transparéncia de suas agdes.

-Comeércio e inddstria: passem a ver o municipio como um local propicio para
receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no desempenho
de suas fungdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a comunidade;
-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagdes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagdo, na conquista e manutengédo de
empreendedores no municipio.

O objetivo da comunicagéo é estimular e fortalecer a participagédo da populagéo
enquanto ato democratico e benéfico para toda Rio Piracicaba, sem distingéo
de classe social, idade ou outra segmentacdo. A estratégia proposta pela
agéncia desenvolvera o entendimento que o Poder Legislativo & de facil acesso
a toda populagdo e que a sua participagdo na vida politica da cidade e
essencial para otimizar a atuagdo do Poder Legislativo e consequentemente
promover o crescimento e desenvolvimento econémico da cidade. Assim,
dentro desta linha de raciocinio foi proposto o tema:

“EXISTEM VARIAS FORMAS DE PARTICIPAR DO DIA A DIA DA CAMARA.

Nossa cidade deve ser representada por todos os piracicabenses e a Camara

Municipal & o caminho para propor ideias e sugestdes para melhorar a vida da

populacgéo.

Mantenha-se engajado com os canais digitais oficiais do Legislativo e ajude a

fazer de Rio Piracicaba uma cidade cada vez melhor.” @@

A abordagem utilizada para formular o tema relevou a necessidade de reavivar
na populagdo a importancia de atuar junto a Camara Municipal, apontando o

engajamento nos canais digitais oficiais do Legislative como uma forma i
assertiva para fortalecer a atuagéo dos edis em prol da cidade. M
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comunicacéo

B) FORMULACAO DO TEMA ADOTADO PARA A LINHA DE ATUAGAO

A estratégia da comunicardo promoverd o entendimento sobre a
essencialidade de uma sociedade participativa, conhecedora e inteirada de
seus direitos e deveres, reconhecendo que participar da vida do Legislativo é
praticar a cidadania e promover a democracia no municipio.

A campanha sera capaz de se comunicar com seus publicos através de uma
linha de atuacéo com:

. Transparéncia e ética: a comunicagdo sera pautada pela transparéncia e
ética, exigidas pela Constituicdo Federal, para agregar credibilidade a imagem
do Poder Legislativo e da cidade.

Permanéncia das mensagens: a comunicagdo sera cumulativa, com
informagdes que serdo acrescentadas aos conhecimentos da sociedade e do
publico alvo. A permanéncia da mensagem permitira consolidar a imagem
positiva da Camara Municipal enquanto atuante na promogao da cidadania, da
democracia e dos direitos fundamentais da populagao.

. Informag&o como base da comunicag&o: divulgara informagdes concretas em
beneficio ao publico-alvo e ao propésito de divulgar e reforgar a cidadania e a
democracia, incentivadas pelo poder Legislativo.

. Foco nos resultados: ampliagdo dos niveis de exposigdo da comunicacéo,
focando nos resultados pretendidos de divulgacédo de forma sustentavel e com
participacao da sociedade

A cumplicidade da populagdo com o Poder Legislativo € um objetivo sempre
almejado e a evolugdo das midias digitais e 0 seu grande alcance com o
publico se tornam oportunidades para, junto com o planejamento de estratégias
em meios tradicionais, criar um forte engajamento do piracicabense com a
comunicagao da Camara Municipal.

O conceito da campanha abordara imagens de pessoas comuns acessando
dispositivos ligados a internet para obter informagdes da Camara Municipal.
Essa abordagem provara a populagao a facilidade para desempenharem seu
dever de participar da vida politica da cidade atravées da obtencao de
informagdes sobre o trabalho do Legislativo.

Simplificar o processo de participagdo é a linha de atuagédo que segmentara a
estratégia. E sabido que poucos se interessam em ir de fato & Camara
Municipal para se inteirar dos assuntos do municipio, assim a comunicagao
provara que o piracicabense pode cumprir seu papel de casa, da rua, de onde
estiver.

Sera tragado um plano de divulgagédo que incluird meios digitais e tradicionais
de comunicagéo com foco em interceptar o receptor da mensagem em diversos
locais, reforgando a comunicag¢ao e ampliando seu alcance e retorno.

1. MIDIAS OFFLINE ou TRADICIONAL

Atualmente sa@o chamadas de midias offline, ou tradicionais, os meios
televisdo, revista, jornal, out-of-home, radio, som volante, énibus, entre outras.
Esses meios geram credibilidade e confiabilidade da comunicagao além do
possuirem abrangéncia e alcance em regides onde o publico nao tem acesso_
aos meios online diariamente. ,)\
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-QORNAL. veiculagdo de anuncios em veiculos de circulagdo local,
direcionando assim a campanha ao publico da cidade;
-OUTDOOR, midia eminentemente local e que permite alta frequéncia de

exposi¢éo por ter grande impacto visual e possibilita afixagdo da mensagem
nos pontos estratégicos;

2. MIDIAS DIGITAIS:

Veiculagdo em midias digitais e contratagdo de propaganda no Facebook,
Instagram, Youtube e Google, com abrangéncia e direcionamento ao publico-
alvo. Os beneficios principais desses canais incluem: baixo custo na execucéo
das estratégias; possibilidade de mensuracdo de resultados tais como
informagbes sobre visualizagbes, interagbes, compartiihamentos, horario,
regiao, idade do publico, etc.; segmentagdo da campanha para publico definido
podendo ser localizagao (regides e cidades por exemplo), sexo, interesses,
idade, etc.; ajustes no processo durante a campanha onde & possivel alterar os
canais, redefinir publico, regiéo e layouts.

-FACEBOOK/INSTAGRAM: utilizagdo da pagina e perfil do Legislativo para
divulgar informacgdes e veicular a campanha através de postagens gratuitas e
da contratag@o de publicidade direcionada exclusivamente a populagéao local.
-YOUTUBE: utilizag@o do canal do Legislativo, que ja veicula as reunides, para
promover antincios dos canais de comunicagao da Camara Municipal.
-GOOGLE DISPLAY: contratagéo de publicidade para divulgagdo da campanha
exclusivamente a populacdo de Rio Piracicaba.

-BANNER ON LINE: veiculagdo no portal oficial da Camara Municipal e
contratagao de espacos em sites de noticias locais.

3. NAO MIDIA: para ampliar a comunicagdo com o publico serdo produzidas
pecas de nao midia:

-CARTAZES: considerando o decreto de fechamento de alguns segmentos, a
exposicao de cartazes na zona urbana e rural serd nos estabelecimentos em
funcionamento: reparticdes publicas, comércio e postos de saude. Nao ha
custos para veiculagao dos cartazes, tornando-os uma pega atrativa, com custo
reduzido e que amplia o periodo de exposi¢éo a campanha.

-BANNER: peca impressa que tera como contetido a divulgagéo dos enderegos
dos links digitais da Camara Municipal e sera instalada na sede fisica o
legislativo.

A estratégia de comunicagdo proposta tem por objetivo fazer com que
informacgoes relevantes e pertinentes sobre o Legislativo se tornem acessiveis
ao publico em geral e estejam de acordo com a Constituicdo Federal (art. 37, §
1°), que estipula que essas informacdes devam relacionar-se aos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos o6rgaos publicos e, sua
publicidade, devera ter carater educativo, informativo ou de orientagéo social,
além de cumprirem os preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informacéo (12.527/2011).
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comunicagéo

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Campanha: “EXISTEM VARIAS FORMAS DE PARTICIPAR DO DIA A DIA DA
CAMARA.”

Publico-alvo principal: Populagéo de Rio Piracicaba.

Publicos-alvo secundarios: Profissionais liberais, prestadores de servigos,
comercio, industria e formadores de opinigo

Abrangéncia: Rio Piracicaba — zona rural e urbana

Periodo proposto para a campanha especifica: 30 dias

Verba proposta: R$ 14.000,00

Mix de midia: jornal + out of home + internet

Para desenvolvimento do plano, a agéncia considerou informacdes relevantes
sobre a cidade de Rio Piracicaba, o prazo do contrato da presente e a verba
total disponivel de R$ 170.000,00 para publicidade institucional.

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA

A definicao dos meios para execugéo da estratégia de comunicagéo baseou-se
na analise dos indices de penetragdo divulgados pelo Midia Dados Brasil 2021,
mais completa publicagdo de midia da indUstria brasileira, com dados sobre
midia exterior, mobiliario urbano, meio digital incluindo mobile e APPs, TV
aberta, TV por assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio e suas
plataformas digitais. Os dados divulgados s&o de 50 fornecedores de pesquisa
entre eles Kantar Ibope, Ibope Inteligéncia, Ipsos, Comscore, IVC e Anatec.

O setor publico deve utilizar estratégias de comunicagao, off-line e online, como
instrumento essencial para fortalecer e popularizar o processo participativo,
projetando uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres. O crescimento da penetragdo dos meios digitais corresponde a 88%,
e a agéncia criou uma estratégia validada e gue alcangara o objetivo de
influenciar o publico na construgéo da campanha em curto prazo e longo prazo.

ESTRATEGIA POR MEIO JORNAL: esse meio permitira a inser¢do de um
numero maior de informagdes e um maior envolvimento e reflexdo do publico.
A avaliacao e definicao dos veiculos considerou sua credibilidade junto a regiéo
de circulagd@o. Tatica: Anlncios, policromia, distribuidos entre os veiculos com
circulacao local durante 30 dias, sendo 1 anuncio para cada veiculo. Veiculos:
Jornais Paginas e O Jequi

OUT OF HOME: OUTDOOR: Impacto e grande exposi¢éo sdo os pontos fortes
deste meio, e sua utilizacdo constitui uma midia eficiente e oferece excelentes
indices de recall. Tatica 1: A veiculagdo de 2 placas por 2 bi semanas cada.
MEIO DIGITAL: A internet € um meio dindmico, instantineo, de alta @

interatividade e facil distribuicdo, tornando-se uma oportunidade versatil de
distribuigao da mensagem e sua possibilidade de direcionamento para o

publico-alvo especifico, o que eleva seu custo x beneficio.
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comunicagéo

BANNER ON LINE: Tatica 1: veiculagéo no portal oficial da Camara Municipal e
tambem contratag&o de espaco publicitaric durante 30 dias em sites de noticias
com abrangéncia local e regional.

Tatica 2: META ADS: Facebook e Instagram, publicagao organica e também
contratagdo de anuncios para veiculagdo diaria durante o periodo de
veiculagdo da campanha com direcionamento para os moradores de Rio
Piracicaba.

Tatica 3: GOOGLE ADS: contratagéo de antncios diarios, com direcionamento
para morados da cidade, pelo periodo total da campanha e que serdo
veiculados na Rede Display e no Youtube, que exibira a publicidade em sites
parceiros, no buscador e no Youtube, fazendo com que os anuncios sejam
exibidos em outros sites de conteudos pré-selecionados na programacao do
anuncio e que gerem credibilidade e visibilidade para a campanha.

NAO MIDIA: Para complementagdo das midias/meios propostos, serdo
executadas as produgbes das seguintes pecas: BANNER producdo e
instalag@o na sede do Legislativo. FILMAGENS E FOTOGRAFIAS das pessoas
que irdo participar da campanha. CARTAZES: veiculagdo em reparticbes
publicas, postos de salde, escolas, faculdades, comunidade rurais, etc.

A execugéo do plano utilizara os canais de comunicacgéo de uso gratuito:
- Portal da Camara: insergé@o de banner online da campanha;

- Quadros de Avisos: fixagdo de cartazes;

- Redes Sociais: Facebook, Instagram, Youtube e Google;

- Sede do Legislativo: exposicéo de banner impresso e cartaz.

A campanha foi estrutura com criatividade, conceituagdo moderna, sintonizada
com a era digital, abrangéncia elevada e custos reduzidos.
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Planilha de distribui¢ao de verba:

o ]

3.382,17 | 4844
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2.400,00 100,00

! - Wiy

RS 7 | 7 (7 |7 2| a0 20,00 800,00 | 100,00
Descri¢do: lmpul sionamento da"o"nm_ panha com direcionamento para usuarios de Rio Piracicaba n_a's plataformas Facebook e Instagram

Noe vlrl7]7]z2] a0 | 2000 600,00 100,00
Ducrlc;lo nnﬂnelo da campanha no Gnngla e Youtube, direcionado para moradores de Rio Piracicaba.
MRE. ] 7 771 ] = ] - | = L

Descrigdo: diwlgat;io de banner ne portal da Cdmara na pr[-malra pﬂgina como POP UP e banner

L1 ] | 50 I 8,00 | 400,00 | 36,36

| \ | K l 200,00 | 200,00 \ 18,18

) ' \!
Av. Wilson Alvarenga, 1047 ; .
82 andar, Cameirinhos
Jodo Monlevade - MG.

Cep: 35.930-001 e
31 3852-1634 @agencashineon HOEE@WE®




- Y S
y -

. $d *
L L ] .

= N . a
comunicagéo “"*'r. 'rl ‘4{
N\ e
MfD/l&__.,.__.,,. . Investimento %
JORNAL R$ 6.982,17 63,00
OUT OF HOME R$ 2.400,00 21,66
DIGITAL R$ 600,00 5,41
NAO MIDIA R$ 1.100,00 9,93
Total Midia | R$  11.082,17 100,00
. Investimento %
R$ 9.982,17 99,82
Nao Midia 1.100,00 11,00
JORNAL
63%
NAO MIDIA
10%
DIGITAL
5%
OUT OF HOME
22%
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Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

Sexo
Sex

Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group
D/E 65/75 anos 12/19 anos
8% 11%
20/24 anos
55/64 anos .
16%

A/B

25/34 anos
52% 20%

45/54 anos
7%

35/44 anos
21%

Penetragdo do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population - 30 days

i
Cinemna

Midia Midia Digital : TV por assinatura Jornal fevista
Cut-af-home AM -+ FW impresso + digital impresso + digital

Fants/ Source

Kantar IBOPE Media - Target Group Index — BR 16 2020 | ~ janeiro/18-derembrg/19 - 14 mercados
Filtro: total populacdo 12 3 75 anos - Amastra: — 23,808 entrevistas | Universa: 89,430,000 pssoas
Filtros: lew jornal impresso + digital = 30 dias - Universa: 24,231,000 pessoas

il \
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MIDIA OUT-OF-HOME @

Brasil — Mobilidade Urbana
Brazil - Urban Mobility

Grafico de movimentagdo

\
\

\
NI

\: .
(\/ ﬁ_

-~

Fevfzﬂ Mar/20 Abr/20 MaIIZD Junf20 1ul/20 Agof20 Set/20 Out/20 Nov/20 DedZD lan/21 Fev/21 Mar/f21 M:lr/Zl Mai/21

|
|

Como ler esse relatério? os de pico no Google Maps e Location History. O valor-base (0% =
Cada conjunto de dados deste relatério apresenta um grafico com normal) é a medlana do dia da semana correspondente, durante
percentual de popularidade categorizado por regides/locais/seg- o periode de cinco semanas entre 3 de janeiro e 6 de fevereiro
mentas. Estes relatorios mostram como as visitas e o tempo de  de 2020. Coletamos esses dados através de uma integragdo com
permanéncia em locais diferentes mudam em comparagcio com  Google Location History e Google Maps. Os percentuais da legenda
um valor-base. Calculamos essas alteragBes com o mesmo tipode  representam o ditime dado coletado por regido e categoria. Fonte:
dados agregados e anénimos que so usados para mostrar hordri-  Google Mobility Report 15 Fev 20 - 15 Mai 21

Legenda
Residencial Popularidade em dreas residenciais

. Locais de Trabalho Popularidade em locais de trabalho

. EstacBes de transporte plblico  Popularidade em lugares como terminais de transperte piblico, por exemplo, estagBes de metrd,
dnibus e trem

. Varejo e Lazer Popularidade em lugares como restaurantes, cafés, shopping centers, parques tematicos, museus,
bibliotecas e cinemas

. Mercados e Farmécias Popularidade em |ugares coma mercados, armazéns de alimentos, feiras, lojas de alimentos gour-
met, drogarias e farmdcias

. Parques Popularidade em lugares como parques nacionals, praias publicas, marinas, parques para ces,
pragas e jardins pdblicos

Fonte / Source

rdbtec | € passlvel ver o grafico de forma interativa & por estads no link: g/, /rdbtec.com/) P b
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Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias
Viewers Profile — watched the last 30 days

Sexo
Sex

e R R 5w
L e .~

Classe econémica Faixa etéria
Economic class Age group
D, fE 55}I 75 anos

12/19 anos
14% 14%

55/64 anos

13% 20/24 anos
10%

A/B
39%

47%

Penetragdo do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population — 30 days

v asma Midia Midia Digital . Réidio TV par assinatura Jorngl Revista Cinema
Out-of-home AM + FM impressa+digital impresso + digital

Fonte / Souree

Kantar IBOPE Media ~ Target Group Index = BA TG 2020 |- janeiro/15-derembro/19 - 14 metcados

Filtro: total populado 12 a 75 anos - Amostra; - 73,808 entrevistas | Universo: 89,430,000 pessoss

Universo Total: Grasdia (DF | {2.360.000); S3a Paulo (17,622.000); Geidnia (2 149,000}, Curitina (2.786.000); Sdo Pavlo Interior (total) [14.629.000); Sulf Sudeste - Interlor (Excato Interior 57 (21.453,000);
Campinas |1.963.000; Baixada Santista (1.515.000; Porto Alegre (3.441.0004; Rio de Janeio (10.519,000), Belo Horizonte (4.815.000); Salvador (3.222.000); Recife {3.277,000); Fumf_eﬂl!.ﬁ?m:
5o Paule - Interior (&xeto AM Campinas e Baixada Santista) [11.151.00)
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MIDIA DIGITAL

Perfil do internauta brasileiro — Acessou 3 internet nos dltimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group

D/E
12%

55/64anos 5% 12/19 anos
12% 15%

AlB
20/24 anos
41% 10%
45/54 anos
16%
25/34 anos
20%
35/a4 anos

20%

Penetragdo do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population - 30 days

Midia "~ Midia Digital TVparassnatura,  Jomal Revista Cinema
Dut-of-home AM +FM Impressa « digital  Imprasso + digital

Fante / Source i

Kantar IBOPE Media ~ Target Group Index - BR 16 2020 | = janiiro/19-detembro 19 - 14 mercados
Filtra: total pogulacio 12 2 75 anos - Amastra: - 23,808 enirevistas | Universa; 89,430,000 pessoas
Fillro: acessou 8 internet nos Gitimas 30 dias ~ Universo: 78,462 000 possoss
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Penetragdo de internet por mercado — 2020
Internet penetration per market — 2020

Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Internet access last thirty days

i 14 mercados . RM 530 Paulo . RM Campinas . RM Salvador

1] Baixada Santista [l ”M Belo Horizonte I R Porto Alegre Il = recite

[ srasiia (oF) [0 ’M Goiania . séo Paulo ~ Interior (Total)  [fff RM Fortaleza
i Sul/Sudeste — Interior

. RM Curitiba Texcato $P interion ﬂ RM Rio de Janeiro

Device que usa para acessar a internet

Device used to access the Internet

Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Interret access last thirty days

97,70%
12,90%
3,43% 2,98% 1,83% 0,25%
——

Smartphone . Aparelho de TV com acesso 4 internet I Console de videogames
] Telefone celular convencional, com th
72 e acesso a internet (ndo & smartphone) . R Aparalig
. Desktop . Tablets

Fonte / Source

Kantar [BOPE Media - Target Group Index — BR TG 2020 | - janeiro/19-dezembra/L9 ~ 14 mercados

Filtro: acessou  internet nos ditimos 30 dias ~ Universa 78,442,000 - Brasilla (DF) (2.151,000); ﬁ&?ﬂfnﬁéﬁ?ﬂm];ﬁgbﬁﬁéimk mwmgi?mmm;&hﬂkﬁjf {l&;ﬁgt
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comunicagéo
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comunicagéo
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comunicagéo

TERMO DE ENCERRAMENTO

PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2023
CONVITE N°, 002/2023

Contém este conjunto, os documentos do envelope bi semanas 2 — Plano de
Comunicagéo Via Identificada apresentados com mesmo teor e ha mesma
forma do Envelope 3 — Plano de Comunicagdo Via Nao Identificada,

Rio Piracicaba, 27 de marco de 2023

Douglas Anténio Aratjo Cota

Raz&o social: ShineOn Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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“PROPOSTA TECNIC
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

camararp@camararp. mg gov.br

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2023, REFERENTE A IDENTIFICAGAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA III”

Aos 30 dias do més de margo do ano de 2023, as 13h30min, com observancia as
disposi¢es contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagcbes e
Contratos, reuniu-se a Comissdao Permanente de Licitacdo desta Camara
Municipal e a empresa SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua
representante, Sra. Pedrete Arauljo de Castro Fernandes, com a finalidade de

comparar a Proposta Técnica nao Identificada e nomear as pontuacdes
distribuidas pela Comisséao de Licitagao.

Foi constatado que a Proposta Técnica nao identificada, nomeada como empresa
“A” é referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA.

Assim sendo, a comissao resolve da andamento ao processo em epigrafe e passa
para a proxima fase de abertura do envelope “Proposta Comercial”.

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objecdao a respeito do
cumprimento das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar
com relacdo a publicidade, especificagées, informacées sobre o assunto e
imparcialidade da Comissao de licitacdo, tanto que renunciaram ao direito de
recorrer da decisao proferida pela Comissdo Permanente de licitacdo e assinam a
presente Ata como prova da rendncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e
aprovada, foi por todos assinada.

- Camara Municipal de Rio Piracicaba, 30 de margo de 2023.

Adriele Adilaine Costa
Presidente da Comisséo
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Proponente: Pedrete Araujo de Castro Fernandes
SHINE ON LTDA
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comunicacéo

PROPOSTA COMERCIAL

PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2023
CONVITE N°. 002/2023

Raz&o Social: ShineOnLtda
CNPJ: 02.367.995/0001-59
Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998
E-mail: shineon@shineon.com.br
Interriet: www.shineon.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 0 xx 31 3852-1634
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Douglas Anténio Aradjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Antdnio Araujo Cota

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023
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comunicagéo

OBJETO

A presente licitacdo tem por objeto a contratagéo de agéncia de publicidade para a
prestagao de servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacédo e a
previsdo de execugéo externa e a distribuicé@o de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a informagao de bens ou servigos
de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da Camara

Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade com as especificagdes definidas no
Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023
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~ v ; 1 ..A;
\ ‘} f i i
. +3A. - ME
i y LA,
anl A BDA

M

% ‘
. r}\r’ =
f . I,‘m\\{‘\
Av. Wilson Alvarenga, 1047 &\\}& \
82 andar, Cameirinhos 2

Jodo Monlevade - MG.

Cep: 35.930-001

31 3852-1634 @agendiashineOn (O ©) @) () )



comunicagéo
PROPOSTA COMERCIAL

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023
CONVITE N° 002/2023

Declaramos que, nos termos desta licitagédo, CARTA CONVITE N° 002/2023,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a ser
concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 90%
(noventa por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os honorarios a
serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a elaboragéo de pegas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo nao proporcione a

proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao, sera
de: 10% (dez por cento).

¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios a
serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servigos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 10%
(dez por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1 alinea “f’ do edital, informamos que o desconto padrédo
sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da
Cémara Municipal (Comiss&o da agencia) sera de 20% (vinte por cento), sobre o valor
bruto da tabela do veiculo.

Ressaltamos que a nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data
limite prevista para entrega dos envelopes: e que os tributos e todos os demais
encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o contrato
relativamente aos servigos prestados serdao de nossa responsabilidade.

Em atendimento ao item 7.1, alinea “g” do edital, informamos que Prazo de pagamento
das faturas que envolvam servigos/custos internos de producéo da prépria agéncia, sera

de 30 (trinta) dias.

Que nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta) dias contados a partir da

data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os demais %
encargos fiscais, trabalhistas, previdenciaricos e comerciais incidentes sobre o contrato ®
; . s e N
relativamente aos servigos prestados serdo de nossa responsabilidade. \
]
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comunicagéo

Declaramos de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais, trabalhistas,

previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos objeto desta licitagdo serdo de responsabilidade da Shine On Ltda.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagao, nos comprometemos a fornecer
No prazo determinado os documentos de convocagao, indicando para esse fim o Sr.
Douglas Anténio Aratijo Cota, carteira de identidade n° MG 7576952 e CPF 029.953.326-

32, como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigdes

estabelecidas no Edital da licitag@o e seus anexos.

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023
Vo=

Dotiglas Anténio Aratjo Cota

Razéo social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Telefone: 0 xx 31 3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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comunicagéio

DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:
=200 Yo VEVIDOS FINS QUE:

v A licenga, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos, taxas, emolumentos,
tributos e quaisquer outras despesas necessarias a sua correta execugdo de modo a

que nenhuma outra remuneracao seja devida & CONTRATADA além do prego
proposto;

v" VALIDADE DA PROPOSTA: 160 dias contados a partir da data da proposta;

v" Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas as demais clausulas
€ condi¢bes deste processo.

v" Providenciar a imediata corregao das deficiéncias e/ou irregularidades apontadas pela
Camara Municipal;

v" O prazo de pagamento para as faturas que envolvam servigos/custos internos de
produgéo sera de 30 dias apés a entrega das mesmas.

Por ser verdade assino a presente declaragio.

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023

jox g’ié nameo

Douglas Anténio Aratjo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Telefone: 0 xx 31 3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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comunicago

DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS (anexo Vi)
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 008/2019

Rio Piracicaba, 27 de marcgo de 2023

A

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa ShineOnlLtda, CNPJ: 02.367.995/0001-59, Inscrigdo Municipal: 4630-2, por
meio de seu representante legal, senhor (a) Douglas Anténio Aratjo Cota, carteira
de identidade n° MG 7576952 e CPF 020.953.326-32, em relag&o a questdo dos

direitos autorais dos produtos de comunicagao e pegas publicitarias que vier a
produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagéo, textos, produgso, diregao, trilha
sonora original, artefinalizagao e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cesséo total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante da
possibilidade de reclamacées futuras, nos termos da Lei 9.610/98:

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso durante o
prazo de utilizagéo do material, pela Camara Municipal de Rio Piracicaba com a
definigao de percentual do caché original ou da licenga original de uso, conforme o
caso (percentual maximo de 50%);

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
or¢camentos de produgao de pegas, os valcres dos cachés e os licenciamentos de

b
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orcamentos: @
r“‘\ Ir-',}
i
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comunicagéo

d) o compromisso de que em todas as contratagoes que envolvam direitos de

execugao do servigo, um de cessio de direitos por tempo limitado e outro de cessio
total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das opgées:

€) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratagéo de servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos

direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execucgao dos servicos com a
cessao total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgéo de pegas e campanhas e a prestagao de outros Servigos.

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023

fo (=

Doublas Anténio Aratjo Cota

Raz&o social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jozo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Telefone: 0 xx 31 3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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comunicagéo

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 08 folhas numeradas eletronicamente de la
08, e serviu de ENVELOPE 4, para o0 PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2023
CONVITE N°. 002/2023, apresentados pela empresa ShineOn Lida.

Conforme o edital “os documentos deverao ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabeligo de notas, admitindo-se a autenticagao dos mesmos, mediante
apresentagao dos originais, por um dos membros da Comissao Especial de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2023

§: &»& Y=

Douglas Anténio Aratjo Cota

Razé&o social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

ATA DA REUNI’AO DE ABERTURA DO ENVELOPE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 009/2023, MODALIDADE CONVITE N° 002/2023.

“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos trinta dias do més de marco de 2023, as 13h50min, com observancia as
disposices contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitagoes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, com a finalidade de analisar a Proposta Comercial, referente ao processo
em epigrafe. Aberta a sessao, foi examinada a Proposta Comercial apresentada pela
empresa SHINE ON LTDA. Constatada sua regularidade, de acordo com o0 que
preceitua a Lei n° 8.666/93, a Comissao de Licitagao deliberou:

1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar a Proposta Comercial, atendendo o
disposto no item VI do edital:

01 SHINE ON 90% 10%
LTDA.

2 — Nos termos do inciso\XlII. segue a pontuagéo final obtida pela licitante:

PAE= (Pontuagao técnica x 80%) + (Pontuagao Preco x 20%)
72 x 80% = 57,6 + 90 x 20% = 18,00

Pontuag&o obtida: 75,6 pontos. "

N
3 - Ocorréncias: Nao houve. \
4 — A Comissao decidiu pelo prazo de 01 (um) dia util para a licitante SHINE ON LTDA,
apresentar o Envelope n® 05, referente a “DOCUMENTAGAO, conforme dispde o item

XIV do edital. Ficando assim marcado para o dia 03 de abril de 2023 as 15 horas a
nova sessao.

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objecao a respeito do cumprimento @}
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagdo a

&
Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 \ gl
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA ; ,..2_9;}
Poder Legislativo i camara mg GBS

camararp@camararp.mg.gov.br

publicidade, especificagées, informagbes sobre o assunto e imparcialidade da
Comissdo de licitacdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisio

proferida pela Comissdo Permanente de licitagdo e assinam a presente Ata como prova
da rendncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 30 de margo de 2023.

4
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- Adriele Adilaine Costa
Presidente da Comissao
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SHINEON LTDA
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comunicacao

HABILITAGAO

PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2023
CONVITE N°. 002/2023

Raz&o Social: ShineOnlLtda
CNPJ: 02.367.995/0001-59
Inscricado Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998
E-mail: shineon@shineon.com.br
Internet: www.shineon.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047

N Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 0 xx 31 3852-1634

sOCIOS
Douglas Antdnio Aratjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Aratjo Cota Cotas: 1,1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Araujo Cota

Rio Piracicaba, 03 de ABRIL de 2023

Nu AN
Do alas Antdénio Araujo Cota

D ¢

av. wilsOn alvarenge, 1047, sala 801,

J,. cameirinhOs - [Oa0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.bi

R o
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JUCEMG - UD99

ILMO(A), SR(A). PRESIDENTE DA JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS

{da Emprasa tu 00 Agonte Auviliar do Comarmio)
reque- a V.5 o deferdmanto do seguinte ato: N® FCN/REMP
o ase T AR
!mg__ DQATO DO EVENTO __ QTDE  DESCRIGAD 00 ATO | EVENTO J143485687233
it [Fard i - - |ALTERACAD
ng 1 EXTINGAD DE FILIAL NA UF DA SEDE
i L'_
Local
#2 Jusho 2014
; Cal
~ Jal. JUNTA
DICISAD SINGULAR W’a COLESIADA
Tome 8} Emprasacialials) iguaifals] ou semelbante(s): "“
D Sod D Sim Processe em Crdem
A ecisdo |
| cen— . ——-’
f Bala
D U, S L D NED ___._'_,.L___I P e ey Responsirel
A P Daia RAespenstvel Oata Rgiponsaval
' DECIHAD SINGULAR 2* Exigércia 3* Exighrcia
1[:]; am edgnda. (Vide cho em fothy awxs)
= 4 F racasso deleddo. Publique-se & arquive-m a O
£ rocessh indalnricde, Pubicun-se.
o208 2ol
Data "
DECIHAD COLEGRADA 2% Exighricia P Exighrcs
D £ rocesse am exighngia, (Vide daspacho em folha anexa) 0 O
D £ roousso deterido. Publigue-se a amuivarse.
D § rocosne Indetando. Putlioue-re. .
COMERCIAL DO ESTADD DR MINAS GERAS
TR /B | L—. e et @ mom”‘w(m i
Data Viogal mﬂh&u.m M !
: et
F————— Camara Municipal de Rio Pi
e P 0 Piracicaba .
Cenferide na Internct
L _Datg (3 /04 423
\ . | &
o\ - = M
Agente de Contratac3o / Pregoeirg |
Torifico que eata documenio da empresa - ) A — Ao @ arguivado na Junia
Comercial do Estado de Mines Gerais, sob O n° 5360602 em 09/09/2014 Para validar este dogcumenio, acesss
www.{uumg.mg‘gnv.br & informe: N° do prot 14/266 8060-1 8 0 codi%o de seguranga TamX. Esta capla foi autenticada
digitalmenta @ assinada em 1 1/09/2014 por Marinely de Faula Bomiim - Secratara Geral.
pag. 14
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4 cammmhmm s | ot Gitncias Contd ﬁ:“ .
o 50 arel ..
Contabilidade. assessorlta — S avwaris :::?u.h ;ﬂufﬁh damara Mumc:pal de Rio Piracicaba

Conferido ng Internet

SHINE ON LTDA - ME | Data _03 /04 ;2023
DECIMA TERCEIRA ALTERAGCAO CONTRATUAL/- ™~

_Agente de Cont ¢80/ Pregoe irE]

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 801, Bairro
Novo Horizonte, Jo&o Monlevade, Minas Geais, CEP 352830 - 022, natural de Joao
Monlevade, Minas Gerais, nascido acs 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°. 02086332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n°. 21, Baimo Centro
Industrial, Jofio Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-480, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786 693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPFIMF sob o n®.372,199.016-
16, Gnicos sécios da empresa LTDA — ME, com atos "cdistitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n°. 31208352851 em 12/01/1008, insgritamo CNPJ

sob o n°. 02.367.995/0001-59, resclvem alterar o contrato social que paSsa’a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir. .

e

DAS ALTERAGCOES

LR )

a) Neste ato fica baixada a filia! com enderego na Rua Januéria, 28, sala 05,

Centro, 830 Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35,935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ seb o n”, 02 367 285/0002-30.

b) Diante das alteragbes ora efetuadas, 0s sOCiOS acima qualificados resoivem

consolidar o seu contrate soclal que passa a vigorar mediante clausulas e condicbes
a saguir

CONTRATO SOCH NSOLIDADO

RA — ¢ i _ {an, 887 .11 CC/200

A sociedade gira sob a denominagéo social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua
sede & domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Jo&o Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.
SEGUNDAEA _-;__o_;_ : ial, (art 8a97 11, CCI2002 art. 05 (200
O capital soclal & de R$500.000,00 {quinhentos mil reais) dividido em 500.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitdrio de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte

OCIE

medo:

| - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = RS 484.500.00
| — CLERIA ARAUJO COTA.....orerrmssmmsensmsssnnss 9500 QUOTAS = R$ _5.500.00
TOTAL .oooveseeesnsensnerensssassssasmsmsessassasissssnessssnsece 500,000 QUOTAS = RS 500.000,00

Jofo Montevade WG - Rua Ferndg Dias, I71 » Salas 01, 02 ¢ 03 » Rosdrio » fone: (11)38523113 Fax: (31)3 832-3 CEP:
o e 35990-120 - cacthusoomail com - s contabigadssriniso. com or |

Terilico que este documanto da amprasa - , Nire: 31 ; 1, fol deferldo & arguivado na Junia
C;ri}urclgl do Estado de Minas G‘;rats. sob o n® 5380602 em 09/09/2014, Para validar este documento, scessa

W, jueemg.mg.gov.br @ informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o codigo de seguranca 7amX. Esta copla fol autenticada
algiu’mentg .mgagamada am 11/08/2014 p;gr Marinely de Paula Bomfim - téria Geral, -

6 N\N =F$'vfgm
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SRR S Sy | nostatet i SMnaixa Cumiiute amara Municipa oPlraclcaha)

Conferido na Internet

IERCEIRA - Obieto pata 03 /04 2025
O objetvo social ¢ PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICI m
P'RDPAGRNUAS {AGENCIAS DE PUBLICIDADES) LU

! : en :
A sociedads wrn seu prazo da duraqﬁo por tempo indeterminsde- Ag. 5% ConYrata;Eo / Pregoelro
QUINTA~ Cessfio de quotas - (ad. 1,056 art. 1057, CC/2002).
As quotas s@o indivisivels @ ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigdes

e prego direito de preferéncia para a sua aguisico se poslas a venda, formalizando,
s realiuda a cessé@o de!as. a aﬂera{:ao :mrdralual pertlnenw

A mpnmabihdade de cada sbclc L restrita ao valor de suas quotas, mas todos
rapondem solidaﬂamanm pela integralizacéo do capital socual
os. 897, VI 3.10

A adm:mstra@bo da socledade cabe ao sdcio ngmmmg_o_tg com os
poderes e atribuiges de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigagoes estranhas ao interesse social ou assumir
ourhgar;.bes seja em favor de qualguer dos quotistas ou de terceiros. 2
OITAVA ~ Prestacéo de contas - (art,_1.085, CCr2002). ore
Ao término da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador, prestara
contas justificadas de sua administragao, procedendo a elaboragdo do inventario, do
talango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgéo de suds quotas,
W&&a&mﬂe&

Nos quauo maaas sugumtas ao término :io emrcicio ancnal os sbcuoa dehbnrarac
sobre as contas e daslgnarao administrador quando for o caso.

A suc]udada pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependancia,
mediante alteragéo contratual assinada por todos 08 s0CiOs.
DECI QA PRIMEIRA ~ Retirada pré-labore

Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de "pro

labore”, observadas as drspcslgﬁe:a regulamentares perinentas,
—Fal ou in - (art 1.028 e art. 1.031, CC/200,

Falecendo ou lrrterdltado qualquer sbcio, a sociedade continuara suas atividades

com herdeiros, sucessores e o incapaz. Ndo sendo possivel ou inexistindo interesse

destes ou dos soclos remanescente, ¢ valor de seus haveres serd apurado e

liquidado com base na situag@io patrimonial da sociedade, a data da resolugao,

verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade sa rasodva em rslac;ﬁo & SOGIO

Q adminwtradar dectara. sob as penas da iei de que nao esté impedido de exercer a
administragao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagdo criminal,
ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede. ainda que
temporariamente, © acesso a cargos piblicos;, ou por crime falimentar, de
prevaricag@o, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
cnélsm fé pm‘:alsca ou a pmpriadade

O uso da danammaqao “socal & exercudo pelo socio administrador, ficando

olo Monievada/MG - Rus Fermio Dias, 271 - Salas 01, 02 & 03 - Ros&ni0 - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852.1208 ci?'
A5930-180 miw.wwmummu

TariNico aus esie JocUMento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Niré_3120535285-1 , fol deferico @ arguivado na Junta
comar:ial do Estado de Minas Gerais, sob o n® 5369802 am usmarznu Para valigar este decumento, acesse

[m m mg.gov.br @ informe: N® do protocolo 14/266.899-1 ¢ 0 codi yranga Tamx, Esta copia fol auienticada
digitalmente e ass

inaca em 11/08/2014 por Marinely de Paula Bomfim - .cr a Geral \
A el

T Ep— _:\J_‘l




- _m Contatilidade Arthuse Ltda
i ) a Carfos Auguste Arihugo / Bacharel em Ciéncias Contibeis
L]

Contablilidade- assessorla — consultoria — pericia judicial
My 1
> 7)

mente proibido o uso da denominagfio social em documentos gue néo
jam inerentes aos interesses socials, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avals em favor de terceiros,

Paragrafo Gnico - Todos os atos praticados palo sécio administrador inobservando
estas disposigbes tornar-se-40 nulos e sem nenhum efeito.

DECIMA QUARTA - Foro

Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exerciclo e 6 cumprimente dos direitos @
obrigagtes resullantes deste contrato,

E plr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de lgual forma e teor,

Jodo Monlevade, 22 de julhe de 2014,

e

»

Cléria Aratjo Cota

"y a
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(Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

’o'mro&)g;,/@g
W77

\_Agente de Sﬂﬁtraf’a;io / Pregoeiro

2 OMERCIAL DO ESTADD DE MINAS GERAIS
mmmmom
T e
EEHINE OM LTDA - RFPE w
sroToctLo: A8 B8
ANL346017

Jado MonlevadaMG « Rua Ferndo Dias, 271 - Saies 01, 02 ¢ 03 + Rosdrfo « Fane: (31)3852-3113 Fax: (11,3 & CEP: |
r - mrum < Wi, ComebiTide dasrihuso. cam. br %

ico que asle documento da empresa j

Cariif d da SHINEON 5E|DI - EFP, Nire, 51!‘555%!3—1 g f?gdda’fed?o g arqmdto n:cJuﬂt:
o rcial do Estado de Minas Gergis, sob o n® 5360802 em 08/09/2014. Para validar este documento, ass
Mam.asg:mg.?ng.gov,br e Informe: N° do protocolo 14/268.898-1 @ © codige de seguran

ga TamX. Esta cépia Iol autenticada
digitaiments & aasinada em 11/0%2014 por Marinely de Paula Bomfim - taria Geral. !
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COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAQ CADASTRAL

omprovante de Inscri¢do e de Situagdo Cadastral

dadao,

onfira os dados de Identificagdo da Pessoa Juridica e, se houver qualquer divergéncia, providencie junto a RFB a sua atualizagéo
dastral.

informagéo sobre o porte que consta neste comprovante é a declarada pelo contribuinte.

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERD DE INSCRIGAD DATA

X COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAOQ | CAADE ABERTURR
02,367.995/0001-59 210

MATF— CADASTRAL i

HOME EMPRESARIAL
SHINE ON LTDA

TITULC DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA} PORTE

Ly I EPP

CODIGO E DESCRIGAD DAATIVIDADE ECONOMICA PRINGIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

“CODIGO E DESCHIGAD DAS ATIVIDADES ECUNOMICAS SECUNDARIAS
Nio informada .
CODIGO E DESCRI DA NATUREZA JURIDITA
208-2 - Sociedade Empresaria Limitada
L ] NUMEROD COMPLEMENTO
AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA: BO1;

|
|
v |
|
|

BAIRROIDISTRITG MUNIGIPIO
35.930-001 CARMNEIRINHOS | JOAO MONLEVADE
ENDERELD ELETRONICO
ZEZE.CARTHUSO@GMAIL.COM (31) 3852-3113/ (31) 3852-0108
ENTE FEDE
Rl
ST - ADASTRAL CATA DA O CADASTRAL
i ATIV. 03/11/2005

| MOTIVO DE STTUAGAD CADAS TRAL
FITUA E ‘ A DA S ESPECIAL
l e mawRAE

\provado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.
=mitido no dia 30/03/2023 as 15:10:30 (data e hora de Brasilia). Pagina: 11

12 CONSULTARQSA | SDVOLTAR | 43 IMPRIMIR

\ RFB agradece a sua visita. Para informagGes sobre politica de privacidade e uso, clique aqui.

@
Passo a passo para o CNPJ Consultas CNPJ Estatisticas Parceiros Servigos CNRJ ./




MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, ¢é certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) com
exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 da Lei n° 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Codigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de deciséo judicial que determina sua
desconsideragdo para fins de certificagdo da regularidade fiscal, ou ainda nao vencidos; e

2. constam nos sistemas da Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN) débitos inscritos
em Divida Ativa da Uniao (DAU) com exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 do CTN, ou
garantidos mediante bens ou direitos, ou com embargos da Fazenda Publica em processos de
execugao fiscal, ou objeto de decis&o judicial que determina sua desconsideragéo para fins de
certificagéo da regularidade fiscal.

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certidao
negativa.

Esta cortiddo é vélida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os érgdos e fundos publicos da administragéo direta a ele vinculados. Refere-se a situagao do
sujeito passivo no Ambito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigdes sociais previstas
nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo (inico do art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitagdo desta certiddo esta condicionada a verificagdo de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos <http://rfb.gov.br> ou <http://www.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n® 1.751, de 2/10/2014.
Emitida as 08:31:22 do dia 30/03/2023 <hora e data de Brasilia>.
Valida até 26/09/2023.

Codigo de controle da certiddo: 2607.BAE4.65F5.9FCF
Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Conferido na Internet

(Camara Municipal de Rio Piracrcabﬂ

Data _U3 4 04 1.2023
A

_ Agente de Cﬁjntratagio / Pregoeiro

%
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] ] CERTIDAO EMITIDA EM: 4 - &
CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 30/03/2023 5| 148
Negativa CERTIDAO VALIDA ATE:
28/06/2023
NOME: SHINE ON LTDA
CNPJ/CPF: 02,367.995/0001-59
LOGRADOURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO:
COMPLEMENTO: BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Ressalvado o direito de a Fazenda Pablica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de

responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado
que:

1. Ndo constam débitos relativos a tributos administrados pela Fazenda Puablica Estadual e/ou
Advocacia Geral do Estado;

2. No caso de utilizagdo para lavratura de escritura publica ou registro de formal de partilha, de
carta de adjudicacao expedida em autos de inventario ou de arro amento, de sentenga em agdo
de separacgao judicial, divorcio, ou de partilha de bens na uniSo estavel e de escritura publica de
doagdo de bens imoveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da Certiddo de
Pagamento / Desoneracao do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.

Certiddo valida para todos os estabelecimentos da empresa, alcancando débitos tributirios do
sujeito passivo em Fase Administrativa ou inscritos em Divida Ativa.

IDENTIFICACAQ NUMERO DO PTA

DESCRICAQ

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada através de aplicativo disponibilizado pela
Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais, na internet: http://www.fazenda.mg.gov.br
=> Empresas => Certificagdo da Autenticidade de Documentos.

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO:2023000633986538

( ~ L . 3
Camara Municipal de Rio Piracicaba)
Conferido na Internet

Data 03 [ 04 | 4023
\ % /

L. Agecnte de cﬂﬁfrata;au / Pregoeiro
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PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE

MINAS GERAIS

N° 0001393 / 2023

DADOS

Certidao Positiva com Efeito Negativa de Debitos Municipais

NOME/RAZAO SOCIAL: SHINE ON LTDA -ME
CNPJ n®: 02.367.995/0001-59 INSC. ESTADUAL: ISENTO
INSC. MUNICIPAL. 0000046302

ENDERECO

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA : 801 - Carneirinhos - Jodo
Monlevade - MG - CEP:

"} Ressalvando o direito da Secretaria Municipal de Fazenda cobrar quaisquer dividas de
1 responsabilidade do contribuinte acima que vierem a ser apuradas e certificado que o

mesmo possui debitos de tributos municipais, regularmente negociados e parcelados,

estando o mesmo, rigorosamente em dia com pagamento das parcelas devidas.

FINALIDADE DA CERTIDAO:

Confere com o Original e Dou Fé

\/z

OBSERVAGAC o piracicaba U2 TULTZ027 |

Diretor (a) Geral

JOAO MONLEVADE (MG), 17 de Marco de 2023

Juligna Aparcelda dos Santos
Matricula 6437
Ad. de Tributos Mobiliérios

Qualquer MRS ORIY9U S Le rtidao.

O PRESENTE TERA O PRAZO DE VALIDADE DE 30 DIAS.




CAIA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do

FGTS - CRF
Inscricdo: 02.367.995/0001-59
Razdo SHINE ON LTDA EPP
Social:
Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA 801 / CARNEIRINHOS / JOAO MONLEVADE /

MG / 35930-001

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuicdo que Ihe confere o Art. 7, da Lei
8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a empresa acima
identificada encontra-se em situacdo regular perante o Fundo de Garantia do
Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado ndo servird de prova contra cobranga de quaisquer

débitos referentes a contribuicbes e/ou encargos devidos, decorrentes das
obrigacdes com o FGTS.

Validade:12/03/2023 a 10/04/2023

Certificacdo Namero: 2023031204415571356090
Informacdo obtida em 30/03/2023 15:18:56

A utilizagdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta condicionada a
verificacdo de autenticidade no site da Caixa: www,caixa.gov.br

(Camara Municipal de Rio Pirai}c;oa

Conferido na Internet
pata 03 IO;‘/’ ] X023
| A

| Agente de Contratagio / Pregoeiro




Pagina 1

ol =y
PODER JUDICIARIOC
JUSTICA DQ TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA (MATRIZ E FILIAIS)
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Certiddo n°: 13462677/2023

Expedicdo: 30/03/2023, as 15:20:29

Validade: 26/09/2023 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigdo.

Certifica-se gque SHINE ON LTDA (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a) no CNPJ
sob o n° 02.367.995/0001-59, NAO CONSTA como inadimplente no Banco
Nacional de Devedores Trabalhistas.

Certiddo emitida com base nos arts. 642-A e 883-A da Consolidacgdo
das Leis do Trabalho, acrescentados pelas Leis ns.® 12.440/2011 e
13.467/2017, e no Atoc 01/2022 da CGJT, de 21 de janeiro de 2022.
Os dados constantes desta Certiddo séo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho.

No caso de pessoa juridica, a Certidao atesta a empresa em relacgdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou Eildigis,

A aceitacdo desta certiddo condiciona-se a verificacgdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.bx).

Certiddo emitida gratuitamente.

INFOKMACAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios & identificagdo das pessoas naturais e Jjuridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho gquanto &s obrigacgdes
estabelecidas em sentenga condenatoéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdenciarios, a honorarios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante O Ministério Publico do
Trabalho, Comissdo de Conciliagdo Prévia ou demais titulos gque, por
disposicdo legal, contiver forca executiva.

Camara Municipal de Rio Piracicaba)
Conferido na Internet |

Data 03 104 023 |
‘ V¥

_ Agente de Contratagdo / Pregoeiro

Wrvidas & suges 8% COOROLEE. Jhis -t




. diferente. criativa. integrada
shineOn <

comunicacao

PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2023
CONVITE N°, 002/2023
Rio Piracicaba 03 de abril de 2023

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

Declaro, sob as penas da Lei, que a empresa ShineOn Ltda, CNPJ
02.367.995/0001-59 nao Possui superveniéncia de fato impeditivo da
habilitagao, bem como de que a empresa ndo se acha declarada inidénea para
licitar e contratar com a Administragao Publica ou suspensa do direito de licitar
€ contratar, e que nos quadros da empresa nao figura o nome de nenhum
servidor publico ou que exerga cargo ou fungdo publica, como socio, diretor ou

empregado.
My D :“,5" ':"5 5‘\‘, E : L] S
SV ] 1o 1o B RTIVIVE RN
:'//'FG L SHINE ON LTDA. - ME
o AV, WILS NGA, O 1047 - SALA 804
Douglﬁs Antdnio Araljo Cota. Hc:‘-{ o gk e

~
NG

e

JOAD MONLEVADE -

e T

Razao Social: ShineOnLtda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mag.

cep: 35.930-480 | telefOne: 31. !_lf.‘\_ _';'_,'.rv'. 14
S REETR o e-mail: shineOn@shineOncOmunicacal.cOm.br




comunicacgao

PROCESSO LICITATORIO Ne. 009/2023
CONVITE N°. 002/2023
Rio Piracicaba 03 de abril de 2023

DECLARAGAO

Inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituicdo Federal consoante ao que se

estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n°

8.666, de 21 de junho de 1993,

Declaro que a empresa ShineOnLtda, inscrita no CNPJ: 02.367.995/0001-59,
Inscricao Municipal: 4630-2, sediada & Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar,
Bairro Carneirinhos, municipio de Jozo Monlevade, estado de Minas Gerais,
representada pelo seu sécio/diretos Douglas Anténio Aratjo Cota, declara, sob
as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituicao
Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21
de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de empregados, menores de 18 anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem como em qualquer trabalho menores
de 16 anos, salvo na condigéo de aprendiz, a partir de 14 anos.

y;;”mqa;}r *
Doug[é's; Anténio Aratjo Cota.
>

Raz&o Social: ShineOnLtda
CNJP: 02.367.995/0001-59
Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

Bairro Carneirinhos - Joso Menlovade — MG -

Telefone fixo: 31-3852-1634

shineOncOmunicacaO.cOm.br

T a0r Ian ’-z'? RO
Aol gud ] bl = U |
SIHINE ON LTDA. - ME

AV VLBON BLUARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNMEIRINGOS - CEP 35930-480 |
JOAS MOMLEVESE -~ M0 E

CEF. 55.930-001

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala BOD1,
carneirinhOs - 080 mOnlevade - mg
35.930-480 | telefOne 1.3852.1634
z a0, cOm. br

cep:
e-mail; shineOn@shineOncOmunicar



»CIINY

Agéncia

+ Full Service

CERTIFICADO DE QUALIFICAGAO TECNICA

2or cumprimento das metas de qualidade e compromisso com as Normas-Padrdo
le Atividade Publicitéria, estabelecidas em 16/12/1988, o Cenp outorga este
“ertificado de Qualificagdo Tecnica o

SHINE ON LTDA EPP

02.367,995/0001-59 | Grupo Técnico 8 [ MG.0604.7469.8

Sdo Paulo, 27 de Janeiro de 2023

Luiz Lara

Presi”"~nte

ltido no dia 30/01/2023 - 08:29:05- Codigos de Controla do Cortificado: 5023879950075

oz de vigéacio do Certificadn de Qualidode Téenica ex icfonado & monutencdo dos compromissng
stificacao de Agéncin, o que deve ser confismotlo em wwwcenp.com.br Este documenta tem valor
antados do dote de sua ermissio, indivado ro rodape aherixo.

ragEo; qualguer rasura ou o lidard este d

(Cimara Municipal de Rio Piracicaba)

Conferido na Internet
Data 03 Q4 [ 2023
L

o 5
_ Agente de Contratagdo / Pregoeiro )




244
ArcelorMittal Monlevade L

Agos Longos

ArcelorMittal

! DECLARAGAO

Declaro para os devidos fins que se fizerem necessarios, que a agéncia de publicidade Shine
On Ltda, inscrita no CNPJ nimero 02.367.995/0001-59, com matriz situada a Avenida Wilson
Alvarenga, 1047 — Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade-MG, seus representantes legais e
empregados, estdo aptos a desenvolver servicos na area de comunicagao social: marketing,
propaganda e publicidade, criagdo, produgédo e veiculagao de pecas de carater legal e
institucional, com qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega,
oferecendo provas dos servicos prestados, para que possam ser analisadas e, se preciso
alteradas para que estejam em conformidade com o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servigos para nossa empresa relativo a:

- RTVC: concepgdo e acompanhamento de produgéo e veiculagao de midia em Rédio, Jornal e
TV,

- PUBLICIDADE: selegao de midia, criagdo e acompanhamento de produgao gréfica (folder,
jornal, panfleto, mala direta, outdoor, onibus, totens, tele-marketing);

-PROMOCAQ: concepgdo de campanha promocional, selecao de midia, criagao e
acompanhamento de produgao.

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado os servigos anteriormente
discriminados de forma continua para a ArcelorMittal Usina Monlevade desde 1998.

Por ser verdade firmo o presente

Confere com o Original e Dou Fé
Jodao Monlevade, 13 de abril de 2021
Rio Piracicaba 3.4, &2.’3
7
i T - Vilela
_I.,;__.-qu%fa}gémunimﬁ" _ Dlm\“M —
Lucas de Barros Machado Vilela | or (a) Gera

Analista de Comunicagao

Geréncia de Recursos Humanos / Business Partner
ArcelorMittal Monlevade

17.469.701/0066-12

ArcelorMittal Brasil S/A T +55313859-1212
Av. Getdlio Vargas, 100 F + 553138526046
Centro Industrial www.arcelormittal com/br \ l,lu
CEP 35930-900 N\ ,,?:_
By IC]J‘
| 1&:{\




CAMARA MUNICIPAL DE JOAQ MONLEVADE &

DECLARAGAO

Declaro para os devidos fins para participagdo em concorréncia publica, que a agéncia
Shine On Ltda, situada a Avenida Wilson Alvarenga, 1047 - Jodo Monlevade-MG, seus
representantes legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servigos na area de
comunicagdo social: marketing, propaganda e publicidade, criagdo, produgdo e
veiculagdo de pecas de cardter legal e institucional, com qualidade, bom atendimento e
cumprimento dos prazos de entrega, oferecendo provas dos servigos prestados, para
que possam ser analisadas e, se preciso alteradas para que estejam em conformidade

com o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servigos para relativo a:

-RTVC: concepgdo e acompanhamento de produgdo e veiculagdo de midia
-PUBLICIDADE: selecdo de midia, criagdo e acompanhamento de produgdo grafica

-PROMOCAO: concep¢do de campanha promocional, selecdo de midia, criagdo e

acompanhamento de produgéo

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda é agéncia vencedora do ultimo certame de
licitacdo de publicidade na Cémara Municipal de Jodo Monlevade tendo assinado

contrato em fevereiro de 2017.

Confere com o Original e Dou Fé
) >
Jo&io Monlevade, 03 de julho de 2017 Rio Piracicaba %@_L@I_Lﬁl"b
| r%i
Diretor (a) Geral
D My ,4 TROPRIIP i 4 in , :3
Cintia Araujo Silva Lo dilva

- ]
Assessora de Comunicagdo e Relag&es’P‘u%E'ch§ nicagso

. Telefone: (31) 3852 3524 /48812 1933 o @?

Avenida Dona Nenela, 146, Bairro JK - Jofio Monlevade - MG X -
Telefax: (31) 3852-3524
Site: www.camarajm.mg.gov.br \ \}‘
h




h Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais
WYL
T JOAO MONLEVADE

CERTIDAO CiVEL DE FALENCIA E CONCORDATA NEGATIVA

CERTIFICO que, revendo os registros de distribuicdo de agdo de NATUREZA CIVEL nesta comarca, até a
presente data, nas agdes especificas de Concordata Preventiva / Suspensiva, Faléncia de Empresérios,
Sociedades Empresdriais, Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, Recuperagdo Extrajudicial,
Recuperagéo Judicial, NADA CONSTA em tramitagdo contra:

Nome: SHINE ON

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Observagoes:

a) Certidao expedida gratuilamente através da internet, nos termos do caput do art. 8° da Resolugéo 121/2010
do Conselho Nacional de Justiga;

b) a informac¢éo do nimero do CPF/CNPJ é de responsabilidade do solicitante da certiddo, sendo pesquisados
0 nome e o CPF/CNPJ exatamente como digitados;

c) ao destinatario cabe conferir o nome e a titularidade do niimero do CPF/CNPJ informado, podendo
confirmar a autenticidade da Certiddo no portal do Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais
(http://Iwww.tjmg.jus.br), pelo prazo de 3 (trés) meses apos a sua expedig&o;

d) esta Certidao inclui os processos fisicos e eletrénicos, onde houver sido implantade o Processo Judicial
Eletronico - PJe, o Sistema CNJ (Ex-Projudi) e o SEEU - Sistema Eletrénico de Execucéo Unificada, tendo a
mesma validade da certiddo emitida diretamente no Férum e abrange os processos da Justica Comum, do
Juizado Especial e da Turma Recursal apenas da comarca pesquisada, com excec¢do do SEEU, cujo sistema
unificado abrange todas as comarcas do Estado;

e) A presente certid@o n&o faz referéncia a periodo de anos, uma vez que somente se refere a existéncia de
feitos judicias em andamento (processos ativos) contra o nome pesquisado, conforme Provimento 355/2018 da
Corregedoria Geral de Justica.

A presente certiddo NAO EXCLUI a possibilidade da existéncia de outras agGes de natureza diversa daquelas
aqui mencionadas.

Certidao solicitada em 03 de Abril de 2023 as 13:45

f = I
Camara Municipal de Rio Plraacabﬂ
Conferido na Internet

pata 03 1,04 12023

Ly

_ Agente de Co\l{tra:ta;io/ Pregoeirnj

\
JOAO MONLEVADE, 03 de Abril de 2023 as 13:45 \y\?y\
Cédigo de Autenticagdo: 2304-0313-4515-0506-4385 %
Para validar esta certidao, acesse o sitio do TIMG (www.timg.jus.br) em Certiddo JudiciallAUTENTICIDADE DA CERTIDAQ @w
/AUTENTICAGAO 2 informando o cadigo.

ATENGAO: Documento composto de 1 folhas(s). Documento emitido por processamento eletrénico. Qualquer
emenda ou rasura gera sua invalidade e sera considerada como indicio de possivel adulteragao ou tentativa
de fraude. .
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Oiretor (a) Geral

Edicao 2021
Uso exclusivo das Agéncias

de Comunicacao e Propaganda
Associadas ao Sinapro-MG




1) Planejamento

1.1) Planejamento de comunicacao
integrada de longo prazo

Lla  Investimento até R$ 1,000.000,00

Y P Lista de Referéncia de Cystos Internos

Investimento acima de
R$ 3.000.000,01

llc

CRIACAQ ADAPTACAO

(30%)

R$ 6.792

R$ 90.568 R$ 27.170

REFACAO

SOMENTE

(50%) FINALIZACAQ

R$ 11.321

Investimento acima de
R$ 2.000.000,01

ADAPTACAO
(30%)

R$ 3.396

R$ 13.585

SOMENTE
FINALIZAGAQ

1:3) Planejamento de Midia /
Merchandising

Investimento até R$ 500.000,00

Investimento acima de
R$ 2.000.000,01

Planejamento de Convencao e
Planejamento de Eventos/Feiras

Planejamento de Brindes — Catdlogo

ADAPTACAO

(30%)

R$ 2378

RS 45.283 R$ 13.585

R$ 2.717

i |
i | [
| L

A

SOMENTE
FINALIZACAD

R$ 15.849

R$ 22.642

R$ 4.529

Rio Piracicaba ﬁé&ﬂ
- \fl4

Diretor (a) Geral

ﬁ\ A




2) Servicos Especiais (por hora)

SOMENTE

- - o
Consultoria em Comunicacio / ADAPTACAQ REFACAO W rinaiizacao S
Trabalhos Especlais / Pesquisas (30%) (50%) g £

w

Consultoria em Comunicacao/Trabalhos &
Especiais/Pesquisas 3

=

= o

» @

£

&

%

=

—— 5]
e e z

| I|II l[ e L1 I = i

' b,

Levantamento de Dados sobre o Cliente, e e
Produtos e Concorréncia e . 25

2d  e/ou Elaboracdo de Briefing
(quando os dados nao forem fornecidos
pelo Cliente)

3) Criacao de Campanhas

Criagdo de Tema / Conceito de

B Campanha

CRIACAO

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

R$ 10.444

SOMENTE
FINALIZAGAO
25%

4) Marcas / Nomes

CRIACAO

ADAPTACAO
(30%)

R$ 5.254

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZAGAO
25%

43 Marca/Logotipo da Empresa ou Produto na*mu

Manual de Identidade Visual /
Identificacéo Corporativa (por Llamina)

4g  Projeto de Branding R$ 45.284

Rio Piracicaba 02 104 149 X\@ﬁy

Diretor (a) Geral 20




} Lista de Referéncia de Custos Internos

5) Papelaria

5a  Bloco de Anotagoes

5¢ Cartdo de Visita

Se Envelope (por modelo)

5¢ Papel de Embrulho/Presente

CRIACAO

Confere oOﬁghulwou

03 04,23

ADAPTACAQ

(30%)

R$ 944

R$ 619

R$ 933

Diretor (a) Geral

REFACAOQ
(50%)

R$ 1573

R$ 1.115

R$ 1.032

R$ 1555

SOMENTE
FINALIZACAQ
25%

R$ 786

R$ 558

R$ 516

R$ 777




6) Jornal

6a Pdgina Dupla

CRIACAOD

ADAPTACAO

{30%)

R$ 2.390

REFACAQ
(50%)

R$ 3.983

R$ 2.415

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 1.992

6.1) Empregados Procurados

6la  Por Centimetro Coluna

CRIACAO

Confere com o Original e Dou
Rio Piracicaba

\

ADAPTACAO

{30%)

R$ 33

V% 04 %3
A

Diretor (a) Geral

REFACAQ
(50%)

R$ 55

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 28

Qv




6.2) Publicacoes Legais

Editais e Avisos

6.2b  Acima de 1/4 de Pdgina

CRIACAO

ADAPTACAD
(30%)

R$ 939

REFACAQ
(50%)

R$ 1.565

SOMENTE
FINALIZACAD
25%

& P Lista de Referéncia de Custos Internos

6.3) Gravagao de Arquivos para Veiculagao
ou Transmissao via Rede

6.3a  Pdgina dupla

6.3g  Valor Minimo

CRIACAD

ADAPTACAOD
{30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

Confere com o Original e Dou Fé
Rio Piracicaba 05107 | %3

\

~ Diretor (a) Geral

9




7) Revista

7a  Pagina Dupla

7c 2/3 Pagina

7i Projeto Especial

7.1) Gravagao de Arquivos para Veiculacio
ou Transmissao via Rede

7la  Pégina dupla

CRIACAQ

CRIACAO

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.002

R$ 1.264

R$ 619

ADAPTACAO

{30%)

REFACAQ
(50%)

R$ 3,337

R$ 2.107

R$ 1.031

R$ 7.926

REFACAO
(50%)

SOMENTE

FINALIZACAQ

25%

R$ 1.669

R$ 1L.053

SOMENTE
FINALIZACAO
25%




8 } Lista de Referéncia de Custes Internos

SOMENTE

8) Midia Exterior CRIACAQ ADAPTACAQ REFACAQ

FINALIZACAO
o s
{30%) {50%) 25%

Banca de Jornal, Back ou Front
Light, Busdoor/Traseira/Lateral de
Onibus, Cabine Telefénica, Empena
ga de Prédio, Fachadas, Outdoor, Painel
Externo de Metrd, Testeira/Painel
Frontal ou Lateral de Ponto de Onibus,
Traseira de Taxi, Placa de
Rua, Reldgio, Sanca, Tapume

R$ 1.625 R$ 2.709 R$ 1.354

Projeto Especial

R$ 3.250 R$ 5.416 R$ 2.708

SOMENTE
FINALIZACAQ
25%

i : ADAPTACAO REFACAO
9) Midia Interior (30%) (50%)

9a  Papel Bandeja, Jogo Americano R$ 1.625 R$ 2.709 R$ 1.354
o | Confere com o Original e Dou Fé
Rio Piracicaba (3 (04 223 _
v &x
" Diretor'(a) Geral ]

95




10) Sinalizacao

10.1) Sinalizacao Externa - Fachada

10.1a

10.1c

10.2a

10.2d3

Fachada Frontal

Testeira

»

Diagndstico e levantamento de
informagdes: estudo do acesso aos
locais a serem identificados realizando
a coleta de informacdes que serdo
sinalizadas e triagem da hierarquia da
informagao.

Grande - caminhaes, onibus, barcos,
avioes

CRIACAO .

ADAPTACAQ
(30%)

R$ 2.683

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

R$ 4.472

REFACAO
(50%)

R$ 3.028

R$ 11.285

SOMENTE
FINALIZACAQ

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 5.642

Confere com o Original e Dou Fé

Rio Piracicaba ﬁﬂi&i
\

Diretor (a) Geral

< .
S
& I

P Lista de Referéncia de Custos Internas\

z
”
o

L
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CRIACAD

! ; SOMENTE
ADAPTACAO REFACAQ 2
(30%) (50%) FINA LIQAO

25%

10.3) Sinalizacdo de Orientacao

Diagnastico e levantamento de
informagdes: estudo do fluxo de pessoas
no amblente e andlise dos lugares
10.3a  paraaimplementacao da sinalizagdo
de orientagao. Coleta de informagdes
que serao sinalizadas e triagem da
hierarquia da informagao.

T R TR

R$ 4.403

= ’ Lista de Referéncia de Custos Internos

i) 10.3c  Desdobramento por placa

SOMENTE
FINALIZACAD

ADAPTACAO
(30%)

10.4) Mabilidrio

25%

10.4c  Adesivagdo Chao ou Teto R$ 1.817 R$ 3.028 R$ 1514

SOMENTE
FINALIZACAD
25%

10.5) Ambientacao Institucional ADAPTACAO REFACAO

(Branding Ambiental) (30%) {50%)

Diagnéstico e levantamento de
informagoes: estudo dos ambientes mais
adequados para propor a ambientagao
para o local. Andlise dos melhores
Lugares para a implementacdo da
ambientacdo. Coleta de informacoes
que serdo sinalizadas e triagem da
hierarquia da informagao.

10.5a R$ 4.403

Desdobramento em estruturas:
desenvolvimento de pecas, seguindo

10.5¢c  os mesmos moldes aprovados no R$ 929 RS 465
projeto, para a aplicagao nos ambientes
diagnosticados. \ [\

D

Diretor (a) Geral 2




11) Producdo Eletrénica

11.1) Criacao e Texto - Roteiro

1lla  SMS/Disparo Telefénico

111 slipetmentanli vl L
- )~ ﬁé"mﬂ%w%
11c Audiovisual/Documentdrio/

Video — por minuto excedente até 10’

1L1g  Filme/VT acima de 60"

1L1i  Jingle/Trilha acima de 60"

111k Locugdo de Cabine acima de 60°/
Testemunhal

1L

11.1m  Spot até 60"

1LIn Spbtaﬁtmadeﬁﬁ'* | :

111e  Novelinha até 5'

11.1g  Storyboard (por quadro)

nir i

11.1s  Merchandising para TV/Rddio até 60"

crischo [l Apaptacio

R$ 1.204
R$ 1.006
R$1509

R$ 4.476

R$ 83

REFACAO
(50%)

 com o GHigiféTe Dou e "5 7401

SOMENTE
FINALIZACAQ

Rio Piracicaba
| A4

04 R3S

Diretor (a) Geral

w
wJ

} Lista de Referéncia de Custos Internos




de Custos Internos

éncia

11.2) Gravagdo e Transmissao (via rede)

11.2a  Spot

CRIACAO

ADAPTACAQ

REFACAQ
(30%) (50%)

SOMENTE
FINALIZACAQ
25%

} Lista de Refer

w
I~

11.2c  Letreiros/Assinatura para TV R$ 95

SOMENTE
FINALIZACAQ
25%

CRIACAO ADAPTACAO

(30%)

REFACAQ
{50%)

12) Material Promocional

Adesiva, Adesivo de Chao, Camiseta,
Display de Balcdo, Display de Mesa,
Faixa de Gondola/Stopper, Inflavel,
Sacola/Bolsa, Santinho, Troféu e Tag

5‘3&' 'ﬁ"'l""-t_a';-_( o

12a

R$3.594 R$ 1.078

R$ 1.797 R$ 899

modelo Bone, Bottom,

gl I ',_ 1n i
' .LM' i i JN . ,'ll 'ir;;_jﬂ‘t
il | I 4 ’J, “l |
I | it H“'J"l i l i ! el { || _11|'L
] nflm il ol

?’Hfll'h |‘| i a:" %r"fﬁ

12¢ Balcdo para Degustacao, Display de '-i-.-i;;.- | 4
Ponta de Gondola, Dlsptay de Vitrine it

R$ 3.524 R$ 5.873

Cartao de Natal, Cartao de Aniversario,
12e Banner, Cartdo-Postal, Cartaz, Cartazete
e Poster

R$ 1.646

maan i

i Placa/Painel/Backdrop
|
{interna ou externa)
.:- ]ﬁ] ] oir ﬂ‘: .-- # LY .
12k Totem (projeto e desenvolvimento) R$4874 R$ 1.462 R$ 2.437 & R$ 1.219
o Confere.com o Original e Dou fe \y\ @@
Rio Piracicaba U2 104 /2.3 W\

\
Diretor {a) Geral A




SOMENTE
FINALIZACAO
25%

13) Material Impresso CRIACAD ADAPTACAQ

REFACAO

(30%) (50%)

13a  Agenda (projeto gréfico) RS 3.082 R$ 5.136 R$ 2.568

13c  Agenda (por pagina) R$ 458 R$ 763 R$ 382

[ oy
Broadside (por pdgina), Bolacha de CD,
Capa de Caderno, Capa de Cartilha,
Capa de Carné, Capa de Catélogo,
Capa de CD, Calendrio (por Lamina),
Certificado, Convite, Encarte de CD
(por lamina)

13e

R$ 2.050 R$ 3.417 R$ 1.708

House Organ/Newsletter

= (projeto por pagina adicional)

R$ 32.729 R$ 54.548 R$ 27.274

Relatério de Diretoria —

' : $ 37.2 R$ 18,649
Projeto Gréfico R$ 22,374 R$ 37.290 $ :

Rio Piracicaba 03 0% 2.3

\
Diretor (a) Geral
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14) Embalagens

l4a

l4c

14g

Caixa Display de Produto

Caixa de Embarque, Cartela com
Saco, Embalagem Blister/Sampling,
Embalagem (adaptagao)

Embalagem Promaocional, Mock-Ups
(sem custo de terceiros)

CRIACAD ADAPTACAO
(30%)

REFACAQ FINALIZACAL
(50%) (25%)

R$ 6.734 R$ 11.223 R$ 5.611

R$ 2.630 R$ 4.384 R$ 2192

R$ 4.638 R$ 7.730 R$ 3.865

Confere com o Original e Dou Fe

Rio Piracicaba 0210425

e \ A
Diretor' () Geral




15) Comunicacéo Digital

SOM ENTE
FINALIZACAO
25%

15.1) Planejamento de Agdo / Promocao / CRI A@g

Midia Web / Remarketing / Display ADAPTACAO

REFACAO
{30%)

(50%)

15.1a  Investimento até R$ 100,000,00 . R$11.321 R$ 3.396 R$ 5.660
151, o mseme
151c  Investimento a partir de R$ 300.000,01 R$«45.z84 R$ 13.585
37
g 15.2) Planejamento de Campanhas ADAPTACA R SOMENTE
para Redes Sociais GJ,‘,:?AD R?SFSQ‘}:SO FINALIZACAQ
25%
152a  Investimento até R$ 20.000,00 R$ 2.420 R 4.033
R§ 3.247 .

152c  Investimento a partir de R$ 50.000,01 R$ 5.170 R$ 8.616

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

ADAPTACAQ REFACAQ

15.3) Comunicacae Digital / Diversos
) cao Digital / (30%) (50%)

153a  Wireframe (por tela)

Gestao de Projeto - Cobrado
153c  mensalmente enquanto durar

0 projeto

55 AUVl animedy - | nsm&aa, R$ 3.010 R$ 5.017 R$ 2.508

' Motion desion Pl . . ) i
153f  Email mkt/newsletter -

1k |1A'.|I . i ‘“ I‘.| R

2 Como
Rio Piracicaba U2 0% /2.3
w/n &\#

Diretor{a) Geral 0 o
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15.3) Comunicacao Digital - Diversos

153g  Template para newsletter - HTML

153  Setupedisparo de email mkt/
? newsletter - de 1.001 a 5.000 disparos

Hotsite - nivel de complexidade
média (até 8 paginas e com recurso
interativo - joguinho/cartao virtual
ou enquete)

1530  Pdgina HTML Avulsa

Desenvolvimento de Manuais
de Orientacao

SOMENTE
FINALIZACAQ
25%

CRIACAO ADAPTACAD
(30%)

REFACAQ
(50%)

R$ 1.161

i m

R$ 4.001 R$ 6.818 R$ 3.409

R$ 2.050 R$ 3.417 R$ 1.708
Confere com o Original e Dou Fe
Rio Piracicaba (.2 10 23 _ &\L W
\ 5

i

Diretor (a) Geral 37




15.4) Banners e Pop-Ups / Lightbox

15.4a  Banner Estatico

ADAPTACAQ
(30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO

154e  Banner + Pop-up/Lightbox

Planejamento

Criagao de game design document,
descrevendo jogabalidade, plataforma
de interagdo com a marca.

Jogos feitos para plataformas mobile,
em que o valor do desenvolvimento

depende da quantidade de adaptagao
para marcas / modelos de aparelhos
escolhidos.

Social Games

(jogos para redes socials)

Jogos feitos sob demanda para
uma marca ou produto que contam

com recursos e funcionalidade de
wciauzugau.

15.5e

CRIACAQ

Rloﬂraﬂcabu

ADAPTACAO
(30%)

R$ 3.060

REFACAO
(50%)

Dlretor (a) Geral

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 7.650,00

} Lista de Referéncia de Custos Internas
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o
D

15.6) Redes Sociais e Aplicativos
de Mengageng Instantaneas

CRIACAO ADAPTACAQ

(30%)

REFACAQ
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAOQ
25%

DIretor (a) Geral

15.6a  Construcdo de Brand Persona R$ 10.090 R$ 3.027 R$ 5.045 R$ 2.522,50
15.6b
15.6¢ R$ 1.223 | R$ 2.038 R% 1.019
156d R$ 4.801 R§BOOL | R$4.00050
Planejamento para setup:
canais, tipos de contedido, projeto L
1558 editorial, identidade visual, R$19.845 R$5.954 R$ 9.923 RS 4.961,25
estratégia para ativacao
Personalizat;ao dos canais:
avatar, capa de redes, texto de R g
15.59 apresentacao (sobre) - valor por R$5.944 R$ 1783 R$ 2.972 RS 1.486
imagem
15.6h R$ 1529 | R$ 2549 R$ 1.274,25
. ! | I .
Gestdo de presenca -
. monitoramento, relacionamento, s 185
Bl produgao e postagemn de conteddo h ie R% 8 REe370 RE3,
e relatério mensal
156)
15.6k R$ 3.058 R$ 2.548
Lhed bkl | | 1||| | 4
Criacao de abas para Facebook
15.6m  com interatividade simples R$ 3.689 R$ 6.149 R$ 3.075
(formulério simples para cadastro)
1560 R$ 1513 R$2522 | R$L261
15.60  Criagao de Post (texto e Imagem) RS 1.009 | R$ 1.682 R$ 841
Confere com o Original e Dou Fe
Rio Piracicaba %10_4 X3




15.6) Redes Sociais e Aplicativos

de Mensagens Instantaneas

Criacdo de imagem/Carrossel/
Multiprodutes/Antncios patrocinados
- textos e imagens/Canvas/Dark Post/
Rede de Display/ Sponsored/Bumper/
Stories

15.6p

Criacdo de figurinhas (stickers) estdticas
aplicativos de mensagens instantaneas

ADAPTACAQ
(30%)

REFACAQ
(50%)

R$ 2.260

SOMENTE
FINALIZACAQ
25%

Gestao de relacionamento em grupos
de redes sociais e aplicativos de

15& mensagens instantaneas com relatorio : | R§ 3622 R$6.370 R$ 3.185
mensal '__._;__-_
i = SOMENTE
i ADAPTACAQ REFACAQ =
15.?) Links Patrocinados {30%) {50%) FINALIZACAO

Planejamento de Campanhas de Link
Patrocinado/Redes Sociais (Setup e
Acompanhamento - Nao inclui Criacao
de Antncios ou Posts) -
Investimento até R$ 100.000,00

157a

L)

Planejamento de Campanhas de Link
Patrocinado/Redes Sociais (Setup e
Acompanhamento - Nao inclui Criagao
de Andncios ou Posts) - Investimento
acima de R$ 300.000,01

15.7¢

15.7e  Banner Texto - Google Search

25%

N\

_ Confere com o Original e Dou Fé

Rio Piracicaba 0:3 (OA L3

\
Diretor (a) Geral

A

%




5 P Listade Referéncia de Custos Internos

15.8) SEO

Planejamento de SEQ -

iga cobrado por hora

15.10) Inbound Marketing -
Marketing de Conteudo

Diagnédstico de cendrio inicial

Construgdo de byer persona -
por persona

Planejamento, criacao e producao
de aplicativos - custo por hora

CRIACAQ

CRIACAQ

CRIACAQ

e
1R

ADAPTACAQ

(30%)

J ]'H‘i” 1 J

ADAPTACAO
(30%)

ADAPTACAO
(30%)

REFACAQ
(50%)

REFACAQ
(50%)

REFACAO
(50%)

ML |

sl

SOMENTE
FINALIZAGAO

SOMENTE
FINALIZACAQ

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

et R
Atuagao e monitoramento em Inbound
Marketing - cobrados mensalmente
(fee mensal)

R$ 5.086

R$ 3.058 ‘

mmoDﬂgMaleDouFé

Rio Piracicaba 02 (0% 4.3
- \ﬁ

Diretor (a) Geral




15.11) Servicos Especiais (por hora)

Planejamento, Programacao de
15.11a  Sistemas, Programagdo HTML,
Motion Design

i )

15.11¢

Gerenciamento de Projetos/Atendimento

Anallsta SEO/Arquiteto de
Informagao/Analista de Redes
Sociais

15.11e

CRIACAO

ADAPTACAQ

REFACAQ

SOMENTE
FINALIZACAO

de Custas Internos

’ Lista de Referéncia

s
@

16) Editoracao Eletronica

16.1) Banco de Imagem

161a Cépia (unidade)

CRIACAQ

R$ 211

ADAPTACAO
(30%)

REFACAQ
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAD
25%

16.2) Digitacao de Texto

16.2a  Por Lauda até 1.200 Toques

16.2c  Revisao de Texto

CRIAGAQ

ADAPTACAD
(30%)

REFACAO
(50%)

~

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

Confere com o Original & Dou Fe
03 104,23

RinMndwbz{
s A

Diretor (a) Geral




réncia de Custos Internos
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16) Editoracao Eletronica

SOMENTE

16.3) Tabelas, Graficos e Mapas CR'AQRO ADAPTAQ‘EO REFACAO FINALIZACAO

(30%)

163a  Mapa de Localizagao (ilustrado) R$ 1.784

fit
i

il

163c  Tabela/Gréfico (minimo)

Infogrdfico em extensao .jpg + HTML

163e Estético

R$ 2.752 R$ 4,587

:j: ik I[|,|||{‘|I,JJ,|1

“l.il‘:{h: .'iil% —I“U'. L.

il Sl |
I | R | R

SOME NTE_
FINALIZACAO
25%

ADAPTACAQ REFACAQ

16.4) Tratamento de Imagem
s aD (30%) {50%)

Gravagao de Arquivo e “sm

e (c6pia — tempo de gravacdo + midia)

164 Scannerwmgem |

16.4c  Tratamento de Imagem ~ por imagem R$ 586

16.4e  Vetorizagao de Tabela — por tabela

SOMENTE
FINALIZAGAD

16.5) Cépia de CD / DVD ADAPTACAO

(30%)

16.5a  Cépia (unidade)

\ U
Diretor (a) Geral




17) Print (por cépia) / Montagem de Boneca

Montagem de Boneca

iia (Minimo de 1 hora)

17b A3 - Cor
: fit
ey @ i
= 3 ||- |.|
17d A3 - P&B

CRIAGAQ

ADAPTACAO

SOMENTE
FINALIZAGAO
25%

REFACAQ

(30%) (50%)

| ik
0 ' ”M "[ 1?

-[—|‘|“‘|||]

| il |HI|| il‘

SINDICATD DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

ro

Rua Domingos Vieira, 587
Conjunto 913 « CEP 30150-240
Belo Horizonte « MG

MINAS GERAIS sinapromg@sinapromg.com.br
www.sinapromg.com.br
(31) 3241-7711
Confere com o Original e Dou Fe (31) 99312—7274

Lo

Rio Piracicaba (3[04 |
= \ I‘L{s

Diretor (a) Geral

Siga-nos nas redes sociais

flv]olola

g } Lista de Referéncia de Custos Internos




comunicacao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Conforme o edital “os documentos deverdo ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagdo dos mesmos, mediante
apresentagao dos originais, por um dos membros da Comissao Especial de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 03 de ABRIL de 2023

Y /&1/ jA1indii%
Douglaé,Anténlo Araujo Cota
Razéao social: ShineOnLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

R

h\ ﬁywﬁ

av, wilsOn alvarenga, 1047, \sala 301,

cameirinhDs - |DA0 mOnlevade - ma.
i I sep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634

= CLm > .cOm.br cep: 35,930 .18 :
b e T e-mail: shineDn@shineQneOmunicacal.cOm.br




ENVELOPE N2 05 CONTEUDO:
pocOMENTACAO
PROCESSO LICITATORIO N2 009/2023
CONVITE N2 002/2023
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
PROPONENTE: SHINE ON LTDA




CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2023.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTAGAO DE HABILITAGCAO”

Aos trés dias do més de abril do ano de 2023, as 15 horas, com observéncia as
disposigdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissao Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente atraveés de sua representante, Senhora Pedrete

Araujo de Castro Fernandes, com a finalidade de analisar a documentacgao apresentada
pela empresa.

Analisada a documentacédo requerida através do item VIII do edital e constatada a sua

regularidade a comissao deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecao a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagao, nada tendo a reclamar com relacao a
publicidade, especificagcdes, informagdes sobre o assunto e imparcialidade da Comisséo
de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisdo proferida pela

Comissao Permanente de licitagao e assinam a presente Ata como prova da renancia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi
por todos assinada e serd encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de
homologagao e adjudicagao.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 03 de abril de 2023.
Adriele Adilaine Costa
Presidente da Comissao

q'. r_\ /)
fai ki
Inez Ap a Leite Vanilza A/ Souza Caldeira

Membro Membro

Proponente: Pedrete Ar ~£Edg‘6astro —

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

: e’
Fraapfbirinneet o S egndintee




PARECER JURIDICO

EMENTA. Administrativo. Licitagoes. Cumprimento das
Exigéncias Legais. Publicidade, Competitividade e Igualdade.
Propostas de Conformidade com o Edital. Obtengdo da

Proposta mais Vantajosa. Regularidade do Procedimento.
Aprovacgao do Resultado.

1. Trata-se do Processo Licitatério 009/2023 — Convite 002/2023, com vistas a
contratagé@o de agéncia de publicidade para prestacao de servicos de publicidade a
Camara Municipal de Rio Piracicaba no exercicio de 2023, em conformidade com as

especificagdes constantes do edital do certame e de seus respectivos anexos.

2. Ressalte-se que regem-se os atos praticados pela Administragdo pelos principios
da /egalidade, da impessoalidade e da publicidade, da moralidade e da eficiéncia,
conforme disposicao do art. 37,caput da Constituicdo Federal, em consonancia
com outros principios e normas do ordenamento juridico patrio, como o da
imprescindibilidade de se realizarem procedimentos licitatérios prévios para as
contratagoes publicas.

Via de regra, as diversas aquisicoes e contratagdes efetuadas pela Administracao
devem ser precedidas do devido procedimento licitatério, com garantia da
‘igualdade de condigbes de participagdono certame” e com vistas a obtengdo da
‘proposta mais vantajosapara a Administragdo”, tal como determinado no art. 37 /
inc. XXI da Carta Magna e no art. 2°, caput, da Lei Federal 8.666/93(Lei aplicada
no processo licitatorio ora analisado), salvo as hipéteses previstas em lei.

Entre as hipoteses legais, estao os casos de dispensa ou de inexigibilidade
de licitagdo, regulamentados numerusclausus pelos arts. 24 e 25 da Lei Federal

8.666/93(Lei aplicada no processo licitatério ora analisado). O instituto da

Inexigibilidade caracteriza-se pela impossibilidade de se estabelecer o procedimento

J¢.‘.



seletivo, enquanto a dispensa é um permissivo para a contratacdo direta, em razao
das necessidades da Administragdo, da natureza do contratado ou do objeto.

3. A licitagaoformalizada através do processo licitatério ora analisado se orienta
pelas disposi¢bes da Lei 8.666/93.

No caso, tem-se o diligente cumprimento da regra geral da realizagao do
devido procedimento licitatério e na modalidade prépria, de conformidade com as

exigéncias aplicaveis aos instrumentos da espécie, para contratagéo da despesa em
tela.

Foi o Edital e seus anexos analisados e aprovados, consoante Parecer
Juridico datado de 16/03/2023, que se acha encartado aos autos, e foram cumpridas
as demais formalidades que visam a publicidade e garantia de participagdo de
interessados no certame, que resultou na selecdo da melhor proposta, conforme
constam nas atas de reuni6es realizadas pela Comissdo Permanente de Licitagao.

4. Assim, cumpridas as formalidades legais e obtida a proposta mais vantajosa para
a Administragéo, salvo melhor juizo, somos pela APROVAGAO do procedimento
licitatorio e do seu resultado, devendo o processo subir para a homologagdo da
Autoridade.

Em havendo celebragao de contrato, cuide-se da publicacio do seu extrato.
E o parecer, em carater meramente opinativo e nao vinculativo, a apreciacao
da Autoridade Superior.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 13 de abril de 2023.

7

MARCO NIO COUTO MENDES

OAB/MG 117.215



CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA [ 1

\

g . Www.camararp.ii '.QEN.b
Poder Legislativo e i

DESPACHO DE ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicoes legais,
de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, ADJUDICA o Processo Licitatério n°
009/2023, Modalidade Convite n° 002/2023, e, em consequéncia HOMOLOGA, o seu

objeto na forma que segue:

ND
ITENS | PROPONENTE PERCENTUAIS OFERTADOS
Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos Comissao da
sobre a tabela do | Externos | apenas a contratagao ou agéncia sobre o
Sinapro. pagamento dos servigcos | valorda tabela
01 SHINE ON LTDA do veiculo
90% de desconto 10% 10% 20%

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de abril de 2023.

SEB%NHARES

Presidente da Camara

Fémara ‘}?Zu:licipat
Av. Dom Joaguim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

s e Y "i""'f’.'&w{' :
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA b e
Poder Legislativo wirw camarariing,

camararp@camararp.me-gov.br

RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2023 MODALIDADE
CONVITE N° 002/2023.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Comissdo Permanente de Licitagao,

torna publico o resultado do Processo Licitatorio n® 009/2023, Modalidade Convite n°
002/2023, na forma que segue:

ND
= ITENS | PROPONENTE

PERCENTUAIS OFERTADOS

Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos Comissao da
sobre a tabela do Externos apenas a contratagao ou | agéncia sobre o
Sinapro pagamento dos servigos | valor da tabela
01 SHINE ON LTDA do veiculo
90% de desconto 10% 10% 20%

Homologacao: Presidente da Camara

Condigdes: Conforme ata de julgamento

A

ADRIELE ADILAINE COSTA
Presidente da Comissao

A Publicado em 14/04/2023

%
INEZ AP. LEITE

Membro
Cimara ‘??buu’a'f:d
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

" - cidgafereis
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
Poder Legislativo
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CONTRATO N° 018/2023

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVIGOS QUE ENTRE S| CELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E A EMPRESA SHINE ON LTDA.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, inscrita no CNPJ n°
23.943.467/0001-70, com sede a Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro
Praia, deste municipio, a seguir denominada CONTRATANTE, neste ato
representada por seu Presidente, Sr. SEBASTIAO ROMULO LINHARES, inscrito
no CPF sob o n° 977.315.956-68 e RG n° MG 7.122.707, brasileiro, solteiro,
residente e domiciliado a Avenida Padre Joaguim Saturnino de Freitas, n.° 668 —
Bairro de Fatima, Rio Piracicaba/MG, e de outro lado, como CONTRATADA, a
empresa SHINE ON LTDA, inscrita no CNPJ n° 02.367.995/0001-59, com sede a
Avenida Wilson Alvarenga, n® 1.047, Sala 801, Carneirinhos, Joac Monlevade/MG,
neste ato representada pelo Sr. DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, inscrito
no CPF sob o n° 028.953.326-32, e RG n° MG-7.576.952, resolvem firmar o
presente contrato, em conformidade com o Processo Licitatério n® 009/2023, na
modalidade Convite 002/2023, - do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de: junho de 1993 e suas atteragﬁes e pela Lei n® 12.232,
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas’e condicdes:

CLﬂUSULA PRIMEIRA Do OBJETO

1-0 ob;eto da conh-atag:an éa prastggéo de serwgaﬁ cie publlptc[ade no exercicio
de 2023 considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepcao, a
criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo e superviséo de execugao externa e
a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o
objetivo de promover a informagao de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias. Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagao de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela

Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdoc de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagées de meios de comunicagao /ﬁ!”
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou informativo;

C) Realizar girel@mente ou por meic de supconualagao de 1orneceaores ae pens .,}

ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio | {|
Piracicaba, a criagao de anes, diagramacao, COncepgao, elaboragac ae folaers,

panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade nédo vedados pela

Confere com o Original e Dou Fé /// (@ p'
Rio Piracicaba 1 (0% /2.3 / /
. . - Cimara ' Wunicipal
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Lgi _Federai n® 12.232/2010. Todas as contratacdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

1.2 'Atém dos ser_vi-;:os acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagédo, a producgéo e a execugdo técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagio e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA ~ DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. - O prego tofal estimado do presente contrato € de R$ 170.000,00 (Cento e
setenta mil reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de: 90% (Noventa
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relacéo a tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honararios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pegas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagéo,
sera de: 10% (Dez por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios ingidentes sabre os custos de outros
servigos, cuja producac seja incumbida a terceires; e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente & contratacéo ou pagamento'do servi¢o ou suprimento, sera de:
10% (Dez por cento).

2.5. O desconto padrao sobre ¢ valor dos negocios que serao encami_nhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comisséo da agencia) sera de
20% (Vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguird a estrita ordem cronologica das datas de
suas exigibilidades.

2.7. ACONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servigos objeto deste contralto.
desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua efetiva

realizagéo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentacdo dos respectivos
documentos legais de cobranga.

2.8. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel i
desianado pela CONTRATANTE para a fiscalizacao do contrato.

2.0. A MNeote Fiscal/Fatura de quaisquer fernesederes serd emitida em nemeo da -\&J\}‘

Céamara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento. ¢ /’/
onfere com o Original e Dou fe 7 /4 »@\
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2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera
de erros.

ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
2.11. - A CONTRATADA devers discrimi

numero da Nota Fiscal/Fatura do forn
servigos prestados.

nar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o
ecedor, bem como a discriminagédo dos

2.12. - O faturamento devera vir acompanhado:

» Comprovante da prestacéo de Servicos;

» Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagéo obrigatéria do periodo
da prestacao de servigos;

* Autorizagdo devidamente assinada pelo responsavel;

* Aprovagao do Servigo mediante assinatura do responsavel.

2.13. No caso dos servigos nao estarem de acordo com as especificacoes técnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o

respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracdes e retificactes
determinadas.

2.14. Os documentos de cobranga deverao ser cofretamente emitidos e no caso de
incorrecao, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data de
reapresentacgao da fatura/nota fiscal. :

aﬁcmtadns os valores de

multa ou eventuais debitos daguela para com a ad ninistragdo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

2.15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo-

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a rr-iodliﬂcagao do
valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicdo quantitativa de seu
objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de

verificacdo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios; il
i
3.1.2.2. Quando necessaria a modificacdo da forma de pagamento. por imposicao ¥
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a \\\/M
antecipagao do pagamento sem o correspondente prestagdoc dos servigps N
Confere com o Original e Dou Fé AR
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contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagéo que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos do contratado e a retribuicdo da administragéo para a justa remuneracéao
dos servigos, objetivando a manutencao do equilibrio econdmico-financeiro inicial
do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da execucdo do ajustado,

ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando
area econdmica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigdes contratuais, os acréscimos
Ou supressoes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracdo unilateral do contrato. que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGCAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente confrato correrdo a conta da dotacio
orcamentaria n® 01.031.0001.4003.3.3.90.39.00-D0025

CLAUSULA QUINTA = DA VIGENGIA

5.1. - O presente contrato entrard em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2023, padendo ser prorrogado, a critério do Contratante e mediante
a anuéncia da Contratada, por meio de termos aditivos, obedecido o periodo
admitido na legislagéo em vigor, conforme dispde o art. 57, Il, da Lei n°® 8.666/93,

conforme nova redagéo que lhe deu a Lei n® 9.648/98.

52 - A prorrogagdo do prazo contratual podera ocorrer, a _critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93, ou outra que vier a substitui-la.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerdncia por parte do Contratante na e'xigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituira novagdo, nem muito menos a li
extingao da respectiva obrigagdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer tempo. \f

.\

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o tnico e exclusivo respons_a’wei pelo \[:\“{
fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem , \ s

Confere com o Originale DouFé 7/
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restringir a plenitude dessa res

; ponsabilidade, exercera a mais am
fiscalizagdo no recebimento do pla e completa

objeto, em condicdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGCOES DAS PARTES

Confere.com o Original e Dou Fe
Sé@o obrigages das partes:

Rio Piracicaba 17 (04 23
8.1 — DO CONTRATANTE: s

| [ 1L
g ) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a aﬂ!ﬁﬁﬂﬁ) Geral
ontrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

;) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 - DA CONTRATADA.

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para-}a-;'m_:ecugab{dos servigcos, objeto da
presente licitacéo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecides pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma magamzagancommeta e fornecer servicos de elevada
qualidade; = = H @8 W :

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execucgao, utilizando equipamentos adequados e pessoal
técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, a sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara Municipal.

8.2.6 — Manter as condigoes de habilitacdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7- Q servico so sera realizado apés aprovagdo da Diregdo Geral da Camara

Municipal. g

8.2.8 — ‘Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as

peyas e/ou serviges puklicitarios dontro doos prazos cotabolcoidos pela mesimnia.

A
8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e v A
1) E-.\;';.;'l\-
f// T _,J'./ ’@}i”
,/ _.r’ /". e
// :
5 ),;/ /‘éﬁmua-??bywpa@
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8.2.10 Ut_ilizar os profissionais indicados para fins d ! dade
de atend!mento (Proposta Técnica do Convite que deu ongem ste ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por

profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.1 1. Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a producéo e veiculagio;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores néo incidira a Comissao da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacéo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes
ao seu guadro de colaboradores;

8214 Solicitar | prévia | autorizagdo ' 40 ' CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagao de
quaisquer despesas extragrdinarias;

8.2.45 Efetuar e apresentar, antes das subgontratagoes
aquisico de suprimentos, com pele menos 08 (&

CONTRATANTE para prévio exame € aprovag

coat;ﬁeade pregos para
xdores, remetendo ao

8.2.16 Fazer cotacéo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre gque, se nac houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacédo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgéo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este contraio;

8.2 18 Submeter a subcontratagéo de terceiros, para a execugao de servicos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos casos em
que o CONTRATANTE proceder a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos

servicos de terceiros em relagéo aos do mercado € rejeita-los, providenciar novos
fornecedores,

8.2.19 Orientar a producéo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacéo de pagamento'./‘---'_'r
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

P
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8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigées,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacao do
CONTRATANTE. respeitadas as obrigagées contratuais j4 assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data

dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos

desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informacoes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva ¢ nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
€ expressa autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos servigcos de

sua responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou em quaisquer servicos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes dé omissoes ou erros
na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para 0o CONTRATANTE;

8226 Comunicar a0 GONTRATANTE e obler sua aprovagdo, quando da
contratagdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente participacao

societéria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3° (terceiro)
dia util, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA — DA RESCISAOD

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, indepen;jente de interpelagéo
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizacdo, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretacéo de faléncia ou a instaurac@o de insolvéncia civilda CONTRATADA; ﬁ«

c) Razbdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatute das Licitagdes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada, Xy

Confere com o Original e Dou e/ (\*@
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impeditiva da execucao do Contrato. Confere com o Original e Dou ¢
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jO. 1_. 0 c{esgumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas ca?kegi'fﬁ@@'
inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem:

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagdo fora do prazo solicitado
pelo contratante, podendo ocorrer rescisio contratual e aplicacdo das
demais penalidades previstas neste titulo:

c) Multa de 5% (cinco por centa) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacso podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo: -

10:1.3. Suspensao tempordaria do direito de-licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba;. - - B S T S S e

10.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e Gontratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punicae ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagéo de terceiros,

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal.

10.4. A aplicagdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado
no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

10.5. Na aplicacdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)

dias uteis, ,@i
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICAGAD “} )
11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no orgédo de divulgag?/o oficial \L}JL

‘?’J‘m&:&- rm:w'apaﬂ
Rio Piracicaba °
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da Camara Municipal

que €& quadro de avisos da Camara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugao do presente contrato.

E. por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, 17 de abril de 2023.

CONTRATANTE:

SEBASTIAO ROMULO LINHARES
CAMARAMUNICIPAL DE RIO PIRACICABAMG

ity 4 I‘::"— .

CONTRATADAT=
SHINE ON LTDA
TESTEMUNHAS:
i S, .
Adriele Adilaine Costa Inéz A ida Leite
CPF N°.097.143.106-01 CPF N°: 096.717.456-28
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EXTRATO DO CONTRATO N° 018/2023, RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 009/2023, MODALIDADE CONVITE N° 002/2023.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADA: SHINE ON LTDA

. OBJETO: PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL, NO EXERCICIO DE 2023.

MODALIDADE DA LICITAGCAO: CONVITE

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4003.3.3.90.39.00-D0025

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 170.000,00 (Cento e setenta mil reais)
VIGENCIA: 17/04/2023 a 31/12/2023
PUBLICADO EM: 17/04/2023

ADRIELE A%AINE COSTA

Presidente da Comissao

Cimarae Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 s o Yot
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