Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

EXERCICIO DE 2018

PROCESSO LICITATORIO N°: 001/2018

MODALIDADE: CONVITE N°: 001/2018

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001 .4141.3.3.90.39.00-D0043

SINTESE DO OBJETO: Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa,
producdo, execugdo, veiculagao, bem como a distribuicdo de materiais, pecas €
campanhas de interesse da Camara Municipal.

AUTUAGAO

Aos vinte dias do més de fevereiro de 2018, nesta Camara, eu, Silvia Mara de Oliveira
Rumao, autuei a autorizagéo e demais documentos que seguem.

U muad /
silvia M%%% Glivéira Rumao
Presidente da Comisséo de Licitagao

) ‘:@'Enmw"ﬁhmfdpaf-

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snowagic o Lapolidade
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PORTARIA N° 001/2018

Designa os membros de Comissdo Permanente de Licitacao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas:.atﬁbuigﬁes,
RESOLVE: ’

Art.1° Fica designada a Comissao Permanente de Licitacdo da Cémar'a.Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Silvia Mara de Oliveira Rumao, Vanilza

Auxiliadora Souza Caldeira, e Licia Aparecida dos Santos, sob a presidéncia da
primeira.

Art.2° A investidura dos membros da Comissao terd vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 09 de Abril de 2018.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2018.

(ARGl LDO
|
regidente da Cﬁmara

Confere com o Original e Dou Fé,
Rio Piracicaba L2 { o 1£

P 8D
Inéz Apareéi@ Leite
Diretora Geral - e
s
Rio Piracica
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snovagic o Lege

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 -



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

AUTORIZAGAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatério para contratagdo de agéncia de
propaganda para prestagao de servigos de publicidade conforme solicitagao
em anexo e em atendimento ao disposto no inciso Il do art. 16 da Lei
Complementar n® 101 de 05 de maio de 2000, declaro que a despesa tem
adequagdo orgamentaria € financeira com a lei orgamentaria anual,

compatibilidade com o plano plurianual e com a lei de diretrizes orcamentarias.

Rio Piracicaba, 20 de fevereiro de 2018.

TA oLDO
Presidente da Camara
[
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C M Cimara Municipal
" Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snovaglio o Lopals
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Simone [simone@shineoncomunicacao.com.br]
Enviado em: quarta-feira, 31 de janeiro de 2018 14:11

Para: '‘Camara Municipal de Rio Piracicaba'

Assunto: SOLICITAGAO DE ORGCAMENTO - PUBLICIDADE
Anexos: Proposta Comercial CMRP.docx

Silvia, boa tarde
Segue proposta

att

Simone Soares

shineOn comunicacao

F+55 31 3852 1634
5_ii__nonegfhshine_Qucom;;_Llicacaq,.,gp&b_;;

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba Imailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: quarta-feira, 31 de janeiro de 2018 08:47

Para: 'Simone' N

Assunto: SOLICITAGAO DE ORCAMENTO - PUBLICIDADE

Boa tarde Prezados;

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de
publicidade de Minas Gerais), para fins de autuacdo de Processo Licitatorio de Publicidade e Propaganda, no
exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir: -

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: Al por cento).

b) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servigos de terceiros (externos), referente a elaboracdo de pegas e materiais, com 0 envolvimento de trabalhos pela
agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
~divulgacdo, serd de: %( por cento).

¢) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: %( por cento);

d) Informar o desconto padrao sobre o valor dos negdcios que serao encaminhados ao veiculo por ordem e conta da
Camara Municipal. %( por cento).

Quaisquer duvidas estamos a disposicao
Atenciosamente

Silvia Rumao
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353



comunicagao

PROPOSTA

A/C Silvia Rumao
Camara Municipal de Rio Piracicaba
camararp@camararp.mg.gov.br

Vimos apresentar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO L ! )
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagao de

Processo Licitatorio de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa.,
conforme a seguir:

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre

os custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: 80 %( oitenta por cento).

b) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
incidentes sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragao
de pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacao, sera de: 15% (quinze por cento).

¢) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
incidentes sobre os custos de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a
terceiros, e o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 10 %(dez por cento).

d) Informar o desconto padr&o sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal. 20%(vinte por cento) sob o valor
bruto de tabela do veiculo.

Quaisquer dlvidas estamos a disposicao
Atenciosamente

Validade da proposta: 60 dias

Jodo Monlevade, 31 de janeiro de 2018

Simone Soares
(31)3852-1635
(31)99789-7840

avenida wilsOn alvarenga.

1680 - 12 andar - cameinhOs
j080 mOnlevade-mg

telefax: +55 31 3852 1634

www.shineOncomunicacac.com.br

@



S (o]

Camara Municipal de Rio Piracicaba o 0o 3\
< ~3)

De: Celso Charneca [celso.charneca@agenciaorigami.com.br] wﬁ
Enviado em: quinta-feira, 1 de fevereiro de 2018 11:05 "
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Cc: Andre Origami; Thalles Duarte
Assunto: SOLICITACAO DE ORCAMENTO - PUBLICIDADE

Prezados, segue conforme solicitado:

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas

Gerais), para fins de autuagdo de Processo Licitatorio de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 201 8 dessa Casa., conforme a
seguir: '

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 70% (setenta por cento).

b) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de servigos de terceiros
(externos), referente a elaboragdo de pecas ¢ materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo néo
proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagdo, sera de: 15% (quinze por cento).

¢) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros servigos, cuja
produgio seja incumbida a terceiros, € 0 servigo da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: 10% (dez por cento);

d) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal:
15% (cinco por cento).

Celso Charneca Leopoldino
Sécio Executivo
Diretor de Relacionamento com Clientes

Av. Carlos Drummond de Andrade, n® 209 /Sala 04
Centro - Itabira/MG Tel: 31 3831-5104 / 98627-4933 / g8978-4245

Site: www.agenciaorigami.com.br
Facebook: fb.com/origamipropaganda




Livre de virus. www. avast.com.




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Anderson Lopes [anderson.lopes@vistacomunicacao.com]

Enviado em: quarta-feira, 7 de fevereiro de 2018 10:47

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba ;

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORGCAMENTO - LICITACAO DE PUBLICIDADE
Ola, bom dia!

Segue proposta:

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 70% ( setenta
por cento).

b) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os

custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragao de pecas e materiais, com o envolvimento

de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigio ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
_concedido pelos veiculos de divulgagdo, sera de:15% (Quinze por cento).

¢) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, € 0 servi¢o da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagiio ou pagamento do servi¢o ou suprimento, sera de: 10% (Dez por cento);

d) Informar o desconto padrdo sobre 0 valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e
conta da Camara Municipal. 20% (Vinte por cento).

Obrigado!

Anderson Lopes

Av Cristina Gazire 1097 , Ed. Monjolos, Sala: 605 - Praia - CEP:35900-680
F+55 31 3831-1463 | 31 98629-6722
anderson.lopes@yvistacomunicacao.com

skype | anderson.lopes64

Este email tem carater confidencial e € de uso restrito. A utilizagdo, divuigagao, copia ou distribuicdo desta mensagem ou parte dela. por qu_atquer pessoa
diferente do destinatario é proibida. sujeitando o infrator as sanc0es legais. Se esta mensagem foi recebida por engana, favor exclui-la & informar ao
rermetente pelo enderego eletrénico acima. Agradecemas a sua cooperacdo.

Em 7 de fev de 2018, a(s) 10:24, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp(@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

Boa tarde Prezados;



Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agén Sde %
Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagéo de Processo Licitatorio de Publicidade e Propagdiida,, 0 g
no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir: % i
a) Informar o desconto a ser concedido a C4mara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos inte
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: %(
por cento).

b) Informar os honorarios a serem cobrados a Cémara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaborag@o de pegas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribui¢io ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgag@o, seré de: %o( por cento).

¢) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se

exclusivamente a contrata¢io ou pagamento do servi¢o ou suprimento, serd de: %( por
cento);

d) Informar o desconto padrio sobre o valor dos negocios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem ¢
conta da Cdmara Municipal. %o( por cento).

Quaisquer davidas estamos a disposi¢@o

Atenciosamente

Silvia Ruméao
" Samara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353






SOLLISILE SCISMT 3P STRURIRIAY 3p B181 ‘ N

PESBISH

191654

mNpoJd No esaidwg ep awoN 3

ZERTHY

6Z09TSY

BSPS

Y

o165y

SI0'asy

(euiwey Jod)
eaneiodio] oedeounuap] W
JENSIA APEPIUAP| 3P TRNUBK

oInpoid
np esasdw3 ep odpobofeaiep

LIT618Y

95565y

eyuedwe] 3p 01aIU0)

JewdL 3p opse)

EELSY

(23uan) o1ad sopjIaLlo)

LWaJ0) OBU SOPEP S0 0pUEND)
Buyaug ap oedeioqe]d nofa
BULI0UE) & SOINPOId 'AU3ND
0 2J00S SOPE( ap CjuIWRIURA]

EELSY

ZTL0Z5Y

19£°0T$Y

217°9%4

Josiuadns/alualen

ses|nbsad/sie2adsy soueqeil
/0RIRIIUNILICY) WD BLIOJINSU0D

sapupg 3p olusweRueld

L[4

ut

TI0'62$Y

90SVIsH

£0L88Y

EUOROWDI OBSY 9p DlUBWRRUEld

#

906 ¥I8H

£52°2%Y

ZEETSY

00'000°000°Z $H @ 10'000°006 $Y
301U 0JUBLLINSAN]

L98°725H

eIpip ap oluaweluRld

ozl obuo ap epelBal|
opdealunwo) 3p olLdwWefRUE]d

SOLLIBIL| S0ISNT 3B SPIDURIRJEY BP ©ISI .‘ w



001§ 6Zsy 058y OEfY

eUNO) oRWRLE) Jod BT

7aTesy 96.8Y 16614 65654 sluasald/oyjniqui ap jaded B

SOLISILE SCISTT) 3D SEPURIBIRY 3p RI5HT { ot

ogdeud ap

d07A 0P 5,06

oAt 2}

60Z°E8Y

O76'E$Y

SOT'ISH

z0esy

SOTT$H

£287I8Y

o1Z°z$y

pO9'TSH

0/6°T8Y

SrIESH

92eTHH

£965H

8TTEH

9zeIsy

2BUTSY

odueieg A9

(puibied Jod) oueau3 19

euibed g/1 b9

euibed £/1 39

euibpd eqnoy 39

vldng euibed  ©9

688°T$Y

7073y

8LB°CSH

28y

01584

61284

rhesYy

0Z0T$H

BEVTSH

{o13pouw Jod) adoanu3

sapdeiouy 3p 0901

SOLLIMIN] STISNT 5 SPIDLRISYRY BF €151 ‘ «



SOLLRILY SOISNT) 3P SBPOUIIBIAN 3 B5] ‘ =

(owyuiw no) euibed v/1 812

eulfied Z/1 L

prosy

L0575

£B8°18H

GLgZsH

958°E5Y

80T'9%Y

LZTESY

rsy

69984

L2Z5718Y

TR b

£v68Y

LEETSY

8T6T8Y

PSOERY

(A 94 1]

9965H

2088y

L6TT8Y

CEBISY

(

eydnp euibeg  eTZ

Teadsy odfoud 1L

owjuy Joyep Bz

eulfied g/1 3L

eulbed £/ 3L

eidngeubed B2

sy {ownuyw no) euibed $/1  JEQ

avesH eulbed /T PEQ

Ty eulbeq  4£'9

sosiny 3 SI2VP3

+5878Y aTLsy ZERTSY BEASY euibed 3p /T 3p BwWPY 429

sosing 3 SIEIP3

SOLLBL] SOISNT 3P SYIDUISJAN AP P15 4 2



SOLIRIU| SOISNT) 3P STRURIBIRL [ WIS ‘ p3e]

8ZED1$H

voTesy

8ZE0T$Y

oISy

161954

860°EEY

sa0|Ae 3 soualdodnay
'snqiug ‘saoben ‘saoyuied

Copung  EPEOT

SEIF1HIG 'S010W "S0MIeD - ouanbad  TPZOT

EEDTSY

17668

L15%Y

02228

OlESY

eaed Jod olwawelgopssg  ROL

‘opdewiojun ep einbuelaly
ep wabzi a sepezrjeuls opsas anb

5309BLLIOJU 3P 019100 € OpURZITES)
pl WaJas e S1830] S0'

SOPEILIUB]

®Z01

D5S30E OP OPNISA SSA0TEWI0H
2p OlUBWIPIURAR] B 031s0ube|g

[A=CR= Y]

ET6$H

9zgTEY

960'T$H

960THY

BIU0I4 BPRYIES

ByAISAL  ITOT

JIEIEET

SeT'asH

9v0TsY

£60'74Y

9ErZHY

Telolj epeyiey  BTOT

LS67$Y

BECTSH

BLY'TSH

L80'TSY oupdpawy obor ‘elapueg Pded  ¥6

£16'65H

16678

8LvZEY

6EZTSH

266'75H

8L7'T8Y

[Z0x41!] Jenadsy oplold I8

awnde; ‘eaues ‘oifigiay 'eny
3p BIR] ‘IXBL 3p BA3SRIY 'SNQIU)
ap 0juDg 2P TEIAIET NO [RIUDIY
auIRg/R412153| 019N 3P OUIANT
el J3URd 100PING 'SepRLTRS OP3IG P
euadw3 ‘eajupjalaL suIge) "sngiug
3p TeJRR]/RAIDSR] fI00PSNE b
upy4 No ¥IBg ‘TRulor 3p BIURY

SOLLIAILY 5051 AP SPDURIRSY AP BISN ‘ o



“sppeansoubeip sauaqwe
votsy AL BJed RInjRUISSY/S0JNIT  3ZTI s0U amuuw_“_nm ® Eu_u__v _Ereu ou
004184 GzZréd 05854 oresy sopenosde SapIoW SOWSIW S0 IGDT
opunbas ‘sedad ap oluaLLIA|DALASAP
SRININIISA W3 0JUALUIEIqOPS3]

{ospenb Joc) preogkiols DT ‘opSewoju Bp BInbRIAlY BP

wabepn # sepezneuls 08I

anb sapdeuLIoiUl 3p B1310])

‘opiRIURIqUIE B DESRIUIWdW

650°'88Y 0E0FSY v oJed saiebn) saUoyjawW S0P eS0T
asieuy “eao] 0 esed opdelUBIgLIE
2 Jodosd eied sopenbape siew
Sa)URIGUIT SOP 0PNISA 150TRLLIOJUI
ap D1UAWRILEAA] 3 0oNsoubRIg

1sesy SZT$Y S5y

SeRYUBON 0TI

W't
TORE e
T R——

/.09 3p BUIDE 3UIGE) 3p 0BINI0T]

04228 299§y 012] NE 2L 0BIRAISIPY

arTHy Teanyy 1eusof

OETTHH 66254 B6GSY BSESY voeyd Jod oyuawwesqopssq €01

GOT'ESY . 0T 21 ajuapadxa oanuiw Jod §
ot e - 03p\/OLBIBLINOQ/RNSAOIPNY L

‘ogSewojul ep einbuesly ep wabe.n
516%Y . . 3 sepezijeus 02435 3D SA03RLLION
[l y] WTEH 03|UQJ|3L LRdSIQ/SS L B50°BSY DE0VEY mﬂeﬁu{uﬁwﬂnﬂﬂwﬁmﬂgﬁu“ﬁmﬁ L]

500 3SRUR 3 UAIqUUE 0L Se0ss3d

ap OXN|) 0P OPNISA :SIPIRWIOJUI

ap oluawRILeA3) 3 0d)1spulielg

SOLIIL SCISMT Op SPRUIAY 3P VIAH ‘ o

SOLLIAIL] S0IENT AP SPDUBIEY AP TISIT ‘ =



1 e il . - Ity rraaT] QEETEY {owawmoruasap 3 ojloady warol  HET
0298y { oo

6555y
oaygs9 o1aloug
YO0LI5Y 82UPERY L7075 _vuonug apouorery L
s (eUI3IXE NO BUIAILI) i
: wﬂ ; Fizi-aty] Z68%Y dospyaeg/laured/eaRld
o |
9PE'665H 196'vZ$Y HET = s
- 72054y SETTHY msz$y eugeen 6z
SOPSY.
{1euonipe eu|bed iEi
£0K'ZSY 10944 z0z'T8d TZisH 10d o2afoud) Janaisma/uebi asnoH

| J2504 @ ArEe] ZeNe)
: k ’ 602 TSH | e1sog-oBLE) JauuRg ‘OUBSIBANUY BT
DEDFEH L00TEY GIDZ$Y i

b4 LY ] PICTEY

9.8T§H

auLip ap Aeydsig

7 3 ;! GZE'ESY ‘B10pugs AP 2IUg IP AL1dsIa IZ1
16L°018Y 98975H GLE'GEY $ rosenboq e1ed oEITPG

(euiwgy Jod) @ 3p 8LEIUT
"AIAu0) ‘opeayI) ‘(euiwe] Jod)
ouepuae) ‘g ap vde) ‘ofioyeie] -

BT TS 2968y YZUTSY Pi9SY . S v Uy ap ey
‘ouJape) ap vde) ‘0D ap BYIRI0E
‘teuibed Jod) apispeolg
/£ sosan H m
v cosH pEL
,,WH L6ETHY GIESH BE9%H 615 (ewiBbed sod) epuaby IET
i 1
M Bey 3 najody ‘oyunues
: ‘B5108/21098S AR Uaddols
m. BETEFH 7Z8%H TrIT1SH 98654 - ejopups ap BX(B4 ‘2sa ap fedsig BZ1
: . ; ‘opa1eg ap Aejdsig ‘B1asiue)
i | ‘oBL) 3P 0AlS3PY 'OAISAPY
o ov'e$y 0SETHY 102°b4Y Jarat A 311 {0oypab ojaloud) epuaby  BET D
5

SO

o]
[2a]

HULIAILL SGISTT) AP SPLUIAY Bp 10 ‘

&



AOLINIUE SCISTT 0D SPIOUDIINKG B RIS ‘ g’;

EBT65Y

96TTsY

6575

G5LT8H

ufisap uonow

wet
- OpeLLILER TENLA OEHED

0252654

0vT'0Z3Y

TLLGTSY

=

¥EISYH

apanted y

ap ansed y

89£SH

098P $Y

000184

98a sy

EEZSH

962’6294

Tyor9sy

TELPSH

FEVZTSY

{aps Jod) eipiumnw oedeILRsady AT

auod apuvlb

- pedeLwlojul ap esrmannbay ISt

a1i0d ouanbad
- opSeLulojUl 3p BIMANNbIY

10'000°0G $ 3p BWE olUBWNsaAY]  3ST

00'000°0Z $Y 910 ClUBWNSAAL] 35T

gapm/orIowold
Joudy ap ouawelaueld

66T PISY

ZBTveSH

veo'ssy

a0z

Sr0'9$Y

900°Z5Y

GET'GSY

G0

160°21$Y

Z10v$d

Z018H

[ 1

GETLEY

P2 A

ZaT9sy

(501130131 3p 0ISND WAS) sdn 6
oy eucpollold wabeeawl

vl

oInpoug ap wabeiequy awl

{oededepe) wabeeqw]

‘Bunduwiesseshg wabejequ3 'odes Wl

Wwod B1314E) ‘Bnbiequil 3p BXE}

onposd ap Aedsigexe)  BEL

30U SOISNT 3P SPDUIIREY 3P EIST ‘ @




92415 TEv$H £98%4 glesy B3 3 BIIRUISSY BRG]

peheane eled vibaieliss

“Jensia apepnuapl ‘JeLioyps ayalosd
‘opnajuoa ap sodn 'steued

| dmas eied ojuaweBueld

ZOT'BTSH ap Jnted 180'65Y avb oy L4

£BT'6SY 967784 Z66V5Y GG THY (.07 21e) eweup RIaYU, AST

TELESY ap Jnred v 998'T8H 611T8Y ciuaelojuow ap dnes  IZ'6T b6 ESH ap insed esinAy TWLH Bulbed  XGT

0£0°0T5Y apmued y GEO'S5Y TZ0Esy BUOSIAg puelg Bp OBINISUG)  BZGT Faba o
Anbua n

Temin oeped/oyuinbol - oanelaul

SeE'BTsY ap Jied ¥ osin3ad Wod 3 seu|Bed g 312) BpaW

apepixa1duiod ap j3Al - S1ISI0H

nst

08YZISY ap JiJed i abeq Bupue]  S6T

916944 6CLTSY BSTESY FIFAY:] xoquybi/dn-dog + Jauueg  3TGI

0LLPSY olpgW - JaYI|smau
Jbjus JRWw-3 3p o1edsip 3 dnipg

] b
PBSBSY IYTTSY 6T FEY GIGTEY | eipal yau Jauueg  ITGT *

B6C T8y 00v$H 66454 08v5Y odnpisy Jauueg  BIGI AL £907T$Y TANAY] SITTSY NLH - Janarsmou esed ajpjdwal  OST

SO0 SCIENT AP SPIURIYSY AP BB ‘ =2




sowia soisn) op sepuasaEE ap sl

SEIIUIZ) SBIOY
wa Juyap e

TEE'GESYH
oS

0BLETSH

ap Jned y

eioy Jod 09502 - soaljeande ap
oeinposd 3 oedejis ‘ojuawefurld

apuedb - 035 3p OBWEfRUEd

ouanbad - p3s @p cluawelourld

BE'ET

9Z0'ISY

oarag 31600s - 01xa| Jauueg

3g61

0BE'VZSY

0LL78Y

apJnsedy

apuedy

apuesf -
| (s150d No s01UNUY Bp ORIRLY INUI
e - cysweyuedwody 2 dnias)
SIBID0G SAPAY/SOPRUDOIIE SHUlT
I ap seyurdwe]) ap ciualefsueld

H

ouanbad - (s150d

N0 SoPUAUY 3P OBIRIY INIul
oep - oluaweyuedwody @ dnias)
512120 S3PAY/SOPRUIIDIIEG SHUL]
3p seyuedwe) ap ojuawefBuRld

6T

eg'al

LETVSH

ap Jnued v

(Bug) si2ios sapas seu isod

eaed wabew) ap oee) ozst

GGZ'TISH

19T

829°58Y

L1E7ESH

{oJisepra Bed sajdwis

ougnwioy) sadwis apepianesIul  WZ'ST
W03 ¥00gaoR] eied Seqe ap 0RIRL)

8ZE'68d

ZELTSH

99§y

867284

40092384

- saPrUY JueIsy| 3p 0BdNPo.d e

099° 1184

BEV'GY

ap JnJed v

ap JnJed

0E8'S$H

0ZLZ$Y

88r°ESY

TEQTHY

JesuaLU OUOTETRI 3 OPNRIL0d

ap wabeysod a oednpoud
guaLLIEUOITER) ‘oUaLLIRIO) LW
- ehuasaud ap opisan)

1Z'sl

TeuR Jod JoTeA
- [,21005,) oRdRIUASAdR AP O] p,
3 Jerene ‘odo) op wisbew) (23
'SIBURD S0P OBIRZ||ELOSIAH

SOULIAI| SOISRT A SRIDURIRAY AP TN 4 o



SOLIIUE SOISHT Op SYOURIBIaY 3F BN ‘ Q

{apepiun) eido)

sieiag
BOESH sapay ap esiEuUy/oRIRWIOL|  BLGL
ap 012Mnbuy/03§ BIsIeLY

w0y Jod - elage ap oRiRZUORRA  FEGL

= " a6t
eioy Jod — wabew) ap oluaweR)] £at S

B /5013044 3P DIUILIBIDUBIID ast

8284 (eipiw + oedenelb ap

odwa — 21dod) oAby Ap opderis) eeat

ubisag uonow
ETG4Y “IW1H oedeweibosg ‘Sewalsls  BLGT
ap oedeweibold ‘oluawelsueld

0218153 TWLH
+ Bl opsuaixa wa odyglboju| T

S6EasY 660°Z§H 86T'vEY B1CTHY

(JESUBLL 33f) AUBWTESUIL

- - legng
z ap sed 99'7$Y 962784 sopeigod - bupiseyy punoqu B9
T Py Wiz ClUSWRIoHUOWL 3 0BSeNly

{owujw) 03y E1RqRL

SHT'ESH g18¢y ZE9' T8y (] (opeaismi) oedezneso ap edew  BZ'9L
95T'5%Y ap Jied BL0°ESH BT s309B2MaNd 3P OLUBPUATED SR 3FGT

41 ] 01%3) 3p 0BSINAY  IT'9T

{euosiad

YOTP$Y ap Jnued 50z Jod) BUDSIag PRaT 3P OBIIUYAQ el

JAzAY:] sanbo| 0OZ'T AR EPNETIOH  BUOT

[BTTISH ap Jnsed {euy ojJpUad 3p oanspubeiq  BY'GI

sowlait sowsng ap seouatyan sp e



17a

Montagem de Boneca (Minimo de

1 hora)

17d

R$250

R$12

- RSR

R$5

. -

" MINAS GERAIS

SINDICATO DS AGENCIAS DE PROPAGANDA
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Rua Domingos Vieira, 587 * Conjunto 913

CEP 30150-240 * Belo Horizonte « MG

Fone/Fax: (31) 3241 7711 » sinapromgg@sinapro.com.br
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

Conselho Executivo das Normas-Padrao

Normas-Padrao

da Atividade Publicitaria




Normas-Padr&o da Atividade Publicitaria

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICACAO,
FRENTE A LEI N° 4.680/65 E AOS DECRETOS N° 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicagdo s&o parceiros indissociaveis,

numa atividade de fundamental importédncia para a economia de mercado e para a
sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propoésito comum de preservar a
liberdade de expresséo, nos termos do artigo 5° inciso IV da Constitui¢do Federal,

¢) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o
investimento em marketing e em comunicagdo de marketing, por parte de cada qual, esta
diretamente ligada & diminuigdo dos custos de transagdo do relacionamento entre
Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicagao;

d) que, a Lei n° 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitaria nacional
sera regida pelos principios e normas do Codigo de Etica dos Profissionais instituido pelo |
Congresso de Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei € vinculante
e de ordem publica ndo s6 para os profissionais de propaganda, mas para as solugées
impostas aos demais agentes de mercado que com eles, necessariamente, se
correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicagao).

As entidades representativas em &mbito nacional dos Anunciantes (ABA — Associagdo
Brasileira de Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associag&o Brasileira
de Agéncias de Publicidade e FENAPRO - Federagao Nacional das Agéncias de
Propaganda), dos Jornais diarios de circulagdo paga (ANJ — Associagdo Nacional de
Jornais), das Revistas (ANER — Associagdo Nacional de Editores de Revistas), das
emissoras de Radio e Televisdo, (ABERT — Associagéo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA — Associagédo Brasileira de
Telecomunicagbes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre
representados pela Central de Outdoor, firmam o presente Acordo, destinado a auxiliar
o seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as Normas-
Padrido da Atividade Publicitaria a nova realidade normativa e econémica vigente no
mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado orgéo orientador dos
agentes deste mercado, o CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao.

O presente instrumento compreende 0s seguintes documentos:

1. Conceitos Basicos

. Das Relagées entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

. Das Relagoes entre Agéncias e Anunciantes

. Das Relagées entre Agéncias e Veiculos

. Das Relacées entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

. Das Préticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria
. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

. Das Disposigées Gerais e Transitorias

o N OO O h LN
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Normas-Padr&o da Atividade Publicitaria CEN

Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirit
quanto na letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicagédo representados pelas
entidades signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120
(cento e vinte) dias contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em
vista o disposto no art. 17 da Lei n° 4.680/65.

Eventuais adesdes apos o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstracao
prévia de sua conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

Sido Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associacdo Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT - Associagao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao.

Claudio Santos
ABTA - Associagao Brasileira de Telecomunicagdes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Associacdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER - Associacdo Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nané Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO - Federagéo Nacional das Agéncias de Propaganda.
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Normas-Padr&o da Atividade Publicitaria

NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relacdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagoes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagoes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relacdes entre Veiculos e Agenciadores Autdnomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais daAtividade
Publicitaria

7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposicoes Gerais e Transitorias
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: &, nos termos do art. 2° do Dec. n° 57.690/66,
qualquer forma remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos por
parte de um anunciante identificado.

1.2  Anunciante ou Cliente: é, nos termos do art. 8° do Dec. n® 57.690/66, empresa,
entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

1.3  Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: € nos termos do art. 6° do
Dec. n° 57.690/66, empresa criadora/produtora de conteudos impressos e audiovisuais
especializada nos métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu
servigo que estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicagéo,
por ordem e conta de Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de
mercadorias, produtos, servicos e imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito
de organizagdes ou instituicbes a que servem.

1.4 Veiculo de Comunicagdo ou, simplesmente, Veiculo: €, nos termos do art. 10° do
Dec. n° 57.690/66, qualquer meio de divulgacao visual, auditiva ouaudiovisual.

1.5 Fornecedor de Servicos ou, simplesmente, Fornecedor: & a pessoa fisica ou
juridica especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos
necessarios ao estudo, concepcdo e execugdo da publicidade, em complementacdo ou
apoio as atividades da Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: ¢ a pessoa fisica registrada e remunerada pelo
Veiculo, sujeita a sua disciplina e hierarquia, com a fungao de intermediar a venda de
espago/tempo publicitario.

1.7  Agenciador Autdnomo: é profissional independente — sem vinculo empregaticio
com Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do
Anunciante.

1.8 Balcdo de Anuncios: é a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador
Auténomo, que capta publicidade para distribuicéo aos Veiculos de Comunicagao.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: & a pessoa juridica
ou fisica especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista publica de pregos dos Veiculos de
Comunicacéo, ja deduzidos os descontos comerciais.

141 Desconto-Padrio de Agéncia' ou simplesmente Desconto Padrao: é a
remuneracdo da Agéncia de Publicidade pela concepgao, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado
pelas Normas-Padr&o, calculado sobre o “ValorNegociado®.

1.12 Valor Faturado: é a remuneracio do Veiculo de Comunicacao, resultado da diferenca

entre o “Valor Negociado” e o “Desconto-Padrao’.

1.13 “Fee”: é o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos

termos estabelecidos pelas Normas-Padréo, independente do volume de veiculagdes, por
servigos prestados de forma continua ou eventual.

! Fundamentos legais: art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n°® 57.690, de 1966 e art. 19 da Lei n® 12.232, de
2010.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICAGAO

2.1 As relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um s6 tempo, de natureza
profissional, comercial e ttm como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia
técnica por meio da qualificacdo profissional e da diminuicdo dos custos de transagao entre
si, observados os principios deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado,
incentivando a plena concorréncia em cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardo seu espago, seu tempo e seus servicos com base em
precos de conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para negdcios que os
Anunciantes lhes encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através
de Ageéncias. E licito que, sobre esses pregos, os Veiculos oferecam condi¢es ou
vantagens de sua conveniéncia, observado o disposto no item 2.3. destas Normas-Padrao.

2.3 A relacdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relagdo entre o
Anunciante e o Veiculo. Na presenca dessa relacdo, o Veiculo deve comercializar seu
espago/tempo ou servicos através da Agéncia, nos termos do paragrafo Unico do artigo 11
da Lei n° 4.680/65, de tal modo que fique vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou preco diverso do
oferecido através de Agéncia;

(b) a Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo
Veiculo.

2.3.1 E livre a contratagdo de permuta de espago, tempo ou servi¢o publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratacdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia
de Publicidade, esta fard jus a remuneragdo, observadas as disposi¢oes
estabelecidas em contrato.

2 4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a
aquisicdo de espaco, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de
Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagao atuara sempre por
ordem e conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 2a2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos
prazos estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante
um e outro pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da
Agéncia de Publicidade.

2.41.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no
relacionamento comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta
dltima depositaria dos valores que lhes sd3o encaminhados pelos
Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade da Agéncia
reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou
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Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificaca
Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por
meio do Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado
que nesta hipétese o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita
prépria a parcela correspondente ao “Valor Faturado™

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante,
podera efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado”
e ao “Desconto-Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia dePublicidade.

2.5 O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n°® 4.680/65 e art. 11 do
Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragdo destinada a

Agéncia de Publicidade pela concepgéo, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem
e conta de clientes anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcangar as metas de qualidade estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-a ao recebimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”, conforme o
art. 17 inciso | alinea “f" do Decreto n° 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrao
de agéncia” ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios que
encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus Clientes.

2.5.1.1 No caso de relagdes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual sera fixado pelos veiculos de acordo com o que dispde o
art. 113, da Lei n° 4.680/65, independentemente de qualquer recomendagao do
CENP, observado o disposto no art. 63 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 O “Certificado de Qualificacdo Técnica” sera valido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovagéo atendera ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padrao.

2.5.3 Serdo requisitos obrigatérios para pleitear a certificagdo que a Agéncia
disponha, em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como
de um conjunto minimo de informagdes e dados de midia, cuja configuragao esta
estabelecida no ANEXO “A”. Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao
CENP terdo carater de informagdes juradas, respondendo a Agéncia, seus
representantes legais e prepostos por sua integridade, veracidade e consisténcia.

25.31 A certificacdo serd precedida de andlise das informacdes juradas
prestadas pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e
exames com o objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A pratica de perjurio ou a apresentagdo de documentacéo inconsis-
tente, apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo
CENP, dara causa a reducdo do prazo de validade, a suspensdo ou ao
cancelamento do “Certificado de Qualificagao Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padr&o e a publicidade de
seus atos, o CENP devera divulgar a decisao de reduzir o prazo de validade,
suspender ou cancelar o “Certificado de Qualificacdo Técnica”, expedindo
circulares, publicando-as em boletins e no “web-site” para conhecimento dos

2 Fundamento legal: art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010

3 Art. 11. A comissdo, que constitui a remuneragdo dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda. serdo fixados pelos Veiculos de Divulgacdo sobre os precos estabelecidos emtabela.

7]

A



Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

associados fundadores e institucionais, autoridades publicas e Veiculos de
Comunicacao. -

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de
Informacgdes de Midia e de Verificagao de Circulagao, para os efeitos do ANEXO
IIAII.

2.5.5 Competira ao CENP a edicao das normas sobre habilitagcdo e certificacao
das Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor
publico, estes tém a obrigacao de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos
administrativos decorrentes) ao contratar espago/tempo e servicos junto a Veiculos e
Fornecedores, diretamente ou através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela
verificacdo da regularidade da contratagdo. Emitida a autorizacéo, o Veiculo ou Fornecedor
presumird que a Agéncia atesta que a referida documentagéo € suficiente para amparar o
pagamento devido.

2.7 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” com o
respectivo Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas
Normas-Padrao.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3.6.1, a negociagdo entre Agéncia e
Anunciante dos honorarios sobre os servicos e suprimentos externos, desde que seja
expressivo o investimento bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante
através da Agéncia contratada, bem como que a verba de midia seja pelo menos duas
vezes maior do que a da producéao.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f" do Dec. n° 57.690/66, € vedada a
contratacdo de propaganda em condigées antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que
importem concorréncia desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as
sangdes previstas no art. 63 dos seus Estatutos, bem como representar a autoridade
competente, para a imposicéo das sangdes previstas na legislacao aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padrio da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
quanto na letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens
destas Normas-Padrio, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servicos,
além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam
complementares, agindo por ordem e conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a
identificagdo e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a suaconcorréncia;

3.1.2 Identificagé@o e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia,
marca, produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilagao;

3.1.3 Identificacdo e andlise das idéias, marcas, produtos ou servicos
concorrentes;

| 8]
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3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo o]
identificacdo e andlise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativass<2 /"
ao mercado e a concorréncia,

3.1.5 Elaboragao do plano publicitario, incluindo a concepgéo das mensagens e
pecas (Criacdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas
adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados
objetivados (planejamento de Midia);

3.1.6 Execugao do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagdo das pecas
publicitarias (Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos
Veiculos contratados (execugao de Midia), € o no pagamento dasfaturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboragdo com seu
Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e
que o Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a
forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagao continua de valor a
sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratacdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, do qual devera constar o prazo da prestagdo de servicos e os ajustes
que as partes fizerem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-
Padrdo. O prazo poderé ser indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de
aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de
antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a Agéncia abster-se-a de colaborar com
empresas, instituicdes, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos que concorram
diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servicos de
outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos, idéias, marcas, produtos ou
servigos; salvo convengao em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo
dos servigcos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de
circulacio e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacao de servicos
de controle da verba do Anunciante.

3.5 Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negociavel
do “desconto padrio de Agéncia’, adotar-se-do como referéncia de melhor pratica os
parametros contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrao.

3.6 Todos os demais servicos e suprimentos teréo o seu custo coberto pelo cliente, deverao
ser adequadamente orgados e requererao prévia e expressa autorizagéo do Cliente para a
sua execucio. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados
pelo pessoal e/ou com os recursos da propria Agencia, sera calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia
estiver localizada e n3o sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos or¢ados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
Anunciante. O Cliente devera pagar & Agéncia “honorarios” de 15% (quinze
por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagéo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo o
Anunciante pagara a Agéncia “honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) e
no maximo 10% (dez por cento).

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pecas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidos pertengam a Agéncia que os criou, observada a
legislagao sobre o direito autoral.
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3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execucao, o
Cliente devera pagar a Agéncia o custo desses servigos. A modificagdo ou o cancelamento
de servigos ou suprimentos externos, observara as condi¢cdes para tanto estabelecidas pelo
Fornecedor ou Veiculo, e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados,
como ao ressarcimento das obrigacéesirretrataveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer
natureza em carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando
expressamente solicitada pelo Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneracao através do “desconto padrdo de agéncia’, e facultada
a contratacdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de
valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
no item 2.9 destas Normas-Padrao.

3.10.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracao de Agéncia
decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de produgao externa, de producao
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de
relagdes publicas, assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicacdo do “fee”, a Agéncia
devera ser remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso
fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as
partes, contanto que os servicos contratados por esse sistema sejam os
abrangidos no item 3.1 e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8,
29e34.

3.10.3 Para adequacdo dos valores de remuneragdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as
normas legais aplicaveis & espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis)
meses, dos valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em
publicidade, em comparacdo aos valores orgados inicialmente (“budgets” de
publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixagdo dos valores do
“fee”.

3.11 Nas contratacdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serdo considerados como departamentos de um s6 anunciante, para efeito de
aplicagdo dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos
sejam celebrados separadamente com cada 0érgao, autarquia, empresa, fundacéo,
sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a
Uniao.
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversdo da parcela do ‘desconto de agéncia’, de que tratam os
itens 2.7, 3.5 e 6.4;

b) negociagcdo do custo dos servicos internos, de que trata o item 3.6,
que poderao ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

¢) negociacédo dos honorarios incidentes sobre os servicos de que trata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honorarios poderdo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de agdes de comunicagédo que
geram veiculagao;

d) negociagao dos honorarios de que trata o item 3.6.2.
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3.12 A possibilidade de eliminagao/exclusado/supressao de custo e honorarios de que trata
as letras “b” e “c” do subitem 3.11.2 &€ vedada nos casos em que, comprovadamente, sej
comprometida a execucdo do contrato de prestacdo de servigos, ferindo o que dispde o
paragrafo 3° do art. 44 da Lei n°® 8.666/93.

4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

4.1 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto
padrio de agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrao, bem como
eventuais frutos de planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderéo se sobrepor
aos critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericao
aos Veiculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos n&o contemplarao
Anunciantes.

4.3 N3o sera aceita a compra e venda de espago/tempo ou servico em desacordo com o
disposto na Lei n- 4.680/65 e no Decreto n- 57.690/66, e em especial a realizada por
intermédio de centrais de midia fechadas, de “bureaux de midia” (‘media brokers”),
Agéncias independentes de midia ou entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau
de midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razao de capital,
acordo operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, n&o
equipara tais entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrao de
agéncia” de que trata o item 2.5.1 destas Normas-Padrao.

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propde a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociagcao e compra
de espago/tempo ou servigo, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, dire¢ao técnica ou da
operacdo das empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas
Normas-Padr&o nio fara jus ao “desconto padrado de agéncia’.

4.5 A Agéncia adquirira espago/tempo ou servico individualmente, para uso exclusivo de
seus respectivos Clientes. Os Veiculos nao aceitardo reservas nem efetivardo a venda de
espaco/tempo sem a indicagdo precisa do Anunciante responsavel pelo conteudo da
mensagem.

4.6 Salvo disposicdo em contrario, as negociacdes entre Agéncias e Veiculos tomarao por
base a verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das
respectivas categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante
instituir uma “central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as
Agéncias continuardo responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas
confiadas, desde que as mesmas estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela
emiss&o das autorizagdes de veiculagéo e (c) pelo pagamento das respectivas faturas.
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4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculg:
desconto ou eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente e
acdes de prospeccgao, concorréncia ou licitagao.

5. DAS RELAGOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICAGAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacdo da venda de espaco/tempo ou servigos, os Agenciadores
Auténomos fardo jus a uma comissado inferior ao “desconto padrédo de agéncia”, com o qual

nao se confunde, que sera paga pelo Veiculo apés a liquidacado da respectiva fatura pelo
Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrara o percentual da comissao devida a Agenciadores, levando em
consideracdo, além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediagdo, a
abrangéncia do servico prestado e a oferta de servicos, na praga, por Agéncia de
Propaganda portadora do “Certificado de Qualificagao Técnica” concedido peloCENP.

5.3 O Agenciador ndo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comissao recebida de
Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessdo de comissdo ao Agenciador que infringir o
disposto no item 5.3 destas Normas-Padrao.

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuara sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 26.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia
de Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que lhes sao
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter
indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera
suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificagdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado que nesta hipotese
o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela
correspondente ao “Valor Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, podera
efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-

— ”

Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

4 Fundamento legal: art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010
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6.4 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizer jus
com o respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “‘B" -
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos
pelo Conselho Executivo do CENP.

6.5 O "desconto padrédo de agéncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de
Anunciantes ou Agéncias Proprias (“House Agencies”’) que ndo se conformarem
ao disposto no item 2.5 e subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrao;

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacao de
servigcos de midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrao.

c) & Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou
marca(s) cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo
pleno atendimento da conta publicitaria de determinado Anunciante ou quando,
mesmo reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da
conta publicitaria.

6.6 Tanto nas relagdes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de
divulgacéo néo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao
“desconto-padrdo de agéncia” como receita propria, inclusive quando o repasse de tais
valores a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo dedivulgacéo.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario
inserir, no campo de informagdes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos
Veiculos, a seguinte expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrdo’ (remuneracao da Agéncia— item
1.11 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria): RS ...... a

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrao ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteragbes a este instrumento e a seus anexos, face
a dindmica da evolucgdo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificagdo Técnica” de que trata o item 2.5.1
deste instrumento;

d) credenciar os servicos dos Fornecedores de Informagbes de Midia e
Verificagéo de Circulag@o, conforme previsto no item 2.5.4 desteinstrumento;

e) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o
permanente aperfeicoamento dos padrées qualitativos do mercado nos seus trés
segmentos, inclusive no que toca a ativa e leal concorréncia dos que neleatuam.

7.2 O CENP tera um Conselho Executivo encarregado da sua dire¢do e um Conselho de
Etica encarregado de promover conciliagdes e mediagdes, bem como arbitrar conflitos e
controvérsias entre os agentes do mercado que optaram por aderir ao modelo brasileiro de
autorregulagéo, decidindo também acerca das violagdes a ética comercial no que se referea
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legislagdo em vigor, inclusive quanto ao Cédigo de Etica da Lei n. 4.680/65, as Norma

Padrao da Atividade Publicitaria, os Estatutos Sociais do CENP e demais documentos
normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento
Interno e atuara por meio dos seguintes 6rgéos especializados: Camaras de Conciliagéo e
Mediacdo, Camaras de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido

cada um desses 6rgéos por representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do
Regimento Interno do Conselho de Etica.

7.3.1 Na analise das reclamacdes e disputas que Ihe forem submetidas, o CENP
adotara a ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de
conciliagédo e media¢do ou a realizacao de arbitragens de conflitos como meios,
assegurando as partes amplo direito de defesa e a garantia do contraditério.

7.4 O Conselho Executivo do CENP sera constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO,; e 12 (doze) representantes de
Veiculos.

7.4.1 O Conselho Executivo também podera contar com 1 (um) representante
da Uniao, designado pela Secretaria da Comunicacao de Governo, da Presidéncia
da Republica, ou de érgao que venha a sucedé-la na incumbéncia de coordenar e
supervisionar a publicidade dos o6rgdos e entidades da Administracdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associagao civil sem fins lucrativos e duragao por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de Sao Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitaria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda,
Agenciadores Auténomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagéo, por ordem e conta
dos Anunciantes, é regida pela Lei Federal n® 4.680/65; pelo Decreto Federal n® 57.690/66,
parcialmente alterado pelo Decreto Federal n° 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal
4.563/02 que deu nova redagao ao artigo 7° do Decreto Federal 57.690/66; pelo Codigo de
Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n°® 4.680/65; e pelo Codigo
Brasileiro de Auto-Regulamentagao Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em amblto
nacional e até a sua constituicdo, o segmento Veiculos sera representado no CENP por 12
(doze) representantes designados em comum acordo pelas entidades e organizagdes
signatarias do Acordo de Auto-Regulamentacdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a
edicao destas Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

. As “Normas-Padrdo para Prestagdo de Servicos de Comunicacdo pelas
Agéncias de Propaganda e Veiculos de Comunicagdo e suas Reciprocas
Relacoes”, de 25/6/97.

Il. As “Normas-Padrdo”’ editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao |
Congresso Brasileiro de Propaganda (1957) e
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lll. As normas e recomendagdes contidas na “Instrugcdo N° 17, editada pela ABA
em conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte)
dias contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo
em vista o disposto no artigo 17 da Lei n°®4.680/65.

8.4.1 Eventuais adesGes de Agéncias apos o prazo previsto no “caput” deverdo
fazer-se acompanhar da demonstragdo prévia de sua conformidade aos
parametros acordados no Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padrao
que estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que
precederam a edicdo deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agéncia”
estritamente em relagcado aos Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade
com o regime especial de habilitagéo e certificacdo que sera estabelecido peloCENP.

8.6 Os casos omissos serio dirimidos pelo CENP.
8.7 Estas Normas-Padrao e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicacdo no
“Diario Oficial da Uniao”.

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrdo e seus Anexos

também podera ser alcangado pela publicacdo em, pelo menos, dois jornais de
grande circulagao.

As presentes Normas-Padrao foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive
os Anexos “A” e “B”, e seu texto revisado e atualizado pelo Conselho Executivo em
04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002, 31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012,
12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” foi aprovado em 01/12/2008.
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ANEXO “A”

Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servigos de Informagoes de Midia
(Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis n® 4.680/65 e n® 12.232/10, o “desconto-padrédo de agéncia’,
reconhecido pelo mercado publicitario como ferramenta de progresso da atividade, destina-
se, exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a
manutencio e desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qualificacdo e eficacia da
publicidade. Para assegurar a aplicacao correta do principio que instituiu o desconto-padrao,
este Anexo define os compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos
técnicos de servicos de informagdes de midia (pesquisa), considerando suas dimensodes,
abrangéncia de atuagao e carteira de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como minimo
aceitavel para uma prestagao de servicos de qualidade, dentro do padrao proprio de cada
faixa, para que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificagdo Técnica a ser outorgado
pelo CENP.

Nao existe, no entanto, nenhum impedimento a Agéncia em dispor/fazer uso de servigos
adicionais a sua faixa de receita, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde
que devidamente comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios Basicos:

1. Os servicos de informagdes de midia podem variar em fungdo da faixa de receita
operacional da Agéncia, da configuracdo da respectiva carteira de Clientes e area
geografica de sua atuagao.

2. Cabe ao Conselho Executivo do CENP definir os indices de pontuagdo por tipo de
servigo/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitagdo do
conjunto de relatérios disponibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovacao/resolugdo do
Conselho Executivo do CENP, devendo ser divulgados no primeiro quadrimestre de cada
ano por meio de gabarito de pontos (cligue aqui), com base nas seguintes premissas:
¢ Share dos meios nos investimentos publicitarios;
* Relevancia econémica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servigos de
informacdes de midia, sua periodicidade e alcance;
e Relevancia dos Estudos/Relatérios credenciados;
e Os Estudos/Relatérios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos,
e analisados conforme informagdes de comercializagao oferecidas pelos Fornecedores
com Servigos Credenciados;

4. O estudo e a elaboragdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité
Técnico de Midia (CTM), 6rgédo criado pelo Conselho Executivo da entidade cuja fungéao é
prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes a
midia e relacionados a este Anexo. O CTM é constituido, paritariamente, por profissionais de
midia dos segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.
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5. 0O enquadramento da Agéncia se fara em Grupos com faixas de Receita Operacion
Bruta Anual (em RS$), definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado,
estabelecidas e divulgadas no primeiro quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de
pontos (cligue aqui) de que trata o ltem 3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de que trata o item 5 correspondera a classificagdo técnica
minima da Agéncia. Mediante comprovacdo de que dispde/faz uso de servigos
adicionais de midia, a Agéncia podera pleitear seu enquadramento em classificacao
técnica superior, comprometendo-se a manter os servigos adicionais comprovados
por pelo menos 6 (seis) meses.

5.2 A classificagao técnica sera divulgada pelo CENP em carater permanente, para
conhecimento do mercado.

6. A ascensdo a faixa de receita superior podera ser determinante para ampliagdo do
compromisso de dispor/fazer uso de servigos de informagdes de midia, desde que esta nao
implique em custo operacional superior ao aumento de receita daAgéncia.

7. Receitas eventuais ndo serdo consideradas como determinantes para ampliacdo deste
compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou
sazonalidade junto ao CENP.

8. Cabe a Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servigos de informagdes de midia
neutras e independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servigos tecnicamente
credenciados pelo CENP, por meio do Comité Técnico de Midia(CTM).

9. Ao pleitear a certificacdo, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informacgdes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3
destas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de
Qualificagédo Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servigos de informagdes de
midia elencados neste Anexo “A’.

11. ABAP e os SINAPROS associados a FENAPRO poderdo manter cursos de treinamento
destinados aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de
informacdes e técnicas de midia quanto para lhes proporcionar os conhecimentos
necessarios a utilizacéo dos servigos disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informagdes de midia,
disponibilizara as Agéncias enquadradas nos Grupos Seis e Sete, sem qualquer 6nus, os
servicos de informagdes de midia e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar
condicdes qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséao.

13. Os Servigos Basicos de Informagao de Midia regular, para efeitos de cumprimento do
Anexo “A”", compreendem Estudos e Relatérios disponibilizados por Fornecedores com
Servicos Credenciados, fundamentados nos pilares de Audiéncia/lnvestimento/Habito, para
0s seguintes meios:

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Radio (AM e FM);

- Revista:

- Jornal;
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- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home —OOH.

Para os meios Jornal e Revista esta compreendida, também, a afericdo de circulacéo.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrao, reconhecer os
estudos/informacgbes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacgdes
de midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Executivo da
entidade, apés analise, o credenciamento dos servicos oferecidos pelos Fornecedores,
excetuados os casos de credenciamento de servicos de Verificagdo de Circulagdo, cujo
processamento estara a cargo do Departamento Juridico, por delegagdo de Diretor
designado, conforme art. 39 dos Estatutos Sociais do CENP.

GRUPOS UM, DOIS E TRES

As Agéncias dos Grupos Um, Dois e Trés assumem o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informacdes de midia, em conformidade com os principios basicos acima
expostos, em especial no que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servico de controle de midia (fiscalizacdo) devem estar alinhados
com as exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles
estabelecidos, sendo que eventuais exceg¢bes deverao ser apresentadas ao CTM para
analise e avaliagao.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/fagam uso de Otimizadores e Softwares
multimidia cuja escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS QUATRO E CINCO

As Agéncias dos Grupos Quatro e Cinco assumem o compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés) e 01 (um) dos servicos de informagbes de midia
disponibilizados pelos Fornecedores com servigos credenciados pelo CENP.

Os compromissos poder&o ser flexibilizados por recomendagéo do Comité Técnico de Midia
(CTM), sempre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou
inferior ao disposto neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devera solicitar ao CTM a revisdo do disposto, comprovando os
fatos alegados.

GRUPOS SEIS E SETE

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de Informacbes de Midia
com servigos credenciados pela entidade — www.cenp.com.br — disponibilizara, através do
Banco de Informacdes de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para
lhes assegurar condi¢des qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséao.
Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informagdes de mercado e
midia que venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS )
FORNECEDORES DE SERVICOS DE INFORMACOES DE MIDIA
O incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, a disposicédo e

utilizacdo dos servicos de informagdes de midia, devera gerar uma contrapartida positiva
dos Fornecedores com Servigos Credenciados no que diz respeito a qualidade dos dados e
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servigos disponibilizados, além dos pregos ou descontos especiais para as Agénci
enquadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e Sete deste Anexo.
As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Fornecedores
com Servicos Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os
seguintes topicos:
e Critica de toda informacédo que é produzida, ou seja, os dados sé deverdo constar
de relatérios apoés terem sido checados pelo Fornecedor, que informara o assinante no
caso de alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de
Veiculos de baixa audiéncia, que devem ser excluidos dos relatérios;
e Racionalizacido dos dados e agilidade da informacao para atender as necessidades
do usuario obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade
com o mercado;
e O Fornecedor devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as
duvidas dos usuarios com relagdo aos resultados que constam nos relatérios e
processamentos especiais, cumprindo rigidamente os prazos de entrega;
e Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as
equipes com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que sdo menos
experientes no uso do servico de informagdo de midia e exigem maior dedicacédo de
tempo dos Fornecedores e seu pessoal; e
e Avaliacdo sobre a necessidade e oportunidade de inclusdo de novos servigos de
informagdes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste
Anexo, por recomendacédo da ABAP/FENAPRO.
e As tabelas e terminologias usadas nos relatorios devem serautoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também deverao
cobrar dos Fornecedores beneficiados uma politica de pregos que incentive o mercado
assinante a evoluir em suas analises através do uso de processamentos e consultas
especiais, mas evitando a duplicagao de custos.
Além disso, devera ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior
receita gerada pela expansado do mercado em itens como:

¢ Desenvolvimento de novos softwares;

e Expansao da area de cobertura dos estudos regulares;

¢ Ampliagdo do nimero de mercados estudados; e

e Maior uso de recursos avangados (como, por exemplo, people meters).
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ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVIGOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEC‘-:OCIAVEL DO

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO
ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)

a R$ 7.500.000,00. do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)

a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.

De R$ 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto.
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ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por
veiculos de comunicagéo, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-Padrao.
Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como
"agéncias"; os veiculos de comunicagdao como "veiculos" e os planos de incentivo como
"incentivo":

1. O incentivo como melhor pratica € instrumento licito e legal e tera como propdsito o
desenvolvimento do mercado publicitario, a qualificacdo técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo quanto a
anunciantes.

2. O incentivo € iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da
agéncia, sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o
seu carater de liberalidade, o veiculo esta livre para configurar o respectivo plano, bem
como para e nao apenas: estabelecer critérios, objetivos, metas, ambito, metodologia de
afericao, duracgao, condigoes para habilitagao, inclusdo e exclusdo de agéncia, e estipular os
frutos, que poderao ser ou ndo de natureza monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem
que dessa relacdo empresarial resulte 6nus para os clientes-anunciantes, os quais, por
definicdo, ndo sao parte dela.

4. As recomendacgdes de midia da agéncia basear-se-ao na boa técnica, prevalecendo esta
sobre o escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha doanunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser
regularmente escriturada e oferecida atributacao.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim
como, € licito a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores
recebidos e pagos, e dos critérios para a concessao de incentivos.

5 Atual redagdio do item 4.8 das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria
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Camara Municipal de Rio Piracicaha

Poder Legislativo
) - Setor Requisitante: Gabinete do
REQ_U.ISIQAO de: Execugéo de Servigo de Presidente/Secretaria/Contabilidade.
Publicidade AplicacaolJustificativa: Devido a necessidade

Rio Piracicaba.

de divulgagdo dos atos da Camara Municipal de

Item Descrigdo | Percentual Estimado

01 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do
Estado de Minas Gerais.

Piracicaba sobre os custos internos baseado na 73,33%

02 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a 15%
elaboragdo de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione a proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao.

03 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgado seja incumbida a terceiros, e 10%
o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento.

04 Desconto padrdo sobre o valor dos negécios que

Camara Municipal.

serdo encaminhados ao veiculo p¢r ordem e conta da 18,33%

A
Data: 20/02/2018
TARCIH o]
Presi{aente a C4mara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

dezembro de 2018 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitagao.

e

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foi estimando o montante até 31 de

Data: 20/02/2018 ) /@‘Kf MO )
SILVIA MARA DE OLIVEIRA-RUMAO
Diretora Geral

PREVISAO DE RECURSOS ORGAMENTARIOS

Informamos que existe previsdo de recursos orgamentarios a conta da dotagéo n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

N\

Data: 20/02/2018 )
LUCIA A DOS SANTOS
Chefe da Divisad de Contabilidade e Pessoal

Cimara Ir;IrJfﬂ{\'llf)(HJ '

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

Rio Piracicaba

Inovagio ¢ - f



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

PROCESSO LICITATORIO N°. 001/2018
CONVITE N°. 001/2018

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n°® 001/2018, Modalidade: Convite n°® 001/2018, Menor Prego e
Técnica, Forma de Execugdo Empreitada por Prego Global regida pelas Leis
Federais n° 8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragoes, fift
12.232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade
e propaganda Lei n° 4.680/65, Decreto Federal n° 57.690/66 parcialmente
alterado pelo Decreto Federal n° 4.563/02; o Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em
1957 e incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; o Codigo Brasileiro de Auto
Regulamentagdo Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientagdo do CENP — Conselho Executivo de Normas Padrdo, e demais
condicdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes sao definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba

DATA: 02/03/2018

HORARIO: Até as 13h30min

ABERTURA DOS ENVELOPES: 02/03/2018 as 14 horas

1.1. Ocorrendo decretacéo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impega a realizagao deste evento na data acima mencionada, a
licitacdo ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia atil subsequente,
independentemente de nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | - Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo Il - Modelo de Declaragdo — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituicao Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaragéo Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagao de Servigos.

- Anexo VIl - Declaracdo de Tratamento os Direitos Autorais

42 - Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Sncuagio o Logalidade
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade
para a prestagdo de servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgéo, a criagao, a execucgao interna, a
intermediacdo e a previsdo de execugéo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
informagéo de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificagdes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2 2. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagcdes de meios de
comunicagdo adequados, a veiculagao de publicidade de carater educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacéo de fornecedores de
bens ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagdo de artes, diagramacao, concepgao, elaboragao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

23, Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servicos de pesquisas de avaliagao, a produgdo e a execugdo técnica de pecas €
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

2 4. Sao vedadas as prestacoes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicagéo social terao carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados & primordialmente a populagao,
respeitados os segmentos especificos para a comunicagao dirigida, como
campanhas de langamento e sustentagao de agdes e servicos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a acao dos 6rgaos e entidades mencionados;

2 7. Relativamente aos servigos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagéo e outros abrangidos pelo obj '

% Bimara Municipal

/)  RioPiracicaba
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desta Licitacdo pertencerdo ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizacao a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servigos poderdo sofrer alteragbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os servicos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara, apos aprovagao da Direcdo Geral da Camara;

2.10.0Os servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratagao, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (irés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagdo pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

2 11. Além dos servigos internos da Agéncia, € facultada & mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a Gnica e
integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servicos e cumprimento de
todas as obrigagdes contratuais perante a Contratante.

. DA APRESENTACAO DA DOCUMENTAGCAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PREGO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentacdo de habilitagdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdgo do plano de comunicagdo publicitaria, deverao ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificagdo, contendo em sua parte externa, além da razéo social e enderego
da licitante, os seguintes dizeres:

S

ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018
CpMISSI\O PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

%&naw- Vi bww.clpaf
Rio Piracicaba
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] ENVELOPE N° 02 - “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
_ CONVITE N° 001/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
_ CONVITE N° 001/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

VIA SEM IDENTIFICACAO — SEM LOGOMARCA - SEM ETIQUETA |

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentagéo de Habilitagao,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificacao (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqiencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.

3.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitagédo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso X, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3 4. Os documentos de habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante € poderéo ser apresentados em original, por

0y

qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao }er-\/-\
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aulte_nticados por membro da Comissdo Permanente de Licitagdo (desde que seja
exibido o orig.lnal para conferéncia). S6 serao aceitas copias legiveis que
oferegam condi¢des de andlise por parte da Comissao Permanente de Licitagao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informagdes de que tratam, até a abertura do correspondente invélucro.

3.7. A proposta técnica serd composta de um plano de comunicagao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo ), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n°® 1) - (art.
6°, inciso Ill, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagdo publicitaria que compoe a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacdo de sua autoria (Envelope
n° 2) e outra sem a identificacdo (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso IV, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitagao imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagé@o pelos proponentes do plano de comunicagéo
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas € a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboracdo das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacao.

3.10. Sera vedada a aposigao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicacédo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificagao do seu proponente antes da abertura do invélucro da via identificada
do plano de comunicacao publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XII, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via nao identificada_do plano de
comunicacao publicitaria s6 seréo recebidos pela comissdo permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da
via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serao apresentadas em 01 (um) involucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei™~
9,8 Rio Piracicaba
= - (_.f;wf.-agﬂf» \ 3W;
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Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Pa'ra. comprovar a representagéo legal da licitante, a pessoa indicada
entregara, juntamente com seu documento de identificagéo de fé publica:

a) Se procurador, procuragéo por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de eleicédo do dirigente
da licitante.

IV. DA PARTICIPACAO NA LICITAGAO

4.1. Somente poderédo participar desta licitacao as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagdo, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condicdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participagdo de microempresas € empresas de
pequeno porte nos itens de contratagdo cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipétese em
que a participagéo sera ampla nao se aplicando a restri¢ao deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer 06rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragao Direta € Indireta da Uni&o,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaragao (excepcionando-se 0s reabilitados);

2 b) Pessoa juridica em regime de recuperagao judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidacao, dissolugéo, cisao,
fusdo ou incorporagao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragdo Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagao na presente licitagao implica para a licitante a aceitagao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicoes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucdo do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

5.1. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregos e Documentagdo

, Fimara Maunicipal |
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Habilitagao, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacio publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrénicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreenséo de seu
contetido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterdo a descricao

detalhada do bem ofertado, prazos e demais informagdes conforme disposto
nesse Edital.

V1. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacéo) e da apresentagao de informacgdes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo I
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentagdo das informagdes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicagao publicitaria nao
identificado

6.1.1. O formato para apresentacéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria serd padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

c) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

f) Exemplos de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espaco entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagéo das
seguintes informagdoes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente € 0O nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento; _ m
- ,,‘ Ct?é‘ma-tf ")'/’Eu:w(aaf
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b) Repertdrio (Portfolio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificacdo e qualificagdo dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposicao da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagéo, produgao de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagées a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugédo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condigcdes normais de trabalho para a
criagao de campanha, criagdo de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboracgéo de Plano de Midia.

¢) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagéo da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfolio): apresentacdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pegas e respectivas
memorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar ate 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles dever&o ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacao de materiais
especulativos, condenados pela Legislagéo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A nao apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagéo 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentagdo do Plano
de Comunicacio Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;
c) Ideia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensé@o do
proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagéo a serem
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Y

0

51 3%
b -é?
: "g"ﬁr
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6.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcancgar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. ldéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagéo publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solugdo para o problema especifico de comunicagao e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagéo publicitaria.
Os exemplos de pegas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma peca para cada meio (convencional ou nao convencional) de veiculagéo
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de produgao e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera o mesmo teor
da via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A nao apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagao 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n°® 03) consiste na apresentagdo do Plano
de comunicacgdo Publicitaria Sem Identificagdo, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas 3 analise dos quesitos pela Comisséo de
Licitagdo de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria terd o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.42 O invélucro destinado a apresentagéo da via nao identificada do plano de
comunicagao publicitaria sera padronizado conforme especificagao definida no
item 3.8 do edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de

Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificacao. _ /—\/‘\
v /‘, c?ﬁmatiz LH&{:N'C&;M{,
44_ Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snouagio s Logelidads!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



6.4.3. Sera vedada a aposicédo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicagdo publicitaria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificagao da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL

7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagéo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e nimero da licitagéo;

b) Razao Social, CNPJ, inscrigio estadual e municipal e enderego completo da
proponente e qualificagdo do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de produgédo (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criagdo das pegas deverao haver comprovagdao de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificagao da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboragao de pecas e materiais, com O
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao,

onde n3o sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, onde
nAo serdo admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
producdo da propria agéncia;

g) Prazo de validade da proposta ndo inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitagdo serao de
responsabilidade do licitante/contratado.

7.2 Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7 3. Nao serdo aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas ne
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Edital, ou ainda aquelas que oferegam precos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

Viil. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGCAO

8.1 A documentagdo devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagdo”, a razéo social da licitante e o nimero desta Carta Convite.

8.2. Os documentos de habilitacdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, ap6s observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagdo Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de documento de eleicao dos seus administradores.

c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizacao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social — INSS, através de certidao expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional,

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentacao
de Certidao Negativa ou Positiva com efeito de Negativa;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da
apresentagéo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos
tributos municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaragdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participagéo na licitagdo — Conforme Anexo IV;

g) Declaragdgo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo I
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8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagéo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢bes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacao,
mediante apresentacdo de pelo menos uma declaragao de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagao Econémico-Financeira:

| - Certidao negativa de faléncia ou recuperacéo judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;

8.3.5. Além da documentac&o exigida neste Titulo V111, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excecdo da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitacdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagao, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) involucros com a via nao identificada do plano de
comunicagao e com as informagdes de que trata o art. 8° da Lei n® 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissdo permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicacao publicitaria e
das informagbes técnicas, envelope 1 € 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) Elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes

e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizagdo de sessao publica para apuragao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao

Yy
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g) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

h) Elaboragado de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

9.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decis@o ou, caso nao o faca, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

94. Durante os trabalhos em reunides publicas somente sera permitida a
manifestacao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacdo dos representantes dos licitantes somente se dara apés o
franqueamento pela Comissédo Permanente de Licitacdo. A manifestacdo de
pessoa ndo credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso
se caracterize a intengéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissdao Permanente de Licitagdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferird e rubricara todo o conteudo, apés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagdo contraria a inabilitacdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reunides, no momento determinado para
tal pela Comissé&o de Licitagéo e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renlncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicado, a
Comissao de Licitagdo passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serao desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com o
presente Edital, ou com borrées, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissdes,
salvo se inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesdes a direito dos demais
licitantes, prejuizos @ Camara ou que nao impegam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificagdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo Xl deste Edital, observadas as especificaco
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contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condi¢gbes exigidas
neste instrumento.

XI. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao
Permanente de Licitagao, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliagio do conteido da proposta técnica | INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento................ccciiiiiiiniiiiiiinnn. Até 10
pontos;
b) Repertorio  (POMfOlio).........cooeiimiiireiiiiiii Até 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposi¢éo da linha de
atuagao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequacao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranca, 0O
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagoes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertério (Portfélio). capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pegas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugao € acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagao do conteudo da proposta técnica 1l e lll (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagdes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RacioCino DASICO........oiveeiiiiic Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagéo publiCitaria............c.coooviiinne, Até 15 pontos;
C) Idéia CHatiVa..........cooveruiriieieii Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia € N0 midia.............coooiiiinin Ate 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas: ' -

o Cimara Municipal
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11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreensao da linha de atuacdo especifica da cliente no
ambito da linha de atuagado em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreens&o demonstrada em relagéo as necessidades de
comunicacgao dessa especifica linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulacdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreenséo do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulagao do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuacgao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicacéo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagao contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagéo do publico envolvido com a
linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicao da verba da linha de atuagéo, em vista de suas

diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos da licitante:

]
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(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba
publicitaria da linha de atuagéo simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serao desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execucéo pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera & média aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitacdo pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apés virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuacao no somatério das notas dos quesitos.

XIl. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido 2 Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de producao
da Agéncia, apurados em relagédo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12.2. Serio desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbélico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao

da Atividade Publicitaria.

Xlll. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta™-
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que, atenc!idas todas as condigbes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagcdo — PAE (Pontuacédo Auferida pela Empresa), a partir da

aplicagao da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e Xl deste
edital:

PAE = (Pontuacao técnica x 80%) + (Pontuacao Preco x 20%)
XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6° inciso |, e
do art. 11, inciso XI, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serdo julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade
expirados.

14.3. A inabilitacdo implica na preclus&o do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14.4. N3o sera causa de inabilitacdo a mera irregularidade formal que néao afete o
contetido, a idoneidade do documento ou ndo impeca seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagao de todos os interessados, a Comissao de Licitagéo
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentagao de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redagdo da Lei n° 8.883/94 e da Lei n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitagao de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissdo Permanente de
Licitacdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagao.

15.2. A homologacdo do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado apés o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicacéo do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitagdo serdo prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitagédo sera feito pela

Direcdo Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba. m
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XVIl. DO PAGAMENTO DOS SERVICOS E DOTAGAO ORCAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia Util posterior

a emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servicos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagdes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagbes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento seré interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitagdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:

Dotago: 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0043
17.4. Os servigos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagoes na
imprensa falada e escrita serdo remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, 0s Servigos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opiniao e
outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. N3o sera devida qualquer remuneragéo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagao, videos, placas, servicos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confecgdo e aposicdo de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccdo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Direcao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no
prazo de 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condigoes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas

0

g

da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente, ..

os principios da teoria geral dos contratos e as disposi¢oes de direito privado. Gamara Manicipal
®)_ RioPiracicaba
ge 2 poivie?

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Fnovagio e

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




J ici i i H -‘“\\\\.‘
Camara Municipal de Rio Piracicabha N\
Poder L&gis’ativo www.camararp.

5
camara rp@ca mararp-;

18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,

sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estaré precluso seu direito a
contratacéo.

18.2.1. Qualquer solicitagéo de prorrogacéo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipétese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagéo ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicdes propostas pela primeira colocada, inclusive guanto aos precos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sancdes previstas neste Edital e na
legislagao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/201 8.
XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagoes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigco ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagéo de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢ao ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

g

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara

Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.
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19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

194. A a'plicag:éo das penalidades e declaragdo de inidoneidade s&o de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do

contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a
presente licitagdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposi¢ao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias Uteis anteriores a
data da primeira sesséo de abertura de envelopes, em face de vicios ou
irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Céamara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecoes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipotese em
que tal comunicagdo n&o tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias Uteis contatos da intimagao do ato
ou da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitagao de licitante, dirigido @ Comissao Permanente de
Licitagdo, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdao em (05) cinco dias
uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificagdo, desclassificacéo), também
dirigido @ Comissao Permanente de Licitacdo, que adotara o mesmo

un,

procedimento previsto na letra “a’;

c) Da anulagado ou revogacao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagdo, que adotara o

Wn

mesmo procedimento previsto na letra "a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (05) dias uteis da intimagéo de decisao
relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

wn

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terao sempr:

, Cimara Municipal
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efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar
informacbes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um

mesmo licitante, bem como n&o cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagéo resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovagao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteragoes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar prova de sua condigdo mediante
apresentagdo de documento expedido pelo contador responsavel atestando o
faturamento da empresa no exercicio fiscal anterior, certiddo simplificada
expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove
a condicao da empresa.

21.3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera, nesta licitacdo, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

21.3.1. Preferéncia de contratag&o por critério de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagdo dos documentos de regularidade
fiscal.

21.3.2.1 No prazo diferenciado para apresentagao dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restricao
tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data de declaragéo do vencedor
deste processo, para apresenta-los novamente ja sem qualquer restricao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redagao
determinada pela LC147/2014.

21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 2132121322, 3
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte

v Camara Municipal
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apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricao sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital, mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.2.5. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.32.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que nao
apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restrigao sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagao.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatorio.

XXIl. DISPOSICOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitacao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizagéo, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagéo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocacao.

21.2.1. A anulagao do procedimento licitatério n&o gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagéo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugéo do processo e aferi¢do do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboragcdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisdes.

21 4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reuniao de abertura dos envelopes “PROPOSTA”,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante apos o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada néo importara, de forma alguma, em alteracéo contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagdo serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comisséao de Licitagao.

o " “ Camara Wnicipal
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATAGAO: O objeto da contratagao é a prestagao de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgéo, a criagao, a execugao interna, a intermediagéo e a
supervisao de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a informagéo de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagéo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacdes de meios de comunicagéo
adequados, a veiculagéo de publicidade de carater, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagdo de artes, diagramagao, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n°® 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagéo, a produgéo e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

3.3. Sio vedadas as prestagdes de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

3.4. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

, Camara Municipal
My RioPiracicaba
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Demonstracéo do valor devido ao veiculo de comunicagéo;
Tabela de pregos do veiculo de comunicagao;
Demonstragao do pedido de insergéo da publicacao.

3.5. Os servigos de comunicagdo social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragdes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara Municipal, apos aprovagéo da Direcao Geral da Camara;

3.8. Os servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com 0s praticados no mercado, e, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial 0 Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, & facultada @ mesma subcontratar a
execucdo de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Diregéo Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a unica e integral responsavel pela boa e fiel execucdo dos servigos e
cumprimento de todas as obrigagoes contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve
sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou e
atraiu ao Sertao Mineiro, na ultima década do século XVII e inicio do século XVIII,

bandeirantes paulistas e baianos.

O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundad

Ciamara ?f‘buucipaf
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pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a
partir desta data passou a chamar-se Corrego Sdo Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual numero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na
época, o cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total
emancipagao politico administrativa do municipio, com a promulgagao Lei N° 01 —

criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetoria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participacao do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagao do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;
- Promulgacgdo da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizagdo e adequagao, com vistas a eficacia de sua aplicagao;

- Concepcao do site do Legislativo;

- Atualizagéo do Regimento Interno;

- Implantagdo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusdo digital no
Municipio;

- Criagao e realizagao da Semana Cultural;

- Criagao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”;

. ‘?ﬁemu.b ??Tu:;&cifzaﬁ
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- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criagao da Condecoragao do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias’;

- Realizagdo de diversos eventos, com vistas a maior promogéo da cidadania;

- Criagdo do espago cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagdo da nossa comunidade;

- Criagao da logomarca institucional, padronizada em divulgac6es internas e
externas da Camara;

- Aprovacao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratagéo de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criagao do Diploma do “Operério Padrao”,

- Implantagao do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta é a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, alem de fiscalizar e fazer leis

vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avancos em favor da

h\m-w:.-w‘r :

comunidade.
Rio Piracicaba, 20 de fevereiro de 2018.
‘1 / A r} : )I
Silvia Mara de Olw |ra‘Rum’ao
Diretora da Camara
‘?x;anma Manicipal
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ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) .........ccocoeeeiceinin , portador (a) da
Cédula de Identidade n® ............... e EPE n2es® 7. s , a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
001/2018, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. ., CNPJ n° ......., bem como formular

Assinatura do Dirigente da Empresa

Cimara d?'bmiupuf;

QWJ_/ Rio Piracicaba
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIII DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... , sediada a

declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7°
da Constituigdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condi¢do de
aprendiz, a partir de 14 anos.

; de de 2018.

Nome e Assinatura da Licitante

" < Cimara Wanicipal
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE N° 001/2018

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE n° 001/2018, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitacdo no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

; de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

" Camarw Municipal
W RioPiracicaba
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018 - CONVITE N° 001/2018

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°001/2018,
adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d" do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente & elaboragao de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuigao ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacao, sera de: %( por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgado seja incumbida a terceiros, e o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite
prevista para entrega dos envelopes; e que 0s tributos e todos os demais
encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o
contrato relativamente aos servigos prestados serao de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagéo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacéo, indicando para
esse fim o Sr. .
Carteira de ldentidade n°. expedida em __/_/ ,

Orgao Expedidor e CPF n° , COMO
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigbes
estabelecidas no Edital da licitagao e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°001/2018, CONVITE N° 001/2018.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018,
CONVITE 001/2018.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. . brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
, Gl . resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatorio n° 001/2018, na
modalidade Convite 001/2018, do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes e pela lei n°® 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigoes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratagéo é a prestagao de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepcéo, a criagdo, a execucao
interna, a intermediagdo e supervisédo de execugao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a informagao de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacéo de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao

adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacao de artes, diagramag&o, concepg¢ao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n°® 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser precedidas de

minimamente trés coletas de pregos. /\/"\
* “ Camara Municipal
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1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
Servicos de pesquisas de avaliagao, a producéo e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato é estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relagdo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos
de terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas e materiais, com 0
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo n&o proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao,
serade:;__ %( por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja producao seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, sera
de:

%(____ por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

26. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servigos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagdo, até o 5° (quinto) dia atil posterior & apresentagao dos
respectivos documentos legais de cobranca.

26.1. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizacao do contrato.

2 7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

27 1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

@LIL_ Rio Piracicaba
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2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e

o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminag&o dos
servigos prestados.

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestagao de servigos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatéria do
periodo da prestagdo de servigos;
Autorizacdo devidamente assinada pelo servidor responsavel;

e Termo de Aceitacdo de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servicos nao estarem de acordo com as especificagoes tecnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o

respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragdes e retificacées
determinadas.

2.10. Os documentos de cobranca deverao ser corretamente emitidos e no caso
de incorregao, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacéo da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragao, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminui¢ao quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necesséaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

312 2. Quando necessaria a modificacao da forma de pagamento, por imposi¢cao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestagdo dos servigos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicao da administracdo para a justa

remuneracdo dos servicos, objetivando a manutencao do equilibrio econémicQ=-g

Piamara Municipal
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financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econdémica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condi¢gbes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correréo a conta da dotagao
orgamentaria n° 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2018.

5.2. - A prorrogagao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituira novagdo, nem muito menos a
extingdo da respectiva obrigagdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO

7.1.- N3o obstante o fato de o Contratado ser o unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizacdo no recebimento do objeto, em condigoes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGCOES DAS PARTES
Séao obrigagdes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do__

Contrato.

Elimara Municipal

/ %‘/L Rio Piracicaba
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b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 2% deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugdo dos servigos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugéo, utilizando equipamentos adequados €
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0S Servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condicdes de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico so sera realizado apés aprovagao da Direcdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecgas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugao dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por

profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condigoes nas
negociagdes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgdo e
veiculagao;

= Famara Municipal
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8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores néo incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratagéo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagéo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotagbes de precos para
aquisicao de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagao de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execugao de servicos
objeto deste contrato, & prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagao prévia da adequagéo dos
precos dos servicos de terceiros em relacdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagédo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragées, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8 2 22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestagao dos servicos objeto de

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, ha condugao dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculagado de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros
na elaboracéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovacdo, quando da
contratagdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagéo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigcos em até o 3° (terceiro)
dia util, ap6s recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelagao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagao, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretagdo de faléncia ou a instauracédo de insolvéncia civil da
CONTRATADA;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia

10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

Climara Municipal
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b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
ndo publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagdo fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspenséao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigéo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagéo de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaragcao de inidoneidade sado de
competéncia do Presidente da Cémara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgacao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara € O site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugéo do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2018.
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA

Testemunhas:

€PF n°: CPEF:nY:
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ANEXO VII

DECLARAGCAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITAGCAO — CONVITE N°001/2018

Rio Piracicaba, ...... de

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°

. por meio de seu representante legal, senhor (a)
. portador (a) da Cédula de Identidade n° ;
expedida pelo . inscrito no CPF sob o n° , em
relagdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pegas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criacéo, textos, produgéo, direcao, trilha
sonora original, artefinalizagéo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cess3o total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagdes futuras, nos termos da Lei 9.610/98,;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definigao de percentual do caché original ou da licenga original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de produgdo de pecas, 0s valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgcamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratacdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos
para execug&o do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgoes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
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Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugéo dos servicos com a
cessdo total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgdo de pegas e campanhas e a prestagdo de outros
Servigos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)

%7  Rio Piracicaba
g 0 El

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

R T

camararp@camararp.mg.gov.br
N

PARECER JURIDICO

Processo Licitatorio n® : 001/2018

Modalidade : Convite n°001/2018
Objeto . Prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda

Finalidade Parecer : Pardgrafo Unico do art. 38 da lei 8666/93
escopo: Aprovacdo edital e anexos

Foi encaminhado processo administrativo de licitag&o, convite n® 001/2018

tendo por objeto a contratagdo de servicos de publicidade e propaganda da
Céamara Municipal.

De plano deve ser registrado que o convite prevé como critério de
julgamento técnica e preco o que a principio, afastaria a possibilidade de utilizagcéo
do convite como modalidade de licitacdo, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n°: 811101 Natureza: DenUncia Referéncia: Edital de Licitag&o — Convite n.
003/2009 Orgdo/Entidade: Camara Municipal de Campestre Responsaveis: Fabio
Borges Rugani, Francisco Ferreira Guerrero Neto, respectivamente, Presidentes da
Camara Municipal e da Comiss@o de Licitagdo Denunciante: Academia de Gestdo
PUblica S.A, representada por Roger de Araujo Melo Procurador: André Luiz Franco
Loiola Representante do Ministério PUblico: Marcilio Barenco Corréa de Mello
Relator: Conselheiro Eduardo Carone Costa EMENTA! DENUNCIA — CAMARA
MUNICIPAL - LICITACAO — CONVITE - LOCACAO DE SOFTWARES — APONTAMENTO DE
IRREGULARIDADES - DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N. 8.666/93 -
INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E PRECO) - VIOLACAO
DO PRINCIPIO DA ISONOMIA — AFRONTA DO ART. 30 DA LEI N. 8.666/93 — CRITERIOS
MODIFICADOS — PONTUACAO DESARRAZOADA — PARA QUALIFICACAO TECNICA -
PROIBICAO DE PARTICIPACAO DE GRUPO ECONOMICO - EXIGENCIA DE CERTIDAO
DE QUITACAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO — FALTA DE MOTIVACAO PARA
ESCOLHA DE LOCACAO DE SOFTWARE — OMISSAO QUANTO AO DISPOSITIVO DE
TRANSPARENCIA (LC 131/2009) - FALTA DE DESAGREGACAO NA PROPOSTA
COMERCIAL - PROCEDENCIA PARCIAL DA DENUNCIA - DETERMINACAO PARA
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ANULACAO DO CERTAME - RECOMENDACOES E DETERMINACOES. 1) Dé-se
provimento parcial & Denuncia, determinando-se a Administracdo a adogdo de
providéncias para extingdo do edital. 2) Fazem-se recomendagbes e
determinacdes aos gestores responsdveis. 3) Manda-se arquivar os autos apds o
cumprimento das exigéncias regimentais cabiveis & espécies.

[...]

2. Indevida escolha da modalidade “convite"; Nao obstante as alegagdes do
Denunciado de que os softwares objeto da licitagdo seriam especificos e, portanto,
ndo poderiam ser classificados como bens ou servicos comuns, esta eg. Corte tem
entendido, na mesma esteira que o Tribunal de Contas da Unido, que “complexo”
ndo descaracteriza o “ comum” como pré requisito para a licitagcdo de bens
através de Pregdo, o que seria uma alternativa adequada ao caso em tela.
Ademais, como bem salientou o Orgdio Técnico (fls. 417), o convite € a modalidade
licitatéria mais simples, sendo a qualificagdo dos licitantes presumida ou verificada
por meio de cadastramento prévio, ndo comportando, portanto, habilitagdo
preliminar. Em vertente diametralmente oposta, o fipo de licitacdo “melhor técnica
e preco” s6 pode ser adotado para fornecimento de bens e execugdo de obras ou
prestacdo de servicos de grande vulto (art. 46, § 3° da Lei n° 8666/93). Logo, a
simplicidade da licitagdo na modalidade “convite” e os valores de confratagcdo a
que se atrela ndo admitem as condigdes que, via de regra, surgem nas licitagoes
do tipo “técnica e prego”. Assim, pela sua natureza, incompativel a aplicabilidade
do “convite”, cujo valor pressupde obras e servicos de peqgueno vulto, com ©
julgamento através de “melhor fécnica e preco” para bens ou servigos licitados, por
se encontrarem em polos inconciliGveis de aplicag&o dentro da lei. Por esta razdo,
mantenho a iregularidade apontada.

Contudo, a lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo
e contratacd@o pela administragdo publica de servicos de publicidade prestados
por intfermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizagdo
do convite como modalidade de licitagdo para a contratagdo.

Vejamos os artigos 5° e 10,§10 da citada lei:

) Vi;a\pﬁiqﬁ;@
Camara Municipal de Rio Piracicaba CANr P
Podgr ng i sla tiVﬂ www.camararp,mggw_%'

camararp@camararp.mg.gov.br
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Art. 52 As licitacdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos érgdos e
entidades responsdveis pela confratagcdo, respeitadas as modalidades definidas
no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco’.

Art, 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por
comissGo permanente ou especial, com excecdo da andlise e julgamento das
propostas técnicas.

[

§ 10. Nas licitagcdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a
modalidade de convite, a subcomissdio técnica, excepcionalmente, nas pegquenas
unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o
cumprimento do disposto neste artigo, serd substituida pela comissdo permanente
de licitacdo ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado pela
autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de
comunicacdo, publicidade ou marketing.

Desta forma, em razdo da redacdo do art. 5° c/c o art. 10, §10 da Lei
12.232/2010, opino no sentido de que € possivel a utilizagdo da modalidade convite
com critério de julgamento técnica e prego para o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a questdo preliminar, passamos a andlise do edital.

O presente parecer possui por escopo a andlise exclusiva do edital quanto
ao cumprimento dos requisitos constantes do art. 40 ndo englobando andlise da
legalidade da fase interna do certame, prévia a elaboragdo do edital.

Passamos, agora, a andlise do atendimento dos requisitos constantes do art.
40 da Lei 8.666/93.

Relativamente ao edital de licitag&o em andlise, confrontando todos os seus
termos com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que o mesmo
contém previsdo quanto a:
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o objeto, com descricdo sucinta e clara, devidamente caracterizado no

termo de referéncia;

e prazo e condigdes para assinatura e execugcdo do contrato;

e critério de aceitabilidade do preco;

e sangdes nas hipdteses de mora;

e condicdes e obrigagdes a serem assumidas pelo contratado, quando da
execucdo do objeto;

e previsdo de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei
8666/93;

e condicdes de recebimento do objeto.

Por fim, registro que a CPL observe a correta formalizagdo e instrugdo do
procedimento licitatério, nos termos do art. 38 da Lei 8666/ c/c os arts. 16 e 17 da
LC101/00.

Assim, pela andlise do edital, opino no sentido de que o mesmo atende os
requisitos insertos no art. 40 da Lei 8666/93 registrando-se que a presente andlise nGo
alcanca a fase interna do certame, especiaimente a motivagdo da abertura do
procedimento, a descricdo do objeto e o preco estimado, que refogem a previsdo
legal contida no paragrafo Unico do art. 38 da Lei 8666/93 e ao proprio escopo do
presente parecer, restrito a andlise do edital face ao cumprimento dos requisitos
legais do art. 40 da Lei 8666/93

E o parecer, em cardter opinativo e n&o vinculativo.
Rio Piracicaba, 20 de fevereiro de 2018.
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AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comissdo Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagdo na forma que segue:

Processo Licitatorio n°: 001/2018

Modalidade de Licitagao: Convite n°® 001/2018

Sintese do objeto: Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, produgéo, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal.

Tipo de Licitagao: Menor Preco e Técnica

Critério de Julgamento: Menor Prego e Técnica

Entrega de envelopes: 02/03/2018 até as 13h30min

Abertura dos envelopes: 02/03/2018 as 14 horas

Local para informagdes e obtengéo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 11 horas e de 13 as
17 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 20 de fevereiro de 2018.

5 %
_ Btono ./
Silvia Mara de IlvelrakRumao

Presidente da Comissao de Licitagao

PUBLICADO

Nos termos da Portaria 09/2005

A

Vawnara ‘Wassergl

Rio Piracicaba
Perfodo de:

Vani : a Caldeir,
Responsavel pelas publicacdes

Camara (ﬁhm('dfm{'.-

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snowagio o Lagalidade!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 13:49

Para: 'celso.charneca@agenciaorigami.com.br'

Assunto: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Anexos: Licitagdo 001-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL .pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPGAQ, PESQUISA, PRODUCAO,
EXEC!ICAO, VEICULACAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

EAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméao

Presidente de Comissé&o de Licitagao
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: _ Simone [simone@shineoncomunicacao.com.br] T
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 14:07
Para: '‘Camara Municipal de Rio Piracicaba’
Cc: Ana Bueno; Fatura
Assunto: LICITACAO DE PUBLICIDADE
Recebido.

Simone Soares

shineOn comunicacao

F+55 31 3852 1634
simone@shineoncomunicacao.com.br

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 13:41

Para: 'Simone’

Assunto: CONVIETE DE LICITACAO DE PUBLICIDADE

PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAOQ,
EXECUCAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao

Presidente de Comisséo de Licitagdo
Cémara Municipal de Rio Piracicaba
'31)3854-1353

Livre de virus. www.avast.com.
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De: _ Agéncia Cartaz [agenciacartazmg@gmail.com]
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 14:14
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Assunto: Re: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Confirmo recebimento!

Att.Damile Freitas

Em 20 de fevereiro de 2018 14:08, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

.REZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE
DA CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O
ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao
Presidente de Comissédo de Licitagéao
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353
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De: _ sandra.promo@terra.com.br \pr < .:
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 14:29 M
Para: Cémara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Boa tarde!

Recebemos.

Att

Sandra M. Castro
Promocional Propaganda
3831-4553/ 98731-4550

Em Ter 20/02/18 13:56, Camara Municipal de Rio Piracicaba camararp@camararp.mg.gov.br escreveu:

"REZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE
DA CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITAGAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O
ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO, EXECUCAO, VEICULAGAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméo

Presidente de Comissao de Licitagao

Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

== |ivre de virus. www.avast.com.
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De: JRC Publicidade [jrcpublicidade@gmail.com] Wgz
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 14:32 AT
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Assunto: Re: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Confirmo o recebimento.

Em 20 de fev de 2018 1:51 PM, "Camara Municipal de Rio Piracicaba" <camararp(@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE
DA CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O
ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméao
Presidente de Comisséo de Licitagédo
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

=2 | jvre de virus. www.avast.com.
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De: Céamara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Envixdo em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 13:46

Para: 'lucianobueno123@gmail.com’

Assunto: CONVITE DE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Anexos: Licitacdo 001-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO,
EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

“AVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméao

Presidente de Comisséo de Licitagdo
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De:

Enviado em:

Para:
Assunto:
Anexos:

PREZADO SENHORES;

Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
terga-feira, 20 de fevereiro de 2018 13:47
‘anderson.lopes@vistacomunicacao.com'

CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Licitacdo 001-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE

RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPGAO, PESQUISA, PRODUGAO,
EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA

CAMARA MUNICIPAL.

-TAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao

Presidente de Comisséo de Licitagéo
Cémara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 13:56

Para: 'cpa@cpapropaganda.com.br’

Assunto: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Anexos: Licitacdo 001-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO,
EXECUCAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PEGAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

TAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméao
Presidente de Comisséo de Licitagéo
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 13:59

Para: 'Aplik Comunicac&o Visual'

Assunto: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Anexos: Licitagdo 001-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA.

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAQ, PESQUISA, PRODUGAO,
EXEC'ICAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

TAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumé&o

Presidente de Comisséo de Licitagéo
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: terca-feira, 20 de fevereiro de 2018 14:02

Para: 'ten@tencomunicacao.com.br'

Assunto: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE

Anexos: Licitacéo 001-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA. -

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO,
EXECUCAO, VEICULAGCAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

~AVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumé&o

Presidente de Comiss&o de Licitagdo
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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TERMO DE RETIRADA DE INVOLUCRO PADRONIZADO.

PROCESSO LICITATORIO Ne 01/2018.

CONVITE N2 01/2018.
Att Comissao de Licitagdo de Camara Municipal de Rio Piracicaba.

A SHINE ON LTDA - EPP inscrita sob o CNPJ: 02.367.995/0001-59 situada a avenida Getulio
Vargas, 1047 - Sala 801 - Carneirinhos na cidade de Jodo Monlevade — MG, vem solicitar a
Camara Municipal de Rio Piracicaba a retirada do Invélucro padronizado referente a Carta

Convite n2 001/18.

Jodo Monlevade, 02 de margo de 2018.

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA
SHINE ON LTDA

——

CNPJ.02.367.995/0601-59 WEBT 995/ 0001 - hY

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
JOAO MNONLEVADE - MG

[l

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jO&0 mOnlevade - mg.
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br
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RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
«“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de
Comunicacdo Publicitaria, conforme disp6e o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°

001/2018, Convite n® 001/2018.
Rio Piracicaba, 02 de margo de 2018.

jm}ww
SHINEON LTDA

Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira -
CPF: 071.765.156-89

A N\
. 7 Bimana Municipal 1
B R'f’ﬂ_'_"_‘f‘f’?bf

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Confere com o Original e Dou. Fé.
Rio Piracicaba 02 / : 0342 L' Iy

Inéz A parecic}a Leite
Diretora Gera!
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PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018
CONVITE 001/2018

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos a Sr®. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira portador
do documento de identidade n® MG.13.177.514 e do CPF n2 071.765.156.89

a participar da licitagdo instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na
modalidade CONVITE N° 001/2018, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL,
outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa Shine On
Ltda, CNPJ n° 02.367.995/0001-59, bem como formular propostas, dar lances verbais
e praticar todos os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

A licitagdo Carta/Convite sera no dia 02 de margo de 2018

Rio Piracicaba, 02 de margo de 2018

P] ey Q.um{km} Q{Mﬂm %Lwﬂt* T i

ok
Douglas Antonio AJ'aL]jo Cota

Representante Legal

Shineon Ltda ﬁ)?%? 095/ 0001 -—B@}

CNPJ: 02.367.995/0001-59
SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 ,@‘
JOAO MONLEVADE - MG .
\sgl

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801
carneirinhOs jOd0 mOnlevade - mg
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163¢
e-mall: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b

shineOncOmunicacaO.cOm.br
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRA
ESTADO DE MINAS GERAIS - COMARCA DE JOAO MONLEVADE

CARTORIO DO 2° OFICIO DE NOTAS

*Avenida Wilson Alvarenga, 1.047, Loja 01, Cameirinhos, CEP: 35930-001
Fones: (31) 3852-5606 - (31) 3851-7559

Tabelid - Enilda Braganga de Mendonga Andrade
Substituto - Felipe Adolfo Mendonga de Andrade
Escrevente - Monia Bicalho da Silva Mendonga de Andrade

PROCURACAOQ .

Procuragdo que faz SHINE ON LTDA-ME, conforme
segue; ;

aibam quantos que este piiblico instrumento de procurag#o virem, no ano de dois mil e
quatorze, aos vinte dias do més de margo, neste Cartério do Segundo Oficio de Notas, situado
na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, loja 91, bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade, Estado de
Minas Gerais, CEP 35930-001, compareceu como outorgante, SHINE ON LTDA-ME,
empresa com sede na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, sala 801, bairro Carneirinhos, nesta
cidade de Jodo Monlevade, CEP 35930-001, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 02.367.995/0001-
59, representada neste ato pelos poderes da cléusula 8* (oitava) da Consolidagdo do Contrato
Social constante da 12* (décima segunda) Alteraciio Contratual registrada na JUCEMG- Junta
Comercial do Estado de Mihas Gerais sob o n.° 5234365, e Certiddo Simplificada Digital
expedida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, datada aos 07/03/2014 (sete de
margo de dois mil ¢ quatorze), por seu sécio, DOUGLAS ANTONIO ARAUIO COTA,
bfasjleiro, empresério, portador da carteira de identidade MG-7.576.952 da SSP/MG, inscrito no
CPE/ME sob o n.° 029 953 326 32, casado com Simone Cristina Soares, desde 13/02/2004
(treze de fevereiro de dois mil e quatro) sob o regime comunhéo parcial de bens, residente e
domiciliado na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro Cameirinhos, nesta cidade de
Josio Monlevade, reconhecido como o préprio de mim, Tabelid, do que dou fé. E, pela
outorgante, por seu representante, me foi dito que por este pliblico instrumento de procuragéo
nomeava e constitufa suas procuradoras, podendo agirem em conjunto ou separadamente, I-
ALICE MARIA REIS CAMPOLINA, brasileira, solteira, maior, publicitéria, portadora da
carteira de identidade MG-13.358.717 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 059 588 436
99, residente e domiciliada na rua Doutor Mascarenhas, 293, bairro Novo Horizonte, nesta
cidade de Jodo Monlevade, II- ANA LUISA MAGALHAES BUENO TAVEIRA ; brasileira,
divorciada, gerente financeira, portadora da carteira de identidade MG-13.177.514 da SSP/MG,

| inscrita no CPF/MF sob o n.% 071 765 156 89, residente e domiciliada na rua Salénica, 73,
bairro Aclimagfo, nesta cidade de JoZo Monlevade, I~ ELINETE APARECIDA DE SOUZA
SANTOS, brasileira, casada, auxiliar administrativo, portadora da carteira de identidade MG-
11.075.006 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 049 823 666 83, residente e domiciliada
na rua Santa Rita, 225, bairro Novo Horizonte, nesta cidade de Jodo Monlevade, TV- JULIANA
DE OLIVEIRA CEZAR, brasileira, solteira, maior, auxiliar administrativa, portadora da

74, residente e domiciliada na rua Vigosa, 121, bairro Belmonte, nesta cidade de Jofl
ade, V- SIMONE CRISTINA SOARES, brasileira, casada, administe: :

carteira de identidade MG-15.992.263 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 103 650 486/

o iC10
. ; T _;‘F‘,Am'.mnm lq &9. :i m?gmmw
Confere com o Original e Dou Fé. Do 6. Eamol. R3,750; § 21 Hotal RS 5,11
) nea 2 s 9019 Jobo
Rio Piracicaba< 2702 £ IO w
!néz\q,s-arecfda Leite 4 . i o g
Diretora Geral : ;
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Contabilidade- assessorla — consultorls = pericia judicial

SHINE ON LTDA - ME
DECIMA TERCEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

S A 10 ' , brasileiro, casado com comunhéoc parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte, JoBo Monlevade, Minas Geais, CEP 35.930 - 022, natural de Jo&o
Monlevada, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°, 02985332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhac parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n°. 21, Baimro Centro
Industrial, JoSio Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786 693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPFIMF sob o n®. . 872,199.016-
15, Gnicos socios da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos "¢ofstitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1098, insgrita mo CNPJ

sob © n°. 02.367.995/0001-59, resclvem alterar o contrato social que palsh'a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir.

- wae ‘i
- ssn ‘i

S ALTE OES

-
L]
FeE
L
-
(T

a) Meste ato fica baixada a filial com endereco na Rua Januéria,’ Qa sala 05,
Centro, S3o Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35%5-5?0 NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n®, 02.367.995/0002-20.

b) Diante das alteragbes ora efetuadas, 0s socios afi »-_- |caba
consolidar ¢ seu contrato soclal que passa a vigorar media us as e co o m n
et

a saguir. (mferr on
CONTRATO SOCIAL CONSOLIDARG—~<< LdAE
ﬁ;}( o MU
PRIMEIRA — denominacao social. (art, 997 .1l CC/200 Presidente da Comisséo de Licitagao
A sociedade g:ra sob a denomunan;ao socuai de SHINE OR UA - EFP, e tem sua

sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
camalrinhos. Jodo Monlwa:h, Minas Gerais, CEP- 35. 93:1-001.

pital : ar. |
Q cr-apital ml:la! & de R$500 DDO 00 {quinhenlqs mil reals) dlwd)do em 500.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitdrio de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte

moado:

| - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = R$ 484,500,00
| = CLERIA ARAUJO COTA.....ccvvremrens AN 5.500 QUOTAS =

BOETRE: ittty nndais st aaa i PGS rka e .. 500,000 QUOTAS = RS 500.000,00
Jaso Monlevade MG - Ruea Perndo Dias, 271 - Salas 07, Wc” Rosério » fone: f:f;nn-anzm {31)) 832-2208 CEP:

J5930-180 -

Cerlifice que este documeanto da empresa

T ] o :

EHTNE ON LTDA - EPP, Hire: 51205352806~
Com&rclﬂ do Estado de Minas Gerzis, sob o n® 5380602 em 08/08/2014. Para validar este documento,

1, fol deferdo & arguivado na Junia

acesea

{me .m@.gov.br e informe: N°® do pmtncnla 14/266.898-1 & o codigo de uranca 7amxX. Esta copla foi autenticada
digita Esam L G-ral

mente & assinada em 11/08/2014 por Marinely de Paula Bomfim -
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Contabilidade Arthuso Lida

Carlos Augusto Arthuao / Bacharel em Clénclas Contédbeis
Contabllidade- sssessoria = consultoria = pericia judicial

JERCEIRA - Objeto
O objetivo social & PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

QUARTA -~ Prazo de duracao (art. 987 1l CC/2002).

A saciadada lJum seu prazo d& durag:ﬁn pnr hempo indeleminacln

As quotas aao Indtvtsivels e nao podnm sar mdidas ou tmnsfendas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes
e prego direito de preferéncia para a sua aquisico se poslas a venda, formalizando,
58 reatizada a cesséo deiaa. a aﬂeragac mntratual penlnenta

A rusponsabtlndude da c-ada sbclo érestrita ao valorda suas quotas, mas todos
responn‘em salbdariamnrrta pala mtagrahzagﬂo do capital somal

_ 197 3 A0
A admmistmq&o da smadade mbe 20 socio _ nln
poderes & atribuictes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social

vedado, no entanto assumir obrigagtes estranhas ao interesse social ou assumir
obrkgaq.m:. saja em favur de qualquer dos quohstaa ou de terceiros.

Jio , com os

OIT e i0 de contas - C/2002).
Ao tém‘nino da cada exercicio soclat em 31 de dezembro, o administiador, prestard
contas justificadas de sua administragio, procedendo a elaboragso do inventério, do
balango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgdo de suds quotas,
ﬂimw

Nos quatro meses ugulntes ao tﬁrminc do amrcicm somal os abclos deilbararao
sobre as -:xmtas e designardo administrador quando for o caso. .

A soclndada pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dapendencla,
rned iante alterag@io contratual assinada por todos o8 s6cios.

DECIMA PRIMEIRA — Retirada pré-labore

Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a litulo de "pro
labore", observadas as disposigbes regulamentares pertinentes,

DECIMA TERCEIRA -Falecimento ou interdicao - (art. 1.028 e art, 1.031, CC/2002),
Falecendo ou interditado qualguer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. N&o sendo possivel ou Inexistindo interesse
destes ou dos sbclos remanescente, o valor de seaus haveres sera apurado e
liquidado com base na situagéio patrimonial da sociedade, & data da resolugao,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Gnico — O mesme procedimento sera adotado em outros casos em que a
bociedada se rusc—lva em relat,:ao a s:acio

D administrador deckara sob as penaa da 1ei de que nao esta mpedndadaaxewma
hdministragac da sociedade, por lej espacial, ou em virtude de condenago criminal,
bu por se encontrar sob os efeilos dela, a pena que vede, ainda que
amiporariamente, © acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
revaricag8o, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagdes de
jonsumo, fé poblica, ou a propriedade.

ECIMATEIRA- 50 da denominacao socia

usc da denominagdc social & axerc&du pelo sbécio administrader, ficando

resipente da Comissao detic

pda Monlavesda MG - Rnhmﬂbhs,lﬂ awuﬂ u:un: Rosdvio - Fome: (31)3852.3113 Far: {31)3 852-1208 CEP: ]
v go e Ml - www contebilidadearthuss, cam. br

Cerlilice

que esle cocumento da empresa

B

. foi deferido e arquivado na Junta

ZHINE ON LTOA - EPP, Nire: 9120535205~ 1

Gomermai do Estade de Minas Gerais, sob ¢ n® 53696802 em 09/09/2014, Para valigar este documento, acesse
www jucemg. mg.gov.br & informe: N° do protacolo 14/266.859-1 @ ¢ codigo de seguranca 7amX, Esia copia fol autenticada
d;gm antc & assinada em 11/08/2014 por Marinely de Paula Bomfim = Secrelaria Geral.
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Contabilidade- assessorla ~ consultoria — pericia judicial

,h.'%g) |

= a Contabilidade Arthuso Lida
4.}.\

amente proibido o uso da denominagfio social em documentos gue néo
jam inerentes aos interesses socials, especialmente em fiangas, abonos,
endossos @ avals em favor de tlerceiros,
Paragrafo Gnico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando
estas dlspof’lpﬁos ;mr';ar-s&ao nulos & sem nenhum efeito.

=0
Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exerciclo e o cumprimento dos direitos e
obrigagbes resultantes deste contrato.

E pdr assim estarem justos e coniratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (irés) vias de igual forma e teor,

Jodo Monlevade, 22 de julho de 2014,

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet
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‘ * ESTADO DE MINAS GERAIS
(Mﬁ? Nl / JUNTA cmmﬁ -~
Presidente da Comissao de Licitagio ] W ORRREOT4

RS OM LTDA - BPP M
prorocsLn:  TAEE BB

AN1386017

}

l Joko Manlevate/MG - Rua Ferndo Dias, 271- Seles 01, 03 & 00 - Rosdria - Fone: (31)3892-3113 Fax: (313 mmasr_l (@/
N
_\

35930-180 — carthyso@omell com - wwiv.conlabiligedearthuso. com. br

. . Nire! )

Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n® 5368602 em 09/08/2014. Para validar este documents, acesse

mﬂm.m.ggv,br & Informe: N® do protocolo 14/266.898-1 e 0 cod uranca 7amX. Esta foi autenticada
19

Cerifico que este documento da empresa S =1 Toi deferido & [erquivado na Jania
E:u
manta & sasinada em 11/08/2014 por Marinsly de Paula Bamfim = Secretdria Geral.
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REENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA (ME) COMO EMPRESA DE PEQUENO
: PORTE (EPP)

[ Empresario
Empresa Indlividual de Responsabilidade Ltda
Sociedade Empresaria

im® Senhor Prasidente da Junta Comercial do Estade de Minas Gerals

Os sécios DOUGLAS NIO ARAUJO C _ brasileiro, casado com comunh&o

parcial de bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apte
601, Bairro Novo Horizonte, Jodc Monlevade, Minas Geais, CEP 35.830 - 022,
natural de JoAo Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula
de identidade MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPFMF sob o n°,
02695332632 e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira. casada com comunhfio parcial
de bens, empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n®. 21, Bairro Centro
industrial, Joao Monlevade, Minas Gerais, CEP 135930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786,693 expedida pela SSPIMG, inscrita no CPF/MF sob © n°. 372.198.016-
15, Gnicos séclos da empresa M;ME com atos constitutives
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1888, inscrita no CNPJ
sob o n®. 02.367.995/0001-59 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala
801, Bairro Carnelrinhos, Joao Monlevade, Minas Gerals, CEP- 35.830-001 vem
no prazo legal de 30 (trinta) dias, comunicar que axcedeu os limites da receita bruta gnual
fixados pelo inciso | do art, 3° da Lei Complementar n°. 123 de 14 de dezembro de 2006,
desenquadrando-se coma Microempresa (ME) e reenquadrando-se cumg Empresa de

Paqueno Porte (EPP) e declarar que adotara o nome empresarial -
EPP.

Jo&o Menlevada, 16 de junho de 2015, =—=
' - g
I ‘ e

XN : '
Douglas Artonio Aradj

Cama? Mupicipal de Rio Piracicaba
Rus. Fernso Diag, 271 - Salas 01, 02 ¢ 03 - Carnelrinhos - Pong: (31) :fu%-%ﬂ‘j@ﬁ‘f $5dto180.

o~ www.contab corm.b
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Presidente da\Comisszo de Licitagao ]

e‘lwu Comancial do Estado de Minas Gerals W

Cerlifico registro sob o n® 5543335 em 13/07/2015 i
Thi 015 da Emprasa SHINE -ER
Autenticagio: S43BBDAAT - LTDA - EPP, Nire 31206352881 a protacolo
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
pOder Leg ’s’at’l’o camararp@camara;ﬁih'rgfgf}ibr

RECIBO

Recebi da Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
devidamente lacrados, os “Envelopes Proposta Técnica |, Il e lll e Proposta Comercial’,
referente ao Processo Licitatério n° 001/2018, Modalidade Convite n°® 001/2018.

Rio Piracicaba; 02 de Margo de 2018.

/SHINEON LTDA
Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira.
CPF: 071.765.156-89

Rio Piraclcaba: '
i gl 8 Logalidade!
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG -
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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camararp@camara

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 001/2018.

Aos dois dias do més de marco de 2018, as 14 horas, com observancia as disposigoes
contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e Contratos, reuniu-se a
Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar os
documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a sessao, foi
constatado que foram convidadas as empresas: AGENCIA CARTAZ , AGORA
COMUNICACAO E PROJETOS CULTURAIS LTDA, APLIK COMUNICAGAO VISUAL,
CPA PROPADANDA LTDA - EPP, SHINE ON LTDA, TEN - COMUNICAGAO
INTEGRADA LTDA, PROMOCIONAL PROPAGANDA, JRC PUBLICIDADE, VISTA
COMUNICAGAO E ORIGAMI AGENCIA DE . IDEIAS, . Sendo que, acusaram
recebimento do convite, as seguintes empresas: SHINE ON LTDA, PROMOCIONAL
PROPAGANDA, AGENCIA CARTAZ e JRC PUBLICIDADE. Contudo, somente a
empresa SHINE ON LTDA, apresentou os “Envelopes_Proposta Técnica |, Il e Ill e
Proposta Comercial” e se fez presente através da sua representante Ana Luisa
Magalhaes Bueno Taveira.

Ocorréncias: Considerando que houve apenas uma licitante interessada em participar
do certame, a Comissdo Permanente de Licitacao decidiu encerrar o presente para que
seja feito novo Processo licitatorio. Sendo assim, foi devolvido devidamente lacrado os
“Envelopes Proposta Técnica |, Il e Il e Proposta Comercial”, a representante da

licitante.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Mumcupgl de Rlo Puacucaba 02 de Margo de 2018.

: N _CU\/ .
Silvia Mara de Oliveira Rumao
Presidente da Comissao
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PARECER JURIDICO
PARECER JURIDICO

Processo Licitatérion® :001/2018

Modalidade : Convite n°001/2018

Objeto : Prestacdo de servigos de publicidade e propaganda
Finalidade Parecer : art. 38, inciso VI da lei 8666/93

1. Foi encaminhado processo administrativo de licitag&o, convite n® 001/2018 tendo
por objeto a contratagdo de servicos de publicidade e propaganda da Camara Municipal.

2. No presente caso, foi registrado nos autos do processo de licitagdo a
auséncia de interessados no certame em ndmero minimo de trés propostas validas,
inviabilizando a conclusdo do certame.

3. Desta forma, na presente fase, em razdo da auséncia de licitantes
interessados ao objeto em numero minimo de 1rés, incabivel manifestacdo do oérgdo
juridico, vez que ndo foi apresentado qualguer questionamento gue seja passivel de

andlise técnico a ensejar emissGo de parecer nos termos do inciso VI do art. 38 da

Lei 8666/93.

4. De outro turno, a decis@o sobre a abertura ou n&o de novo procedimento
de mesmo objeto recai sobre a autoridade requisitante que deu ensejo a aberfura
do presente procedimento administrativo de licitagdo.

E o parecer, em cardter opinativo € nGo vinculativo.
Rio Piracicaba, 05 de margo de 2018.
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DESPACHO DE RATIFICAGAO RELATIVA
AO PROCESSO LICITATORIO N° 001/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 001/2018

Reconheco e RATIFICO a decisdo da Comissdo Permanente de Licitagdo que
DECIDIU pela renovagao do Convite tendo em vista, que nao foi possivel a obtengao do

nimero minimo de licitantes, conforme reza o artigo 22, § 7° da Lei 8.666/93.

Rio Piracicaba, 05 de margo de 2018.

TARCI LDO
Presidente da Camara Municipal
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