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EXERCICIO DE 2018

PROCESSO LICITATORIO N°: 002/2018

MODALIDADE: CONVITE N°: 002/2018

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0043

SINTESE DO OBJETO: Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, por|
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagao, bem como a distribuicao de materiais, pecas e
campanhas de interesse da Camara Municipal.

AUTUAGAO

Aos cinco do més de Marco de 2018, nesta Camara, eu, Silvia Mara de Oliveira Rumao,
Jutuei a autorizacdo e demais documentos que seguem.

Silvia Mara%e
Presidente da Comissao de Licitagéo
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mara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

PORTARIA N° 001/2018

Designa os membros de Comissdo Permanente de Licitacao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas,.atﬁbuigées,
RESOLVE: !

Art.1° Fica designada a Comissdo Permanente de Licitacao da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Silvia Mara de Oliveira Rumao, Vanilza

Auxiliadora Souza Caldeira, e Lacia Aparecida dos Santos, sob a presidéncia da ~*
primeira.

Art.2° A investidura dos membros da Comissdo tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 09 de Abril de 2018.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacao.

Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2018.

Confere com o Original e Dou Fé.

05 1034018
Rio Piracicaba

P. ﬂ,ﬂ},{, Fr QA
Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

Cimara
: Rio Piracicat
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ' Inoagie o Legali
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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AUTORIZAGCAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatorio para contratacido de agéncia de
propaganda para prestacao de servicos de publicidade conforme solicitagao
em anexo e em atendimento ao disposto no inciso I do art. 16 da Lei
Complementar n°® 101 de 05 de maio de 2000, declaro que a despesa tem
adequagdo orgamentaria e financeira com a  lei or(;.amentéria anual,

compatibilidade com o plano plurianual e com a lei de diretrizes orcamentarias.

Rio Piracicaba, 05 de-Marco de 2018.

Presidente da Camara
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Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Simone [simone@shineoncomunicacao.com.br]
Enviado em: quarta-feira, 31 de janeiro de 2018 14:11

Para: 'Camara Municipal de Rio Piracicaba'

Assunto: SOLICITACAO DE ORCAMENTO - PUBLICIDADE
Anexos: Proposta Comercial CMRP.docx

Silvia, boa tarde
Segue proposta

att

Simone Soares

shineOn comunicagio

F+55 31 3852 1634
simone@shineoncomunicacao.com.br

Ye: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: quarta-feira, 31 de janeiro de 2018 08:47

Para: 'Simone' B

Assunto: SOLICITACAO DE ORGAMENTO - PUBLICIDADE

Boa tarde Prezados;

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de
Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagdo de Processo Licitatorio de Publicidade e Propaganda, no
exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir:

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na
tabel: de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, serd de: % por cento).

b) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a elaboragao de pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela
agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
“iyulgacdo, sera de: %( por cento).

c) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: %( por cento);

d) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da
Camara Municipal. %( por cento).

Quaisquer duvidas estamos a disposi¢ao

Atenciosamente

Silvia Ruméao
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31,3854-1353



comunicagio

PROPOSTA

A/C Silvia Ruméo
Camara Municipal de Rio Piracicaba
camararp@camararp.mg.gov.br

Vimos apresentar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuacéo de
Processo Licitatério de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa.,
conforme a seguir:

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre
os custos internos baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: 80 %( oitenta por cento).

b) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
incidentes sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragao
de pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagao, sera de: 15% (quinze por cento).

c) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
incidentes sobre os custos de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a
terceiros, e o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagao ou
pagamento do servico ou suprimento, sera de: 10 %(dez por cento).

d) Informar o desconto padrao sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal. 20%(vinte por cento) sob o valor
bruto de tabela do veiculo.

Quaisquer duvidas estamos a disposicao
Atenciosamente

Validade da proposta: 60 dias

Jodo Monlevade, 31 de janeiro de 2018

Simone Soares
(31)3852-1635
(31)99789-7840

avenida wilsOn alvarenga,

1680 - 12 andar - cameirnhOs
j0a0 mOnlevade—mg

telefax: +55 31 3852 1634

www.shineOncomunicacao.com.br
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De: Celso Charneca [celso.charneca@agenciaorigami.com.br] "‘i‘&%&@;}

Enviado em: quinta-feira, 1 de fevereiro de 2018 11:05 -

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Cc: Andre Origami;, Thalles Duarte

Assunto: SOLICITACAO DE ORGCAMENTO - PUBLICIDADE

Prezados, segue conforme solicitado:

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas

Gerais), para fins de autuagéo de Processo Licitatorio de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a
seguir:

a) Informar o desconto a ser concedido a CAmara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 70% (setenta por cento).

b) Infermar os honorarios a serem cobrados a Cdmara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de servigos de terceiros
(externos), referente a elaboragdo de pegas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribui¢do néo
proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagdo, sera de: 15% (quinze por cento).

¢) Informar os honorérios a serem cobrados a Cdmara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros servigos, cuja
produgdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se exclusivamente 2 contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, serd de: 10% (dez por cento);

d) Informar o desconto padrio sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Cémara Municipal:
15% (cinco por cento).

_elso Charneca Leopoldino
Sécio Executivo
Diretor de Relacionamento com Clientes

=

Av. Carlos Drummond de Andrade, n® 209 /Sala 04
Centro - Itabira/MG Tel: 31 3831-5104 / 98627-4933 / 98978-4245

Site: www.agenciaorigami.com.br
Facebook: fb.com/origamipropaganda
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Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Anderson Lopes [anderson.lopes@vistacomunicacao.com]

Enviado em: quarta-feira, 7 de fevereiro de 2018 10:47

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO - LICITACAO DE PUBLICIDADE
Ola, bom dia!

Seguz proposta:

a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos

baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, serd de: 70% ( setenta
por cento).

b) Informar os honorérios a serem cobrados a Cadmara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaborag@o de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribui¢do ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgagao, serd de:15% (Quinze por cento).

¢) Informar os honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servi¢o da agéncia limitar-se
exclusivamente & contrata¢do ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 10% (Dez por cento);

d) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negocios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e
conta da CAmara Municipal. 20% (Vinte por cento).

Obripado!

Anderson Lopes

Agéncia Vista

Av Cristina Gazire 1097 , Ed. Monjolos, Sala: 805 - Praia - CEP:35900-680
F+55 31 3831-1463 | 31 98629-6722
anderson.lopes@vistacomunicacao.com

skype | anderson.lopes64

Este email tem carater confidencial e & de uso restrito. A utilizagéo, divulgagao, copia ou distribuicdo desta mensagem ou parte delq , por qualquer pessoa
diferente do destinatario é proibida, sujeitando o infrator as sangdes legais. Se esta mensagem foi recebida por engano, favor exclui-la e informar ao
remetente pelo endereco eletronico acima. Agradecemos a sua cooperagao.

Em 7 de fev de 2018, a(s) 10:24, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

Boa tarde Prezados;

'e" g’ E?:; ‘~.
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(o]
Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agea@(% \\
Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuag@o de Processo Licitatorio de Publicidade e Propa /

D\fa\o

3‘
no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir: N, 1&4,..,,» z‘/
a) Informar o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, serd de: %o(
por cento).

b) Informar os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboracdo de pegas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribui¢do ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgagdo, sera de: %o( por cento).

¢) Informar os honorérios a serem cobrados a Cadmara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se

exclusivamente a contrata¢do ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: %o( por
cento);

d) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e
conta da Cadmara Municipal. %( por cento).

Quaisquer dividas estamos a disposi¢do

Atenciosamente

~Silvia Ruméao
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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Montagem de Boneca (Minimo de

g } Lista de Referéncias de Custos Internos

R$250

R$5

R$4._
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_N‘ormas-Padréo da Atividade Publicitaria

Conselho Executivo das Normas-Padrao

Normas-Padrao

da Atividade Publicitaria
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICACAO,
FRENTE A LEI N° 4.680/65 E AOS DECRETOS N° 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Aquncfantes, Agéncias e Veiculos de Comunicagdo sdo parceiros indissociaveis,
numa atividade de fundamental importancia para a economia de mercado e para a
sociedade moderna;

I?) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a
liberdade de expresséao, nos termos do artigo 5°, inciso IV da Constituigdo Federal;

¢) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o
investimento em marketing e em comunicagdo de marketing, por parte de cada qual, esta
diretamente ligada a diminuigdo dos custos de transagdo do relacionamento entre
Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicagéo,

d) que, a Lei n° 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitaria nacional
sera regida pelos principios e normas do Coédigo de Etica dos Profissionais instituido pelo |
Congresso de Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante
e de ordem publica ndo s6 para os profissionais de propaganda, mas para as solugbes
impostas aos demais agentes de mercado que com eles, necessariamente, se
correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicagéo).

As entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes (ABA — Associagdo
Brasileira de Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associagdo Brasileira
de Agéncias de Publicidade e FENAPRO - Federagdo Nacional das Agéncias de
Propaganda), dos Jornais diarios de circulagao paga (ANJ — Associagdo Nacional de
Jornais), das Revistas (ANER — Associagdo Nacional de Editores de Revistas), das
emissoras de Radio e Televisdo, (ABERT — Associagéo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA — Associagédo Brasileira de
Telecomunicagbes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre
representados pela Central de Qutdoor, firmam o presente Acordo, destinado a auxiliar
o seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as Normas-
Padrio da Atividade Publicitaria & nova realidade normativa e econ6mica vigente no
mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado 6rgéo orientador dos
agentes deste mercado, o CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao.

O presente instrumento compreende oS seguintes documentos:

1. Conceitos Basicos

2. Das Relagées entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagées entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagées entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relagées entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

6. Das Préticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria
7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposigées Gerais e Transitorias
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CEN

Estas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirit
quanto na letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicagao representados pelas
entidades signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120
(cento e vinte) dias contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em
vista o disposto no art. 17 da Lei n°® 4.680/65.

Eventuais adesbes apds o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstragao
prévia de sua conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

Siao Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associacao Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associag&o Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisao.

Claudio Santos
ABTA — Associacgao Brasileira de Telecomunicagbes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Associagdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER — Associagao Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nano Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO — Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda.
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relagoes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagoes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagoes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relagdes entre Veiculos e Agenciadores Autonomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais daAtividade
Publicitaria

1. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposigcoes Gerais e Transitorias
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: é, nos termos do art. 2° do Dec. n° 57.690/66,
qualquer forma remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos por
parte de um anunciante identificado.

1.2  Anunciante ou Cliente: &, nos termos do art. 8° do Dec. n® 57.690/66, empresa,
entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

1.3  Ageéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: é nos termos do art. 6° do
Dec. n°® 57.690/66, empresa criadora/produtora de conteudos impressos e audiovisuais
especializada nos métodos, na arte e na técnica publicitarias, atraves de profissionais a seu
servico que estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicagéo,
por ordem e conta de Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de
mercadorias, produtos, servicos e imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito
de organizagdes ou instituicoes a que servem.

1.4 Veiculo de Comunicagao ou, simplesmente, Veiculo: é, nos termos do art. 10° do
Dec. n° 57.690/66, qualquer meio de divulgacao visual, auditiva ouaudiovisual.

1.5 Fornecedor de Servigos ou, simplesmente, Fornecedor: € a pessoa fisica ou
juridica especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servicos ou suprimentos
necessarios ao estudo, concepgao e execugao da publicidade, em complementacdo ou
apoio as atividades da Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo
Veiculo, sujeita & sua disciplina e hierarquia, com a fungéo de intermediar a venda de
espaco/tempo publicitario.

1.7  Agenciador Autonomo: & profissional independente — sem vinculo empregaticio
com Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do
Anunciante.

1.8 Balcdo de Anuncios: é a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador
Auténomo, que capta publicidade para distribuicdo aos Veiculos de Comunicagao.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: € a pessoa juridica
ou fisica especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista publica de precos dos Veiculos de
Comunicacao, ja deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrio de Agéncia' ou simplesmente Desconto Padrédo: € a
remuneracdo da Agéncia de Publicidade pela concepgéo, execugdo e distribuicao de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado
pelas Normas-Padro, calculado sobre o “ValorNegociado”.

1.12 Valor Faturado: é a remuneracdo do Veiculo de Comunicagéo, resultado da diferenca

entre o “Valor Negociado” e o “Desconto-Padrao’.

1.13 “Fee”: é o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos

termos estabelecidos pelas Normas-Padréo, independente do volume de veiculagGes, por
servigos prestados de forma continua ou eventual.

| Fundamentos legais: art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n°® 57.690, de 1966 ¢ art. 19 daLein® 12.232, de
2010.
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

2. DAS RELAGOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICAGAO

2.1 As relagbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sao, a um sé tempo, de natureza
profissional, comercial e tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia
técnica por meio da qualificagéo profissional e da diminuicdo dos custos de transagéo entre
si, observados os principios deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado,
incentivando a plena concorréncia em cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardao seu espacgo, seu tempo e seus servicos com base em
precos de conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para negoécios que os
Anunciantes lhes encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através
de Agéncias. E licito que, sobre esses precos, os Veiculos oferegam condigcdes ou
vantagens de sua conveniéncia, observado o disposto no item 2.3. destasNormas-Padrao.

2.3 A relacdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relagdo entre o
Anunciante e o Veiculo. Na presenca dessa relagdo, o Veiculo deve comercializar seu
espago/tempo ou servigos através da Agéncia, nos termos do paragrafo tnico do artigo 11
da Lei n° 4.680/65, de tal modo que fique vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou prego diverso do
oferecido através de Agéncia;

(b) & Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo
Veiculo.

2.3.1 E livre a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou servi¢o publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratagdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia
de Publicidade, esta fara jus a remuneragdo, observadas as disposicoes
estabelecidas em contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a
aquisicdo de espago, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de
Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagéo atuara sempre por
ordem e conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos
prazos estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante
um e outro pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo ser4 encaminhada ao Anunciante por meio da
Agéncia de Publicidade.

2.41.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no
relacionamento comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta
Ultima depositaria dos valores que lhes sdo encaminhados pelos
Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade da Agéncia
reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP/S

Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificacao
Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por
meio do Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado
que nesta hipdtese o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita
prépria a parcela correspondente ao “Valor Faturado”

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante,
podera efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado”
e ao "Desconto-Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia dePublicidade.

2.5 O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n°® 4.680/65 e art. 11 do
Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneracao destinada a

Agéncia de Publicidade pela concepgao, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem
e conta de clientes anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcangar as metas de qualidade estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-a ao recebimento do “Certificado de Qualificagcdo Técnica”, conforme o
art. 17 inciso | alinea “f" do Decreto n® 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrao
de agéncia” néo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negocios que
encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus Clientes.

2.5.1.1 No caso de relagbes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual sera fixado pelos veiculos de acordo com o que dispde o
art. 113, da Lei n° 4.680/65, independentemente de qualquer recomendacéo do
CENP, observado o disposto no art. 63 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 O “Certificado de Qualificagdo Técnica” sera valido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovagéo atendera ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padrao.

2.5.3 Serdo requisitos obrigatérios para pleitear a certificacdo que a Agéncia
disponha, em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como
de um conjunto minimo de informagdes e dados de midia, cuja configuracao esta
estabelecida no ANEXO “A”. Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao
CENP terdo carater de informagdes juradas, respondendo a Agéncia, seus
representantes legais e prepostos por sua integridade, veracidade econsisténcia.

2531 A certificacdo sera precedida de andlise das informagbes juradas
prestadas pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e
exames com o objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A pratica de perjurio ou a apresentagdo de documentac@o inconsis-
tente, apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo
CENP, dara causa a reducdo do prazo de validade, & suspens@o ou ao
cancelamento do “Certificado de Qualificagao Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padr&o e a publicidade de
seus atos, o CENP devera divulgar a decisao de reduzir o prazo de validade,
suspender ou cancelar o “Certificado de Qualificagdo Técnica”, expedindo
circulares, publicando-as em boletins e no “web-site” para conhecimento dos

2 Fundamento legal: art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010
3 Art. 11. A comissdo, que constitui a remuneragdo dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda, serdo fixados pelos Veiculos de Divulgagdo sobre os pregos estabelecidos emtabela.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CEN

associados fundadores e institucionais, autoridades publicas e Veiculos de
Comunicacgao.

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de
Informacdes de Midia e de Verificagdo de Circulagdo, para os efeitos do ANEXO
SR

2.5.5 Competira ao CENP a edi¢cdo das normas sobre habilitacdo e certificagio
das Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor
publico, estes tém a obrigacéo de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos
administrativos decorrentes) ao contratar espago/tempo e servicos junto a Veiculos e
Fornecedores, diretamente ou através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela
verificacdo da regularidade da contratagao. Emitida a autorizagéo, o Veiculo ou Fornecedor

presumird que a Agéncia atesta que a referida documentagao € suficiente para amparar o
pagamento devido.

2.7 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” com o
respectivo Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas
Normas-Padrao.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3.6.1, a negociagédo entre Agéncia e
Anunciante dos honorarios sobre os servicos e suprimentos externos, desde que seja
expressivo o investimento bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante
através da Agéncia contratada, bem como que a verba de midia seja pelo menos duas
vezes maior do que a da produgao.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f" do Dec. n° 57.690/66, é vedada a
contratacdo de propaganda em condi¢des antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que
importem concorréncia desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as
sancdes previstas no art. 63 dos seus Estatutos, bem como representar a autoridade
competente, para a imposigdo das sancdes previstas na legislagcao aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
quanto na letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens
destas Normas-Padrdo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servicos,
além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam
complementares, agindo por ordem e conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a
identificacdo e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a suaconcorréncia;

3.1.2 Identificagéo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia,
marca, produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagéo;

3.1.3 |dentificacdo e analise das idéias, marcas, produtos ou servicos
concorrentes;
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3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo
identificacdo e analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
ao mercado e a concorréncia;

3.1.5 Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concepg¢do das mensagens e
pecas (Criagcdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas
adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados
objetivados (planejamento de Midia);

3.1.6 Execucao do plano publicitario, incluindo orcamento e realizagcao das pecas
publicitarias (Produg@o) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos
Veiculos contratados (execucdo de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboragao com seu
Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e
que o Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a
forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagdo continua de valor a
sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratagdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, do qual devera constar o prazo da prestagdo de servigos e os ajustes
que as partes fizerem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-
Padrdo. O prazo podera ser indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de
aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de
antecedéncia. Na vigéncia da relagéo contratual, a Agéncia abster-se-a de colaborar com
empresas, instituicdes, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos que concorram
diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servigos de
outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos, idéias, marcas, produtos ou
servicos; salvo convengdo em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo
dos servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de
circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacao de servicos
de controle da verba do Anunciante.

3.5 Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negociavel
do “desconto padrio de Agéncia’, adotar-se-do como referéncia de melhor pratica os
parametros contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrao.

3.6 Todos os demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deverao
ser adequadamente orgados e requererao prévia e expressa autorizacdo do Cliente para a
sua execucdo. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sao executados
pelo pessoal e/ou com os recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia
estiver localizada e n3o sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos or¢ados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
Anunciante. O Cliente devera pagar & Agéncia “honorarios” de 15% (quinze
por cento) sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo o
Anunciante pagara a Agéncia “honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) e
no maximo 10% (dez por cento).

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pecas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidos pertengam a Agéncia que os criou, observada a
legislac@o sobre o direito autoral.
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3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execucéo,
Cliente _deveré pagar a Agéncia o custo desses servicos. A modificacdo ou o cancelamento
de servigos ou suprimentos externos, observara as condi¢cdes para tanto estabelecidas pelo
Fornecedor ou Veiculo, e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados,
como ao ressarcimento das obrigacdesirretrataveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentagdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer
natureza em carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando
expressamente solicitada pelo Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneragéo através do “desconto padrdo de agéncia’, é facultada
a contratacdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorérios de
valor fixo", a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
no item 2.9 destas Normas-Padrao.

3.10.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéencia
decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de produgao externa, de produgéo
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de
relagdes publicas, assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situagcdo ou modalidade de aplicagdao do “fee”, a Agéncia
devera ser remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso
fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as
partes, contanto que os servicos contratados por esse sistema sejam os
abrangidos no item 3.1 e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8,
29e34.

3.10.3 Para adequacéo dos valores de remuneracéo de Agéncia atraves de
“fee”. como forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padréo, bem como as
normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a reviséo, a cada 6 (seis)
meses, dos valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em
publicidade, em comparacdo aos valores orgados inicialmente (“budgets” de
publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixacdo dos valores do
“fee”.

3.11 Nas contratagdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serdo considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de
aplicacdo dos dispositivos econémicos destas Normas-Padréo, ainda que os contratos
sejam celebrados separadamente com cada é6rgdo, autarquia, empresa, fundagéo,
sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a
Uniao.
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversido da parcela do “desconto de agéncia’, de que tratam os
itens 2.7, 3.5 e 6.4,

b) negociagdo do custo dos servigos internos, de que trata o item 3.6,
que poder&o ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

c) negociagdo dos honorarios incidentes sobre os servicos de que trata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honorarios poderdo ser integraimente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de agdes de comunicagao que
geram veiculagao;

d) negociagao dos honorarios de que trata o item 3.6.2.
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3.12 A possibilidade de eI_iminagéolexcluséolsupresséo de custo e honorarios de que trat:
as letras b e “c” do subitem 3.11.2 é vedada nos casos em que, comprovadamente, seja
comprometida a execug¢ao do contrato de prestagcao de servigos, ferindo o que dispbée o

paragrafo 3° do art. 44 da Lei n°® 8.666/93.

4. DAS RELAC@ES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICAGAO

4.1 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto
padrdo de agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padréo, bem como
eventuais frutos de planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderéao se sobrepor
aos critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericao
aos Veiculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplarao
Anunciantes.

4.3 N3o sera aceita a compra e venda de espago/tempo ou servico em desacordo com 0
disposto na Lei n- 4.680/65 e no Decreto n- 57.690/66, e em especial a realizada por
intermédio de centrais de midia fechadas, de “bureaux de midia” (‘media brokers”),
Agéncias independentes de midia ou entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau
de midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razdo de capital,
acordo operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, ndo
equipara tais entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrao de
agéncia” de que trata o item 2.5.1 destas Normas-Padrao.

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propde a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociagao e compra
de espago/tempo ou servigo, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, direcdo técnica ou da
operacdo das empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 44.1 destas
Normas-Padrao no fara jus ao “desconto padrao de agéncia’.

4.5 A Agéncia adquirird espago/tempo ou servigo individualmente, para uso exclusivo de
seus respectivos Clientes. Os Veiculos n&o aceitardo reservas nem efetivardo a venda de
espaco/tempo sem a indicagdo precisa do Anunciante responsavel pelo conteudo da
mensagem.

4.6 Salvo disposigao em contrario, as negociagdes entre Agéncias e Veiculos tomarao por
base a verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das
respectivas categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante
instituir uma “central de midia aberta”’ para coordenar as atividades de compra de midia, as
Agéncias continuardo responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas
confiadas, desde que as mesmas estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela
emissdo das autorizagdes de veiculagio e (c) pelo pagamento das respectivasfaturas.
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4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo
degconto ou eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em
acOes de prospeccao, concorréncia ou licitagao.

5. DAS RELAGOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICAGAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacdo da venda de espaco/tempo ou servigcos, os Agenciadores
Auténomos fardo jus a uma comissao inferior ao “desconto padrdo de agéncia’, com o qual

ndo se confunde, que serd paga pelo Veiculo apés a liquidacdo da respectiva fatura pelo
Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrara o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em
consideracdo, além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediacéo, a
abrangéncia do servico prestado e a oferta de servicos, na praga, por Agéncia de
Propaganda portadora do “Certificado de Qualificagdo Técnica” concedido peloCENP.

5.3 O Agenciador ndo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comiss&o recebida de
Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessdo de comissdo ao Agenciador que infringir o
disposto no item 5.3 destas Normas-Padréo.

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuara sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 a6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia
de Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que Ihes séo
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter
indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera
suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificagéo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padréo”, observado que nesta hipotese
o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita propria a parcela
correspondente ao “Valor Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, podera
efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-
Padrao’, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

4 Fundamento legal: art. 19 da Lei n° 12.232. de 2010
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6.4 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizer ju
com o respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “B" -
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos
pelo Conselho Executivo do CENP.

6.5 O “desconto padrdo de agéncia”’ ndo sera concedido:

a) a _Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de
Anurj(:lantes ou Agéncias Proprias (“House Agencies”) que ndo se conformarem
ao disposto no item 2.5 e subitens; e item 8.5 destas Normas-Padr&o;

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacao de
servigos de midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrao.

c) a Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou
marca(s) cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo n&o reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo
pleno atendimento da conta publicitaria de determinado Anunciante ou quando,
mesmo reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da
conta publicitaria.

6.6 Tanto nas relagdes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de
divulgacdo nao pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao
“desconto-padrdao de agéncia’ como receita propria, inclusive quando o repasse de tais
valores a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo dedivulgagao.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario
inserir, no campo de informacdes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos
Veiculos, a seguinte expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrao’ (remuneragdo da Agéncia - item
1.11 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria): RS ......”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrao ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteragoes a este instrumento e a seus anexos, face
a dinamica da evolucéo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificagéo Técnica” de que trata o item 2.5.1
deste instrumento;

d) credenciar os servicos dos Fornecedores de Informagbes de Midia e
Verificagdo de Circulagdo, conforme previsto no item 2.5.4 desteinstrumento;

e) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o
permanente aperfeicoamento dos padroes qualitativos do mercado nos seus trés
segmentos, inclusive no que toca a ativa e leal concorréncia dos que neleatuam.

7.2 O CENP tera um Conselho Executivo encarregado da sua diregdo e um Conselho de
Etica encarregado de promover conciliagbes e mediagdes, bem como arbitrar conflitos e
controvérsias entre os agentes do mercado que optaram por aderir ao modelo brasileiro de
autorregulagao, decidindo também acerca das violagoes a ética comercial no que se referea
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legislacdo em vigor, inclusive quanto ao Cédigo de Etica da Lei n. 4.680/65, as Normas

Padrao da Atividade Publicitaria, os Estatutos Sociais do CENP e demais documentos
normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento
Inter_ﬂo e atuara por meio dos seguintes 6rgaos especializados: Camaras de Conciliagéo e
Mediacdo, Camaras de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido
cada um desses 6rgaos por representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do
Regimento Interno do Conselho de Etica.

7.3.1 Na andlise das reclamacdes e disputas que lhe forem submetidas, o CENP
adotara a ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de
conciliagdo e mediacao ou a realizagdo de arbitragens de conflitos como meios,
assegurando as partes amplo direito de defesa e a garantia do contraditério.

7.4 O Conselho Executivo do CENP sera constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de
Veiculos.

7.41 O Conselho Executivo também podera contar com 1 (um) representante
da Unido, designado pela Secretaria da Comunicagao de Governo, da Presidéncia
da Republica, ou de 6rgéo que venha a sucedé-la na incumbéncia de coordenar e
supervisionar a publicidade dos érgéos e entidades da Administragdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associagao civil sem fins lucrativos e duragao por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de Sao Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitaria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda,
Agenciadores Autdénomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagéo, por ordem e conta
dos Anunciantes, é regida pela Lei Federal n°® 4.680/65; pelo Decreto Federal n°® 57.690/66,
parcialmente alterado pelo Decreto Federal n° 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal
4.563/02 que deu nova redagao ao artigo 7° do Decreto Federal 57.690/66; pelo Codigo de
Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; e pelo Cddigo
Brasileiro de Auto-Regulamentagéo Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em ambito
nacional e até a sua constituicio, o segmento Veiculos sera representado no CENP por 12
(doze) representantes designados em comum acordo pelas entidades e organizagoes
signatarias do Acordo de Auto-Regulamentagao de 25 de junho de 1997, que precedeu a
edicdo destas Normas-Padréo.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrido para Prestacdo de Servicos de Comunicag@o pelas
Agéncias de Propaganda e Veiculos de Comunicacdo e suas Reciprocas
Relagdes”, de 25/6/97.

II. As “Normas-Padrio’ editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao |
Congresso Brasileiro de Propaganda (1957) e
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lll. As normas e recomendagdes contidas na “Instrucao N° 17, editada pela ABAP,
em conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte)
dias contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo
em vista o disposto no artigo 17 da Lei n°4.680/65.

8.4.1 Eventuais adesdes de Agéncias apds o prazo previsto no “caput’ deverdo
fazer-se acompanhar da demonstracdo prévia de sua conformidade aos
parametros acordados no Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padrao
que estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que
precederam a edigdo deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agencia’
estritamente em relagdo aos Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade
com o regime especial de habilitagéo e certificagdo que sera estabelecido peloCENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.
8.7 Estas Normas-Padrido e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicagao no
“Diario Oficial da Uniao”.

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrao e seus Anexos

também podera ser alcangado pela publicagéo em, pelo menos, dois jornais de
grande circulagao.

As presentes Normas-Padrao foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive
os Anexos “A” e “B”, e seu texto revisado e atualizado pelo Conselho Executivo em
04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002, 31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012,

12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” foi aprovado em 01/12/2008.
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ANEXO “A”

Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servigos de Informagoes de Midia
(Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis n® 4.680/65 e n° 12.232/10, o “desconto-padréo de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitario como ferramenta de progresso da atividade, destina-
se, exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a
manutenc¢éo e desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qualificacéo e eficacia da
publicidade. Para assegurar a aplicagao correta do principio que instituiu o desconto-padrao,
este Anexo define os compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos
técnicos de servicos de informagdes de midia (pesquisa), considerando suas dimensges,
abrangéncia de atuacgéo e carteira de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como minimo
aceitavel para uma prestagéo de servigos de qualidade, dentro do padrao proprio de cada
faixa, para que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificagéo Técnica a ser outorgado
pelo CENP.

N3o existe, no entanto, nenhum impedimento & Agéncia em dispor/fazer uso de servigos
adicionais a sua faixa de receita, inclusive podendo ser considerada, nesse caso € desde
que devidamente comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios Basicos:

1. Os servicos de informacdes de midia podem variar em fungao da faixa de receita
operacional da Agéncia, da configuragéo da respectiva carteira de Clientes e area
geografica de sua atuagao.

2. Cabe ao Conselho Executivo do CENP definir os indices de pontuagéo por tipo de
servico/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitacdo do
conjunto de relatérios disponibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovacgao/resolucdo do
Conselho Executivo do CENP, devendo ser divulgados no primeiro quadrimestre de cada
ano por meio de gabarito de pontos (cligue agui), com base nas seguintes premissas:
¢ Share dos meios nos investimentos publicitarios;
« Relevancia econdmica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servigos de
informacdes de midia, sua periodicidade e alcance;
e Relevancia dos Estudos/Relatorios credenciados;
« Os Estudos/Relatérios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos,
e analisados conforme informacdes de comercializagdo oferecidas pelos Fornecedores
com Servigos Credenciados;

4. O estudo e a elaboracdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité
Técnico de Midia (CTM), 6rgao criado pelo Conselho Executivo da entidade cuja funcao e
prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes a
midia e relacionados a este Anexo. O CTM é constituido, paritariamente, por profissionais de
midia dos segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.
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5. O enquadramento da Agéncia se farda em Grupos com faixas de Receita Operacional
Bruta Anual (em R$), definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado,
estabelecidas e divulgadas no primeiro quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de
pontos (cligue aqui) de que trata o Item 3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de que trata o item 5 correspondera a classificagdo técnica
minima da Agéncia. Mediante comprovagdo de que dispde/faz uso de servigos
adicionais de midia, a Agéncia podera pleitear seu enquadramento em classificagao
técnica superior, comprometendo-se a manter os servigos adicionais comprovados
por pelo menos 6 (seis) meses.

5.2 A classificacdo técnica sera divulgada pelo CENP em carater permanente, para
conhecimento do mercado.

6. A ascensdo a faixa de receita superior podera ser determinante para ampliagdo do
compromisso de dispor/fazer uso de servicos de informagdes de midia, desde que esta ndo
implique em custo operacional superior ao aumento de receita daAgéncia.

7. Receitas eventuais ndo serdo consideradas como determinantes para ampliagcdo deste

compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou
sazonalidade junto ao CENP.

8. Cabe a Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servicos de informacgdes de midia
neutras e independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servigos tecnicamente
credenciados pelo CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CTM).

9. Ao pleitear a certificagdo, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informagdes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3
destas Normas-Padréo da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anuaimente, se as Agéncias detentoras do Certificado de
Qualificagdo Técnica estdo cumprindo com 0s compromissos de servigos de informacoes de
midia elencados neste Anexo “A’.

11. ABAP e os SINAPROS associados @ FENAPRO poderao manter cursos de treinamento
destinados aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de
informacdes e técnicas de midia quanto para lhes proporcionar os conhecimentos
necessarios a utilizacao dos servigos disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informagbes de midia,
disponibilizara as Agéncias enquadradas nos Grupos Seis e Sete, sem qualquer énus, os
servicos de informagdes de midia e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar
condigcdes qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséo.

13. Os Servigos Basicos de Informagdo de Midia regular, para efeitos de cumprimento do
Anexo “A”, compreendem Estudos e Relatérios disponibilizados por Fornecedores com
Servicos Credenciados, fundamentados nos pilares de Audiéncia/Investimento/Habito, para
os seguintes meios:

- Televisdo Aberta e por Assinatura,

- Radio (AM e FM);

- Revista;

- Jornal;
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- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home —OOH.

Para os meios Jornal e Revista esta compreendida, também, a aferigdo de circulagéo.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrédo, reconhecer os
estudos/informagdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacdes
de midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Executivo da
entidade, apds analise, o credenciamento dos servicos oferecidos pelos Fornecedores,
excetuados os casos de credenciamento de servicos de Verificagdo de Circulagdo, cujo
processamento estard a cargo do Departamento Juridico, por delegagdo de Diretor
designado, conforme art. 39 dos Estatutos Sociais do CENP.

GRUPOS UM, DOIS E TRES

As Agéncias dos Grupos Um, Dois e Trés assumem o compromisso de dispor/fazer uso de
servicos de informagdes de midia, em conformidade com os principios basicos acima
expostos, em especial no que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servigo de controle de midia (fiscalizagao) devem estar alinhados
com as exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles
estabelecidos, sendo que eventuais excecdes deverdo ser apresentadas ao CTM para
andlise e avaliacao.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/fagam uso de Otimizadores e Softwares
multimidia cuja escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS QUATRO E CINCO

As Agéncias dos Grupos Quatro e Cinco assumem O compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés) e 01 (um) dos servicos de informagdes de midia
disponibilizados pelos Fornecedores com servicos credenciados pelo CENP.

Os compromissos poderdo ser flexibilizados por recomendacéo do Comité Técnico de Midia
(CTM), sempre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou
inferior ao disposto neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devera solicitar ao CTM a revisao do disposto, comprovando 0s
fatos alegados.

GRUPOS SEIS E SETE

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de Informagdes de Midia
com servigos credenciados pela entidade — www.cenp.com.br — disponibilizara, atraves do
Banco de Informacdes de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para
Ihes assegurar condi¢des qualitativas de desempenho e possibilidade de ascensao.
Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informagdes de mercado e
midia que venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS .
FORNECEDORES DE SERVIGOS DE INFORMAGOES DE MIDIA

O incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, a disposigao e
utilizacdo dos servicos de informagdes de midia, devera gerar uma contrapartida positiva
dos Fornecedores com Servigos Credenciados no que diz respeito a qualidade dos dados e
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servicos disponibilizados, além dos pregos ou descontos especiais para as Agéncias
enquadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e Sete deste Anexo.
As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Fornecedores
com Servigos Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os
seguintes topicos:
e Critica de toda informacdo que é produzida, ou seja, os dados sé deverao constar
de relatérios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informara o assinante no
caso de alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de
Veiculos de baixa audiéncia, que devem ser excluidos dos relatoérios;
e Racionalizagdo dos dados e agilidade da informag&o para atender as necessidades
do usuario obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade
com o mercado;
e O Fornecedor devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as
duvidas dos usuarios com relagdo aos resultados que constam nos relatorios e
processamentos especiais, cumprindo rigidamente os prazos de entrega;
e Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as
equipes com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que sao menos
experientes no uso do servigo de informacéo de midia e exigem maior dedicacao de
tempo dos Fornecedores e seu pessoal; e
o Avaliagio sobre a necessidade e oportunidade de incluséo de novos servigos de
informacdes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste
Anexo, por recomendacao da ABAP/FENAPRO.
« As tabelas e terminologias usadas nos relatérios devem serautoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também deverao
cobrar dos Fornecedores beneficiados uma politica de pregos que incentive o mercado
assinante a evoluir em suas andlises através do uso de processamentos e consultas
especiais, mas evitando a duplicagao de custos.
Além disso, devera ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior
receita gerada pela expanséo do mercado em itens como:

¢ Desenvolvimento de novos softwares;

o Expansdo da area de cobertura dos estudos regulares;

o Ampliagdo do numero de mercados estudados; e

e Maior uso de recursos avangados (como, por exemplo, people meters).
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ANEXO “B”

AL Dg
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CEm
PO ceoparinte 5}
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SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVIGOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO
ANUAL EM MIDIA

PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO
DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO

ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00.

De R$ 2.500.000,01
a R$ 7.500.000,00.

De R$ 7.500.000,01
a R$ 25.000.000,00.

De R$ 25.000.000,01
em diante.

Nihil.
Até 2% (dois por cento)
do investimento bruto

Até 3% (trés por cento)
do investimento bruto.

Até 5% (cinco por cento)
do investimento bruto.
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ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por
veiculos de comunicac&o, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-Padro.
Neste documento, as agéncias de publicidade sao designadas, simplesmente, como
"agéncias"; os veiculos de comunicagdo como "veiculos" e os planos de incentivo como
"incentivo":

1. O incentivo como melhor pratica & instrumento licito e legal e terd& como propésito o
desenvolvimento do mercado publicitario, a qualificagdo técnica e profissional da agéncia,

objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo quanto a
anunciantes.

2. O incentivo € iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da
agéncia, sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o
seu carater de liberalidade, o veiculo esta livre para configurar o respectivo plano, bem
como para e n3o apenas: estabelecer critérios, objetivos, metas, ambito, metodologia de
afericdo, duragao, condigdes para habilitagdo, incluséo e excluséo de agéncia, e estipular os
frutos, que poderao ser ou ndo de natureza monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem
que dessa relagdo empresarial resulte 6nus para os clientes-anunciantes, os quais, por
definigdo, ndo sao parte dela.

4. As recomendacdes de midia da agéncia basear-se-do na boa técnica, prevalecendo esta
sobre o escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha doanunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser
regularmente escriturada e oferecida atributagao.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim
como, é licito & agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores
recebidos e pagos, e dos critérios para a concessao de incentivos.

S Atual redagdo do item 4.8 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria
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3 Setor Requisitante: Gabinete do
REQUISICAO de: Execugao de Servigo de Presidente/Secretaria/Contabilidade.
Publicidade Aplicacao/Justificativa: Devido a necessidade

de divulgagéo dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

Item Descrigao [ Percentual Estimado
01 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na 73,33%

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do
Estado de Minas Gerais.

02 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a 15%
elaboracéo de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione a proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao.

03 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e 10%
o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento.
04 Desconto padréo sobre o valor dos negocios que
serdo encaminhados ao veiculo per ordem e conta da 18,33%
Cémara Municipal. ] '

Data: 05/03/2018 3 th

A il
TARCI 5& OLDO

Pre&wﬁé da Camdra Municipal

.

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrucdo do processo, informamos que foi estimando o montante até 31 de
dezembro de 2018 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitagéo.

-

[ 4 ~
Data: 05/03/2018 , Wipmoy ) .
SILVIA MARA DE OL[VEIRA'RUMAO
Diretora Geral
PREVISAO DE RECURSOS OR(;AMENTARIOS

Informamos que existe previséo de recursos orgamentarios a conta da dotagao n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

N A

LUCIA(A A DOS SANTOS
Chefe da Di\isab de Contabilidade e Pessoal

Data: 05/03/2018

f”"f;_wﬂdr%“\:
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Rio Piracicaba
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PROCESSO LICITATORIO N°. 002/2018
CONVITE N°. 002/2018

A Comissao Permanente de Licitagcdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatorio n°® 002/2018, Modalidade: Convite n° 002/2018, Menor Preco e
Técnica, Forma de Execugdo Empreitada por Preco Global regida pelas Leis
Federais n° 8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes, n°
12.232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade
e propaganda Lei n° 4.680/65, Decreto Federal n° 57.690/66 parcialmente
alterado pelo Decreto Federal n° 4.563/02; o Cédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em
1957 e incorporado & mencionada Lei n® 4.680/65; o Cédigo Brasileiro de Auto
Regulamentagdo Publicitaria, as normas padrdo da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP — Conselho Executivo de Normas Padréo, e demais
condicdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes s&o definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 15/03/2018
HORARIO: Até as 13h30min

ABERTURA DOS ENVELOPES: 15/03/2018 as 14 horas

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
plblico que impecga a realizagéo deste evento na data acima mencionada, a
licitagdo ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente,
independentemente de nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo |l - Modelo de credenciamento;

- Anexo llI - Modelo de Declaragao — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituicéo Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaragao Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial,

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagédo de Servigos.
- Anexo VIl - Declaracédo de Tratamento os Direitos Autorais B /’

T
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Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade
para a prestacdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacéo e a previsdo de execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a
informacéo de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificagdes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagéo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de
comunicacdo adequados, a veiculagdo de publicidade de carater educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacéo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagdo de artes, diagramag&o, concepgéo, elaboragao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos  de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n°® 12.232/2010. Todas as contratagoes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

2.3.  Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucao de
servicos de pesquisas de avaliagéo, a produgao e a execucao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacgdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

24. Szo vedadas as prestagbes de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagbes publicas e a realizacdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicagdo social terao carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicdo Federal);

2.6. O publico-alvo dos servicos ora licitados € primordialmente a populacao,
respeitados os segmentos especificos para a comunicacao dirigida, como
campanhas de langamento e sustentacédo de agdes e servicos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a agéo dos 6rgaos e entidades mencionados;
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desta Licitacdo pertencerdo ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagéo a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servigos poderdo sofrer alteragdes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagao da Camara, apos aprovagao da Direcao Geral da Camara;

2.10.0s servigos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com 0s praticados no mercado, €, no caso
de subcontratagdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Cédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

2 11.Além dos servigos internos da Agéncia, € facultada a mesma subcontratar a
execugdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execucdo dos servicos e cumprimento de
todas as obrigacdes contratuais perante a Contratante.

. DA APRESENTACAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECO

3.1. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentagao de habilitagdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdo do plano de comunicagdo publicitaria, deverao ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificagao, contendo em sua parte externa, além da razao social e enderego
da licitante, os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 01 - “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAQOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
| CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
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) ENVELOPE N° 02 - “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAQ@O PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
_ CONVITE N° 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
_ CONVITE N° 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICACAO — SEM LOGOMARCA — SEMETIQUETA |

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
_ CONVITE N° 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Precos e Documentag&o de Habilitac&o,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicacao
publicitaria sem _identificacao (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqilencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.

3.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitacao do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de preco (art.
11, § 4°, inciso X, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas /.
por representante legal da licitante e poderdo ser apresentados em original, por Bl
qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao SClgp

Fiamara Municipal
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au_te_nticados por membro da Comissdo Permanente de Licitagdo (desde que seja
exibido o ong_inal para conferéncia). SO serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condigdes de analise por parte da Comissao Permanente de Licitacao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pegas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informagées de que tratam, até a abertura do correspondente invélucro.

3.7. A proposta técnica serd composta de um plano de comunicagao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagoes expressas no briefing (Anexo |), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso I, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagéo publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacao de sua autoria (Envelope
n° 2) e outra sem a identificacao (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso IV, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitacao imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espagamento de paragrafos, a quantidades e formas-dos exemplos de pecgas € a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragao das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacao.

3 10. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nio identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do involucro da via identificada
do plano de comunicagao publicitaria em Sessdo Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XII, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os involucros padronizados com a via nao identificada_do plano de
comunicacgédo publicitaria sé serao recebidos pela comissdo permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3 12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria ter4 o mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serao apresentadas em 01 (um) invélucro & contera 08
quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado it
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Leii—=x,
“ Fiamara Municipal Y
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Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Pa'ra_ comprovar a representagéo legal da licitante, a pessoa indicada
entregara, juntamente com seu documento de identificagéo de fé publica:

a) Se procurador, procuragao por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de eleicdo do dirigente
da licitante.

IV. DA PARTICIPACAO NA LICITAGAO

4.1. Somente poderdo participar desta licitacao as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagao, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condicdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participagdo de microempresas € empresas de
pequeno porte nos itens de contratagao cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipétese em
que a participagdo sera ampla nao se aplicando a restricao deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea  porsqualquer 0rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragéo Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaracéo (excepcionando-se 0s reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagao judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidagao, dissolugéo, cisao,
fusdo ou incorporagao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragéo Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagéo na presente licitagao implica para a licitante a aceitagéo plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execugao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS

51. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregcos e Documentagdo des =
"'..éém'{a-"'}umu'{.‘e'fzaii .".
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Habilitagao, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacio publicitaria_sem identificacdo (Envelope n° 03), deverdo ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrénicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
contetido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterdo a descri¢ao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informagdes conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacéo) e da apresentagao de informacgdes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentacdo das informagoes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicacéo publicitaria nao
identificado

6.1.1. O formato para apresentacao pelos proponentes do'plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4,

b) Fonte tipografica: arial;

c¢) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

f) Exemplos de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espago entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado '

6.1.2. Os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e néo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentacéo das
seguintes informacdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente € O nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento; A~
jcf?z?ﬂwm :n'bmidfm[- \
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b) Repertério (Portfolio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificagdo e qualificagdo dos profissionais, por meio de curriculos, que
seréo postos a disposicéo da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagdo, produgéo de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigacées a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugado do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condicdes normais de trabalho para a
criagao de campanha, criagéo de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboracéo de Plano de Midia.

¢) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagéo do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagéo da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfolio): apresentagdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pegas e respectivas
memoérias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagéo: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagéo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A nao apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagéo 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentacéo do Plano
de Comunicacao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
c) ldeia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a

licitante apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao _

publicitaria da Cémara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensdo do BA_

proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagéo a serem ~

enfrentados, de acordo com as informagées prestadas neste briefing. T\
'ﬁ;.@’xﬁmw: Funicipal \)
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6.3.2. Estratégia de Comunicagédo Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo & resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solugdo para o problema especifico de comunicagéo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagao publicitaria.
Os exemplos de pecgas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma peca para cada meio (convencional ou nao convencional) de veiculagao
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que © proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungédo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo-que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insergoes e custos nominais de producao e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A nao apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagéo 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentagéo do Plano
de comunicagdo Publicitaria Sem Identificagdo, com 0 mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissao de
Licitagao de forma totalmente imparcial e idonea, sem a possibilidade de
identificacao do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera 0 mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O involucro destinado a apresentagéo da via nao identificada do plano de
comunicagdo publicitaria sera padronizado conforme especificagdo definida no
item 3.8 do edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de

Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagao. gy
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6.4.3. Sera vedada a aposigdo, a qualquer parte da via n&o identificada do plano
de comunicagdo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicagdo publicitiria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificagao da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL

7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagao dos seguintes quesitos:

a) Modalidade e nimero da licitagao;

b) Raz&o Social, CNPJ, inscri¢do estadual e municipal e enderego completo da
proponente e qualificagéo do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido 3 Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de producao (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criacao das pecas deverdo haver comprovacdo de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificacéo da licitante;

d) Informar o percentual de honorérios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente & elaboragao de pecas' e materiais, com O
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao,
onde nao sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serdo admitidos honorérios superiores a 10% (dez por cento).

f) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
produgado da propria agéncia;

g) Prazo de validade da proposta n3o inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitacdo serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7 2 Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

*
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Edital, ou ainda aquelas que oferegam pregos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

VIil. DA DOCUMENTAGCAO DE HABILITAGAO

8.1 A documentacdo devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expresséo “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagio”, a razéo social da licitante e o numero desta Carta Convite.

82 Os documentos de habilitacdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso Xl, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, apds observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agées,
acompanhado de documento de eleigao dos seus administradores.

c) Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades ¢ivis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa oursociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social — INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional;

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentagao
de Certidao Negativa ou Positiva com efeito de Negativa;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da
apresentagao de certidao negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos
tributos municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaragdo, sob as penas da lei. de inexisténcia de fatos impeditivos a
participacao na licitagao — Conforme Anexo |V

g) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo 1.
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8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagéo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagao,
mediante apresentacédo de pelo menos uma declaragao de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificacao Econdmico-Financeira:

| - Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao;

8.3.5. Além da documentagao exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estadoide Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excegdo da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitagdo serd processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagéo, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicacdo e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n° 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sesséo publica, pela comissao permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicagéo publicitaria e
das informagdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatario,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) Elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagéo publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes
e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizagdo de sessdo publica para apuragao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

o N —— _ Cgp
f) Abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagao =

publicitaria; e

".Eéﬁmm' Municipal: . ‘-._\
Rio Piracicaba

X

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba

Poder Legislativo Wk camarap. g, o

camararp@camararp.mggov.br

g) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

h) Elaboragédo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

9.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comiss3o Permanente de Licitagdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisdo ou, caso ndo o faca, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

0.4. Durante os trabalhos em reunides publicas somente sera permitida a
manifestagao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestagdo dos representantes dos licitantes somente se dara apds o
franqueamento pela Comissao Permanente de Licitacdo. A manifestacdo de
pessoa nao credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao € caso
se caracterize a intengao de perturbar os trabalhos, acarretar o.convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

96. A Comissdao Permanente de Licitagdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferird e rubricara todo o conteudo, apbés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagdo contraria a inabilitagdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reunides, no momento determinado para
tal pela Comisséo de Licitagao e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo rendncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicéo, a
Comissao de Licitagao passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serao desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com O
presente Edital, ou com borrdes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissoes,
salvo se inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesoes a direito dos demais
licitantes, prejuizos @ Camara ou que nao impegam a exata compreensao de seu
conteudo. .

10.2. A classificacao das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de

julgamento fixados no titulo XI deste Edital, observadas as especificag0ess —==,
B imara Municipal
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contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condigdes exigidas
neste instrumento.

XI. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comisséo
Permanente de Licitacdo, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliagéo do contetudo da proposta técnica | (INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento................coii. Até 10
pontos;

b) Repertdrio  (POrtfOlio)...... ..o Até 8
pontos; ,

11.2.1. Capacidade de Atendimento. Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas: -

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagéo dos profissionais colocadoes a.dispesicao da linha de
atuacao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro).pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequacao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a segurancga, 0O
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertorio (Portfélio). capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pecas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execucdo e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagdo do contetdo da proposta técnica Il e Il (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagdes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RACIOCINIO DASICO......vvrviricicicinii e Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao PUBlCHArIa.......ooeiieiiiiis Até 15 pontos;
TR L I - (L S—————etr e SRR SR R Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia € N80 Midia........cooveiiiimnnes Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes g,/
notas maximas: {*\/'”‘“ ._
= "_Lf‘jﬁrmm:z"n'&z:udfm{- 1
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11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreens&o da linha de atuagdo especifica da cliente no
ambito da linha de atuacéo em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensido demonstrada em relagéo as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulagdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensao do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulacdo do tema da comunicacao adotado para a linha de atuacao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicagao: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagéo do publico envolvido com a
linha de atuacéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos € nas
conclusdes oferecidas a formulagéo da midia: 3,0 (trés) pontos. ,
9% 1)
11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas -
diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos da licitante: 4404
" Bamara Municipal x'\\
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(quatro) pontos.

11.3:4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagédo da verba
publicitaria da linha de atuagéo simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serio desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposi¢oes contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execugéo pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera & meédia aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitagdo pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apés virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao no somatério das notas dos quesitos.

XIl. DA PROPOSTA COMERCIAL
12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a2 Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgao
da Agéncia, apurados em relagao 4 Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.
12.2. Serdo desclassificadas as propostas comerciais que:
12.2.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;
12.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;
12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;
12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.
XIll. DA PROPOSTA VENCEDORA %-a
N
13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a propostas ===
# Bimara Municipal A\
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que, atend_idas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagdo — PAE (Pontuagao Auferida pela Empresa), a partir da

aplicagéo da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos XI e XII deste
edital:

PAE = (Pontuagéo técnica x 80%) + (Pontuagao Prego x 20%)

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITACAO

14.1. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso I, e
do art. 11, inciso XI, da Lei n°® 12.232/10.

14.2. Serdo julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as

exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade
expirados.

14.3. A inabilitagao implica na precluséo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14 4. Nao sera causa de inabilitacdo a mera irregularidade formal que nao afete o
contetdo, a idoneidade do documento ou n&o impeca seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagdo de todos os interessados, a‘Comissao de Licitagao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentagao de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3°'da lei n°-8.666/93, com a
redacdo da Lei n° 8.883/94 e da Lei n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacédo de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissao Permanente de
Licitagdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagao.

15.2. A homologagdo do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado ap6s o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicagéo do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitagao serao prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

“BA_
16.2. O recebimento dos servigos objeto da presente licitagdo sera feito pela
Direcdo Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba. P N
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XVIl. DO PAGAMENTO DOS SERVIGOS E DOTAGAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior

4 emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servigos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagdes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagdes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitagao, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagao orgamentaria:

Dotac&o: 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0043

17.4. Os servicos serao pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO,;

b) Servicos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagdes na
imprensa falada e escrita serao remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, 0s servigcos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opiniao e
outros), serao remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragdo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagdo, videos, placas, servicos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confecgdo e aposicao de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confecc¢ao de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Diregao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no

prazo de 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos

termos e condicbes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas

da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,

os principios da teoria geral dos contratos e as disposigdes de direito privado. ,,%;
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18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,

sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratacéo.

18.2.1. Qualquer solicitagdo de prorrogagéo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipdtese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagao ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condigées propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos pregos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sangbes previstas neste Edital e na
legislagao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2018.
XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagdo de qualquer matéria legal ou publicacéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicagdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensé&o temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara

camararp@camararp:n
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19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sdo de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do

contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisées relacionadas com a
presente licitagdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposicao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias uteis anteriores a
data da primeira sessdo de abertura de envelopes, em face de vicios ou
irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecdes vier a apontar;“depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades-que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagao nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias Uteis contatos da intimagao do ato
ou da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitagéo de licitante, dirigido @ Comissao Permanente de
Licitagao, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
uateis;

b) Do julgamento das propostas (classificagdo, desclassificagdo), tambem
dirigido & Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotara o mesmo
procedimento previsto na letra “a”;

c) Da anulagédo ou revogagdo deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (05) dias Uteis da intimagao de decisao
relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

U n

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre-os ===,
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efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar

informagdes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um

mesmo licitante, bem como ndo cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagado resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovagao de recebimento.

XXl- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteracdes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar prova de sua condigdo mediante
apresentagédo de documento expedido pelo contador responsavel atestando o
faturamento da empresa no exercicio fiscal anterior, certiddo simplificada
expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove
a condigao da empresa.

21.3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera, nesta licitacdo, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

21.3.1. Preferéncia de contratagéo por critério de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagédo dos documentos de regularidade
fiscal. '

21.3.2.1 No prazo diferenciado para apresentagdo dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restrigéo
tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data de declaragéo do vencedor
deste processo, para apresenta-los novamente ja sem qualquer restricao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redagado
determinada pela LC147/2014.

21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21321e21.322 a

#
e
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apreg;entar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricao sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital, mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.2.5. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que nao
apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restrigdo sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagao.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatorio.

XXII. DISPOSICOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizagao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitacao, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A anulagédo do procedimento licitatério nao gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada a Comissao Permanente de Licitagéo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugéo do processo € afericao do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboragdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisoes.

21 4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA”,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante ap6s o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada no importara, de forma alguma, em alteragao contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitacdo serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitagao.

Camara N ?'l’dmf'(.'qw{‘
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Rio Piracicaba, 05 de Margo de 2018.

/‘\

Wlﬁ b/
Silvia Mara de Ollve ra Rumao
Presidente da Comissao de Licitagao
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018

BRIEFING

| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATAGCAO: O objeto da contratagédo é a prestacéo de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criagéo, a execucao interna, a intermediacéo e a
supervisdo de execugao externa € a distribuicdo de publicidade aos veiculos €
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a informagao de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagao de todos os atos efou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado’ no contrato de
prestacao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagéo de publicidade de caréater, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagdo de artes, diagramacao, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors outros servicos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n® 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliagao, a produgdo e a execugao técnica de pecas €
projetos publicitarios criados € a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

33. Sao vedadas as prestagbes de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagdes publicas e a realizagéo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

< Folha—

Www.camararp.mggov
camararp@camararp.nig

3. 4. Os custos e as despesas de veiculagao apresentadas a Camara Municipal de PR
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de: @
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Demonstracéo do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de pregos do veiculo de comunicagao;
Demonstragao do pedido de inser¢éo da publicagao.

3.5. Os servigos de comunicagdo social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicdo Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragées ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servigos seréo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagio da Camara Municipal, apés aprovagéo da Direcéo Geral da Camara;

3.8. Os servigos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverdo observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagdo pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, € facultada & mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagao da Diregao Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a unica e integral responsavel pela boa e fiel execucdao dos servigos e
cumprimento de todas as obrigagdes contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZAGAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve
sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou e
atraiu ao Sertao Mineiro, na Ultima década do século XVII e inicio do século XVI,

bandeirantes paulistas e baianos.

O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado

" Camara Municipal “\\'
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pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a
partir desta data passou a chamar-se Corrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual nimero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na
época, o cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total
emancipacao politico administrativa do municipio, com a promulgagao Lei N° 01 -

criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participacéo do Nnosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realiza¢do do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagao da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizacao e adequacéo, com vistas a eficacia de sua aplicagao;

- Concepcdo do site do Legislativo;

- Atualizacdo do Regimento Interno;

- Implantagéo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusao digital no

mg.gov.br

ik

Municipio;
- Criacdo e realizagdo da Semana Cultural; 44?’?_/
- Criagao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida’; mw»#w\

Camara Municipal 5
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- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criagao da Condecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Realizagao de diversos eventos, com vistas a maior promogao da cidadania;

- Criacao do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagao da nossa comunidade;

- Criagao da logomarca institucional, padronizada em divulgagoes internas e
externas da Camara;

- Aprovagao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratagao de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criagao do Diploma do “Operario Padréo”;

- Implantagao do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta € a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis
vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.

Rio Piracicaba, 05 de Margo de 2018.

il ¥ = ),
e Bhpmarl / .
Silvia Mara de Oliveira Ruméao
\
Diretora da Camara
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(2) Sr.(a) ........cocooeeiieinienes , portador (a) da
Cédula de Identidade n® ............... € CPE n%m@n , a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
001/2018, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
..................................................  CNPJ n° ..., bem. como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIll DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... , sediada a :
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7°
da Constituicao Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condicédo de
aprendiz, a partir de 14 anos.

g de de 2018.

Nome e Assinatura da Licitante

" Camara Municipal Y

Rio Piracicaba °
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018

DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
. por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE n° 001/2018, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagao no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

c&ima ra ch.am'(:ilrmf .
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018 - CONVITE N° 002/2018

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagao, CARTA CONVITE N°002/2018,
adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d" do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracao de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuigao ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacéo, sera de: % por cento).

c¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou
suprimento, sera de: %o ( por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite
prevista para entrega dos envelopes; € que 0S tributos e todos os demais
encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o
contrato relativamente aos servigos prestados seréo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacgéo, indicando para
esse fim o Sr. ,
Carteira de ldentidade n°. expedida em _ /_/ :

Orgao Expedidor e CPF n° , como
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigdes
estabelecidas no Edital da licitacdo e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

e Nz
¢ e __.-I

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
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ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°002/2018, CONVITE N° 002/2018.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018,
CONVITE 002/2018.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. - brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
. o , resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatorio n° 002/2018, na
modalidade Convite 002/2018, do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes € pela lei n° 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigoes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1- O objeto da contratagéo € a prestacao de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepgao, a criagdo, a execucao
interna, a intermediac@o e supervisdo de execugao externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de
promover a informagéo de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem  prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos elou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos; '

b) Realizar diretamente ou atraves de subcontratacdes de meios de comunicacao

adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens

ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacao de artes, diagramag&o, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser precedidas de 9,

minimamente trés coletas de precos. o~
/."“;@?nm-w (}fbm-f:lr;\
Rio Piracicaba
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1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a produgéo e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato é estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relagdo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos
de terceiros (externos), referente a elaboragado de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo n&o proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao,
serade.___ %( por cento).

2 4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, €0 servigo.da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico oussuprimento, sera
de:

%(___ por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

26. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagao, até o 5° (quinto) dia Util posterior & apresentagédo dos
respectivos documentos legais de cobranca.

2 6.1. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagao do contrato.

27 A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

27 1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

BR_
//""‘\/"'
* Camara Municipal
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2 81. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e

o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos
servigos prestados.

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

e Comprovante da prestagéo de servigos;

o Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatéria do
periodo da prestagdo de servigos;

e Autorizacdo devidamente assinada pelo servidor responsavel;

e Termo de Aceitagao de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servicos nao estarem de acordo com as especificagdes tecnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o

respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragoes e retificagoes
determinadas.

2 10. Os documentos de cobranca deverao ser corretamente emitidos € no caso
de incorregdo, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentagéo da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serao descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administracao, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminui¢ao quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3 1.2.2. Quando necessaria a modificacao da forma de pagamento, por imposicao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem O correspondente prestacao dos servigos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagédo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administracdo para a justa
remuneracgdo dos servigos, objetivando a manutencdo do equilibrio econdmico-

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculével, retardadores ou impeditivos da
execucao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigdes contratuais, 0s
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotacéao
orgamentaria n® 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0043

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2018.

5.2. - A prorrogagéo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituira novagao, nem muito menos a
extincdo da respectiva obrigagao, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7 1.- N3o obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizacdo no recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
Sao obrigagdes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do /ZV’J’) =
Contrato. - . il \\
Ciimara Municipal
Rio Piracicaba |
Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snovagio o Lagelos
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b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 2% deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugé&o dos servicos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s Servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condicdes de habilitagéo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico sb sera realizado apos aprovagao da Direcdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugao dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituigdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condicbes nas
negociagbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgédo e 19/,
veiculagao; i
N
’/;(.’émaw Wunicipal \"-I;;
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3.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdo da CONTRATADA,

8.2.13 Solicitar prévia autorizacgo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) néo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagéo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotagdes de pregos para

aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagao de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculagéo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execugao de Servigos
objeto deste contrato, & prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que 0 CONTRATANTE proceder a verificagao prévia da adequagao dos
precos dos servigos de terceiros em relacdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a producdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2 20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagao de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragoes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagoes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitacao;

w_
8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste~
/.L_(;.finm 1 ?f&midpa L
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contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugédo dos servicos
de sua responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servicos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissoes ou erros
na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para 0o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagédo, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagdo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3° (terceiro)
dia util, apds recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA — DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacéo
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizacao, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de ‘clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA,;

b) A decretacdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagoes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre PR
o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do Servigo ou bem; ==,
/Ir{é.c?mam: WMunicipal . !
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b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer resciséo contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigéo ou até que seja promovida a
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgagao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara € 0 site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenga das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2018.

P

’Bimara WMunicipal \

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA

Testemunhas:

CPF n% CPF n®

Bh_
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ANEXO VI

DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N°002/2018

Rio Piracicaba, ...... de

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa . inscrita no CNPJ sob o n°

, por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de ldentidade n’ ;
expedida pelo , inscrito no CPF sob o n° , em
relagdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagao, textos, produgao, dire¢ao, trilha
sonora original, artefinalizagdo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagbdes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores € modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenga original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s
orgamentos de produgéo de pecas, 0s valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgcamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratacées que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois or¢gamentos
para execugéo do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgoes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a ’{Z’rn‘
contratacdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Cém/ara-\_,.-—-
“ Cimara ‘H'fmu{;m\
Rio Piracicaba
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Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugdo dos servicos com a
cessio total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgdo de pecas e campanhas € a prestacdo de outros
Servicos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)

/‘{Eﬁmaw Municipal
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Sovagie o Logalidacs!
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PARECER JURIDICO

Processo Licitatério n® : 002/2018

Modalidade : Convite n® 002/2018
Objeto : Prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda

Finalidade Parecer : Pardgrafo Unico do art. 38 da lei 8666/93
escopo: Aprovacdo edital e anexos

Foi encaminhado processo administrativo de licitagdo, convite n® 002/2018
tendo por objeto a contratacdo de servicos de publicidade e propaganda da
Céamara Municipal.

De plano deve ser registrado que o convite prevé como critério de
julgamento técnica e prego o que a principio, afastaria a possibilidade de utilizagdo
do convite como modalidade de licitacdo, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n°: 811101 Natureza: DenUncia Referéncia: Edital de Licitag&o — Convite n.
003/2009 Org&o/Entidade: Camara Municipal de Campestre Responsdveis: Fabio
Borges Rugani, Francisco Ferreira Guerrero Neto, respectivamente, Presidentes da
Camara Municipal e da Comissdo de Licitagdo Denunciante: Academia de Gestao
PUblica S.A, representada por Roger de Aratjo Melo Procurador: André Luiz Franco
Loiola Representante do Ministério PUblico: Marcilio Barenco Corréa de Mello
Relator: Conselheiro Eduardo Carone Costa EMENTA: DENUNCIA - CAMARA
MUNICIPAL - LICITACAO — CONVITE - LOCACAO DE SOFTWARES — APONTAMENTO DE
IRREGULARIDADES - DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N. 8.666/93 -
INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E PRECO) - VIOLACAO
DO PRINCIPIO DA ISONOMIA — AFRONTA DO ART. 30 DA LEI N. 8.666/93 - CRITERIOS
MODIFICADOS — PONTUACAO DESARRAZOADA - PARA QUALIFICACAO TECNICA -
PROIBICAO DE PARTICIPACAO DE GRUPO ECONOMICO - EXIGENCIA DE CERTIDAO
DE QUITACAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO - FALTA DE MOTIVACAO PARA
ESCOLHA DE LOCACAO DE SOFTWARE - OMISSAO QUANTO AO DISPOSITIVO DE
TRANSPARENCIA (LC 131/2009) - FALTA DE DESAGREGACAO NA PROPOSTA
COMERCIAL — PROCEDENCIA PARCIAL DA DENUNCIA — DETERMINACAO PARA
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ANULACAO DO CERTAME - RECOMENDACOES E DETERMINACOES. 1) Ddé-se

provimento parcial & Denuncia, determinando-se & Administracdo a adogdo de
providéncias para extingdo do edital. 2) Fazem-se recomendagdes e
determinacdes aos gestores responsaveis. 3) Manda-se arquivar os autos apds o
cumprimento das exigéncias regimentais cabiveis & espécies.

[...]

2. Indevida escolha da moddadlidade “convite”; N&o obstante as alegagdes do
Denunciado de que os softwares objeto da licitagcdo seriam especificos e, portanto,
ndo poderiam ser classificados como bens ou servigos comuns, esta eg. Corte tem
entendido, na mesma esteira que o Tribunal de Contas da Unido, que “complexo”
ndo descaracteriza o * comum" como pré requisito para a licitagdo de bens
através de Pregdo, o que seria uma dalternativa adequada ao caso em tela.
Ademais, como bem salientou o Orgdo Técnico (fls. 417), o convite € a modalidade
licitatéria mais simples, sendo a qualificagdo dos licitantes presumida ou verificada
por meio de cadastramento prévio, ndo comportando, portanto, habilitagdo
preliminar. Em vertente diametralmente oposta, o fipo de licitagdo “melhor técnica
e preco” sé pode ser adotado para fornecimento de bens e execugdo de obras ou
prestacdo de servicos de grande vulto (art. 44, § 3° da Lei n° 8666/93). Logo, a
simplicidade da licitac&o na modalidade “convite” e os valores de contratagcdo a
que se atrela ndo admitem as condigdes que, via de regra, surgem nas licitacdes
do tipo “técnica e preco”. Assim, pela sua natureza, incompativel a aplicabilidade
do “convite", cujo valor pressupde obras e servicos de pequeno vulto, com O
julgamento através de “melhor técnica e prego” para bens ou servicos licitados, por
se encontrarem em polos inconciliGveis de aplicagdo dentro da lei. Por esta razdo,
mantenho a irregularidade apontada.

Contudo, a lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo
e contratac&@o pela administracdo publica de servicos de publicidade prestados
por intermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizagdo
do convite como modalidade de licitagdo para a contratagdo.

Vejamos os artigos 5° € 10,§10 da citada lei:
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Art. 52 As licitacdes previstas nesta Lei ser&o processadas pelos érgdos e
entidades responsdveis pela confratagdo, respeitadas as modalidades definidas
no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 10. As licitacdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por

comissdo permanente ou especial, com excegdo da andlise e julgamento das
propostas técnicas.

[-..]

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob @
modalidade de convite, a subcomissdo técnica, excepcionalmente, nas pequenas
unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o
cumprimento do disposto neste artigo, serd substituida pela comissdo permanente
de licitagc@o ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado pela
autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de
comunicacdo, publicidade ou marketing.

Desta forma, em razdo da redacdo do art. 5° c/c o art. 10, §10 da Lei
12.232/2010, opino no sentido de que é possivel a utilizagdo da modalidade convite
com critério de julgamento técnica e prego para o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a questdo preliminar, passamos a andlise do edital.

O presente parecer possui por escopo a andlise exclusiva do edital quanto
ao cumprimento dos requisitos constantes do art. 40 nGo englobando andlise da
legalidade da fase interna do certame, prévia & elaboragdo do edital.

Passamos, agora, a andlise do atendimento dos requisitos constantes do art.
40 da Lei 8.666/93.

Relativamente ao edital de licitac&o em andlise, confrontando todos os seus
termos com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que o mesmo
contém previsdo quanto a:
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o objeto, com descricdo sucinta e clara, devidamente caracterizado no

termo de referéncia;

e prazo e condigdes para assinatura e execugdo do contrato;

e critério de aceitabilidade do prego;

e sancdes nas hipdteses de mora;

e condicdes e obrigagcdes a serem assumidas pelo contratado, quando da
execucdo do objeto;

e previsdo de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei
8666/93;

e condicdes de recebimento do objeto.

Por fim, registro que a CPL observe a correta formalizagdo e instru¢do do
procedimento licitatério, nos termos do art. 38 da Lei 8666/ c/c os arts. 16 e 17 da
LC101/00.

Assim, pela andlise do edital, opino no sentido de que o mesmo atende os
requisitos insertos no art. 40 da Lei 8666/93 registrando-se que a presente andlise ndo
alcanca a fase interna do certame, especiaimente a motivagdo da abertura do
procedimento, a descricdo do objeto e o preco estimado, que refogem A previsdo
legal contida no paragrafo Unico do art. 38 da Lei 8666/93 e ao préprio escopo do
presente parecer, restito a andlise do edital face ao cumprimento dos requisitos
legais do art. 40 da Lei 8666/93

E o parecer, em carater opinativo e ndo vinculativo.
Rio Piracicaba, 05 de mar¢o de 2018.
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AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comissdo Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitacdo na forma que segue:

Processo Licitatério n°: 002/2018
Modalidade de Licitagdo: Convite n® 002/2018

Sintese do objeto: Prestagédo de servigos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, producao, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecgas e campanhas de interesse da Camara Municipal.

Tipo de Licitagéo: Menor Preco e Técnica
Critério de Julgamento: Menor Preco € Técnica
Entrega de envelopes: 15/03/2018 até as 13h30min

Abertura dos envelopes: 15/03/2018 as 14 horas

Local para informagdes € obtencéo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 11 horas e de 13 as
17 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 05 de Margo de 2018.

. /..’

Silvia Mara de Oliveira Ruméao
Presidente da Comissao de Licitagao

PUBLICADO

amara Wanseul
1t Nos termos da Portaria 09/2005

Rio Piracicaba
Periodo de

(’/.":-.m
* Bimara Municipal \

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Hhovagio o Legalidact
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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De: Ageéncia Olhares [agenciaoclhares@gmail.com] M
Enviado em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:44
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Assunto: Re: CONVITE LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

BOA TARDE. VOU AGRADECER PELO CONVITE MAIS ME ENCONTRO INADIPLENTE COM A
RECEITA E POR ESSE MOTIVO NAO PARTICIPAREL

QUE O SENHOR ABENCOE VCS. MUITO OBRIGADO. PRECISANDO DE OUTROS ORCAMENTO
QUE NAO NECESSITE DE LICITACAO ESTOU A DISPOSIGAO.

Em 5 de marco de 2018 10:33, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE
DA CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJ ETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O
ESTUDO, CONCEP(;AO PESQUISA, PRODUGAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao
Presidente de Comisséo de Licitag&o
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353
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De: Aplik Comunicag&o Visual [aplik@hotmail.com.br] ‘““'fi-_f;-“:-i%":f
Enviado em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 11:17 M
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Assunto: Re: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03
ok
Recebido
Att.
Carol Viana

Aplik Comunicagao Visual
Tel.: (31) 3854-2159

Whatsapp (31) 9 9701-1529
aplik@hotmail.com.br

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviado: segunda-feira, 5 de margo de 2018 11:22

Para: 'Aplik Comunicagdo Visual'

Assunto: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA,
>RODUCAO, EXECUCAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS
DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao

Presidente de Comisséo de Licitagao
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353

Livre de virus. www.avast.com.
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De: Simone [simone@shineoncomunicacao.com.br]
Enviado em: segunda-feira, 5 de marco de 2018 11:01
Para: 'Camara Municipal de Rio Piracicaba'
Assunto: ; RES: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Confirmamos recebimento

Simone Soares

shineOn comunicacfo

F+55 31 3852 1634
simone@shineoncomunicacao.com.br

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:27

Para: 'Simone'

Assunto: CONVITE PARA LICITAGAO DE PUBLICIDADE - 15/03

"REZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR )
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAOQ,
EXECUGAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA

CAMARA MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméao
Presidente de Comissé&o de Licitagéo
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353

Livre de virus. www.avast.com.
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De:

Enviado em:
Para:
Assunto:

Confirmo recebimento.

contato@jrcpublicidade.com.br

quarta-feira, 7 de marco de 2018 09:33

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Re: CONVITE PARA LICITAGAO DE PUBLICIDADE - 15-03
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Ding :
De: Celso Charneca [celso.charneca@agenciaorigami.com.br i L O
Enviado em: quinta-feira, 8 de marco de 2018 14:21 g ] ""_Ej: /ﬁd(»
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba e
Assunto: Re: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Acusamos o recebimento do e-mail acima.

Atenciosamente,

Celso Charneca Leopoldino
Socio Executivo
Diretor de Relacionamento com Clientes

R

Av. Carlos Drummond de Andrade, n°® 209 /Sala 04
Centro - Itabira/MG Tel: 31 3831-5104 / 08627-4933 / 98978-4245

Site: www.agenciaorigami.com.br
Facebook: fb.com/origamipropaganda

Em 5 de marco de 2018 10:25, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp(@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE
DA CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA. POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O
ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL




Silvia Rumé&o
Presidente de Comisséo de Licitagdo
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

£2 | jvre de virus. www.avast.com.
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Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:21

Para: ‘agenciacartazmg@gmail.com'’

Assunto: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Anexos: Licitagdo 002-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITAGAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO,
EXECUGAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

- FAVNR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao
Presidente de Comisséo de Licitagédo
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 5 de marco de 2018 10:26

Para: 'lucianobueno123@gmail.com'

Assunto: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Anexos: Licitagao 002-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO,
EXECUGAO, VEICULAGCAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

-FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao

Presidente de Comisséo de Licitagdo
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] ‘,
Enviado em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:24
Para: 'Cpa@cpapropaganda.con@br'
Assunto: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE- 15/03
Anexos: Licitag&o 002-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGCAO,
EXECUGAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

_FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao
Presidente de Comisséo de Licitagéo
Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:22

Para: 'ten@tencomunicacao.com.br’

Assunto: CONVITE PARA LICITAGAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Anexos: Licitacdo 002-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAOQ, PESQUISA, PRODUGAO,
EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

EAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Ruméao
Presidente de Comisséo de Licitagéo
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] a
Enviado em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:23

Para: 'sandra.promo@terra.com.br'

Assunto: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Anexos: Licitag&o 002-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf

PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITACAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO F:RACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITACAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO,
EXECUGAO, VEICULAGAO, BEM COMO A DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

_FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao

Presidente de Comisséo de Licitagdo
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Envizdo em: segunda-feira, 5 de margo de 2018 10:26

Para: 'anderson.lopes@vistacomunicacao.com’

Assunto: CONVITE PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE - 15/03

Anexos: Licitagdo 002-2018 - Publicidade.pdf - ENVIADO POR E-MAIL.pdf
PREZADO SENHORES;

SEGUE ANEXO CONVITE DE LICITAGAO DE PUBLIDADE QUE SERA REALIZADA NA SEDE DA CAMARA MUNICIPAL DE
RIO PIRACICABA, NA DATA DE 15/03/2018

A PRESENTE LICITAGAO TEM POR OBJETO A PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO, CONCEPGAO, PESQUISA, PRODUGAO,
EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

_FAVOR, POR GENTILEZA ACUSAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL

Silvia Rumao

Presidente de Comissé&o de Licitagdo
Céarnara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

PORTARIA N° 008/2018

Designa Suplente da Comissao de Licitacao da Camara Municipal de Rio
Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba no uso de suas atribuigdes
resolve:

Art. 1° Fica designada como suplente de qualquer um doé membros e fungdes de
Licitacao da Camara Municipal de Rio Piracicaba, nomeada através da Portaria ne.
005/2018, a servidora Mara Conceicdo Gongalves de Almeida. '

Art. 2° '_:fsta'Portaria entra em vigor na data de 'sua'publiciaad.' "

Confere com o Original e Dou Fé,
Rio Piracicaba /2 403 / 15

9. B pin
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Diretor j‘ﬁ

Fimasa Municiy

o : _ Rio Piracica

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ; Foorigin s Loy
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagao da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de

Comunicagao Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°

002/2018, Convite n® 002/2018.
Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018.
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SHINEON LTDA
Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira
CPF: 071.765.156-89

cg}:ma.,?ff}mfmw
Rio Piracicaba '

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snovagiio s Legolidade!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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comunicacao

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE 002/2018

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos a Sr®. Ana Luisa Magalh3es Bueno Taveira portador
do documento de identidade n¢ MG.13.177.514 e do CPF n® 071.765.156.89

a participar da licitagao instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na
modalidade CONVITE N° 002/2018, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL,
outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa Shine On
Ltda, CNPJ n° 02.367.995/0001-59, bem como formular propostas, dar lances verbais
e praticar todos os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

A licitagao Carta/Convite sera no dia 15 de margo de 2018

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018

N &Yﬂ gxtk\ﬂ (‘ﬂ Pﬂm s EM»’HO ¢} L1 ALn

Doug!as Anténio Arau;o Cota

Representante Legal
Shineon Ltda N

CNPJ: 02.367.995/0001-59 ‘_'367 095/ [ 0001 - 59

SHINE ON LiDA. - ME
AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 ‘
\ JORO MONLEVADRE - MG

———

N

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801
carneirinhOs - jO0 mOnlevade - mg
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.L

shineOncOmunicaca0.cOm.br
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRARE
ESTADO DE MINAS GERAIS - COMARCA DE JOAO MONLEVADE

CARTORIO DO 2° OFICIO DE NOTAS

‘Avenida Wilson Alvarenga, 1.047, Loja 01, Cameirinhos, CEP: 35930-001
Fones: (31) 3852-5606 - (31) 3851-7559

Tabeliz - Enilda Braganca de Mendonga Andrade
Substituto - Felipe Adolfo Mendonga de Andrade
Escrevente - Monia Bicalho da Silva Mendonga de Andrade

Procuragdo que faz SHINE ON LTDA-ME, conforme
segue; i :

Saibam quantos que este piiblico instrumento de procuragdo virem, no ano de dois mil e
quatorze, aos vinte dias do més de margo, neste Cartério do Segundo Oficio de Notas, situado
na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, loja 01, bairro Carneirinhos, Jo#o Monlevade, Estado de
Minas Gerais, CEP 35930-001, compareceu como outorgante, SHINE ON LTDA-ME,
empresa com sede na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, sala 801, bairro Carneirinhos, nesta
cidade de Jodo Monlevade, CEP 35930-001, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 02.367.995/0001-
59, representada neste ato pelos poderes da clausula 8* (oitava) da Consolidagdo do Contrato
Social constante da 12* (décima segunda) Alteragiio Contratual registrada na JUCEMG- Junta
Comercial do Estado de Mihas Gerais sob o n.° 5234365, e Certiddo Simplificada Digital
expedida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, datada aos 07/03/2014 (sete-de
margo de dois mil ¢ quatorze), por seu sécio, DOUGLAS ANTONIO ARAUIO COTA,
beasileiro, empresério, portador da carteira de identidade MG-7.576.952 da SSP/MG, inscrito no
CPE/MEF, sob 0 n.° 029 953 326 32, casado com Simone Cristina Soares, desde 13/02/2004
(treze de fevereiro de dois mil e quatro) sob o regime comunhdo parcial de bens, residente ¢
domiciliado na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro Carneirinhos, nesta cidade de '
Jo#o Monlevade, reconhecido como o préprio de mim, Tabelid, do que dou fé E, pela '

outorgante, por seu representante, me foi dito que por este piblico instrumento de procuragao '
nomeava ¢ constitufa suas procuradoras, podendo agirem em conjunto ou separadamente, I-
ALICE MARIA REIS CAMPOLINA, brasileira, solteira, maior, publicitéria, portadora da
carteira de identidade MG-13.358.717 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF -sob 0 n.° 059 588 436
99, residente e domiciliada na rua Doutor Mascarenhas, 293, bairro Novo Horizonte, nesta
cidade de Jodio Monlevade, I- ANA LUISA MAGALHAES BUENO TAVEIRA , brasileira,
divorciada, gerente financeira, portadora da carteira de identidade MG-13.177.514 da SSP/MG,
| inscrita no CPE/ME s6b o n.% 071 765 156 89, residente ¢ domiciliada na rua Salénica, 73,
bairro Aclimago, nesta cidade de Jo#o Monlevade, II- ELINETE APARECIDA DE SOUZA
SANTOS, brasileira, casada, auxiliar administrativo, portadora da carteira de identidade MG-
11.075.006 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 049 823 666 83, residente e domiciliada
na rua Santa Rita, 225, bairro Novo Horizonte, nesta cidade de Jodo Monlevade, TV- JULIANA
DE OLIVEIRA CEZAR, brasileira, solteira, maior, auxiliar administrativa, portadora da
carteira de identidade MG-15.992.263 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 103 650 486, W
74, residente e domiciliada na rua Vigosa, 121, bairro Belmonte, nesta cidade de Jof0 .

nleyade, V- SIMONE CRISTINA SOARES, brasileira, casada, adminis i g ;

Av. Wilson Alvarenga,
com 0 origi!
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A AGENCIA

DIFERENTE, CRIRTIVA, INTEGRADA.

ASSIM E A SHINEON, UMA AGENCIA DE
COMUNICACAD QUE ESTA HA 20 ANDS NO
MERCADO TRANSFORMANDO A REALIDADE
DOS CLIENTES. CERTIFICADA PELD CENP
(CONSELHO EXECUTIVD DE NORMAS
PRORAO) E AFILIADA AD SINAPRO-MG, A
EMPRESA £ UMA DAS MAIS CONCEITURDAS
DO MEDID PIRACICABA, ATENDENDD
CONTAS PUBLICAS E PRIVADAS.

OFERECER MAIS E IR ALEM DO FEIJAD COM
ARROL

£ 1SS0 QUE SERVIMOS, POIS ACREDITAMOS
(QUE NOSSOS CLIENTES MERECEM SEMPRE 0
MELHOR.

- integrada.




GAPAGIDADE
)E ATENDIMENTO

PARA ATINGIR OS RESULTADOS E PRECISO
DEDICACAD, AMOR, VONTADE. 1STO NOS TEMOS
DE SOBRA, MAS E NECESSARIO ALGO A MAIS.

£ PRECISO TER ESTRUTURA, PROFISSIONAIS
(UALIFICADOS, CONHECER O MERCADO.

TER EXPERIENCIR, VISAQ CRITICA E NOVAS

SOLUCOES SAINDO DO FORND TODOS 0S DIAS.

NAD £ POR ACASO QUE ESTAMOS HA TANTO

TEMPO SUPERANDO EXPECTATIVAS E REALI-

IANDO O QUE FAZEMOS DE MELHOR: COMUNI- ’
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A - EQUIPE PROFISSIONAL

A shineOn esta devidamente certificada pelo Cenp como full service, possuli
aptidao técnica e tem estrutura funcional para realizar o pleno atendimento a
Camara Municipal, desempenhando integralmente o conjunto de atividades
que tenha por objeto o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a
criagdo, a execugao interna, a intermediacao e a supervisao da execugao externa
e a distribuicao de publicidade aos Veiculos de Comunicagao e demais meios de
divulgacéo, com o objetivo de promover a oferta de bens e servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, conforme estabelece as
normas-padrao do Cenp.

Aequipe da agéncia & composta por profissionais com graduagao, pbs graduagao
e MBA em diversas areas: marketing, publicidade e propaganda, jornalismo,
design gréafico, administragao, sistema de informacao, letras e comunicagao
publica, e s&o responsaveis pela execucéo dos servigos de: planejamento
estratégico publicitario; plano de midia e producao; criagao e design;
redagdo publicitaria; projetos de web e redes sociais; comunicagao interna;
consultoria e assessoria publicitaria; e estudos de pesquisa de mercado.

NOSSA EQUIPE E:
DIFERENTE, CRIATIVA E APIMENTADA!

Profissionais com formacgao superior e especializacoes
(MBA, Pés, Cursos de Especializacao)

Processos gerenciais internos que qualificam
e especializam todos os setores da agéncia

Sistematica de estudos para elevar o conhecimento
do mercado publicitario e do ambiente do cliente
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Abaixo a quantificagdo e qualificagdo dos 11 profissionais que serao postos a
disposicao da linha de atuagéo da conta da Camara Municipal, discriminados por

setor, sendo 3 planejamento/atendimento, 3 produg&o/midiaRTVC/midia digital,
1 redator e 4 profissionais da equipe de criagao:

Atendimento/Planejamento (6)

Diretor Executivo Atendimento
Douglas Cota , Experiéncia 22 anos

S sTe SR Diretora de Plane!amento e Atendimento
Experiéncia 20 anos

wiErLifisa Basho Diretora de Planqamento e Atendimento
Experiéncia 10 anos

Hiincte Seuza Producéao e Midli:a Tradicionais (RTVC)
Experiéncia 17 anos

Suelem da Mata AtendirEnent_o eIMidia Digitais
xperiéncia 2 anos

Juliana Lemos Estagiaria - Midias Digitais

Criacao (5)

i Redacao
Icaro Costa Experiéncia 14 anos

, Diretor Criagao
Talles Viana Lo ¢
Experiéncia 10 anos

Leonardo Sathler Diretor de Arte
Experiéncia 16 anos

Tamille Garcia DeS'Q.”eF Grafico
Experiéncia 10 anos

Ana Carolina Rocha Designer Animagao Grafica
Experiéncia 5 anos
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DOUGLAS COTA

Ha 21 anos foi um dos fundadores da ShineOn, a primeira agéncia de publicidade da cidade
de Jodo Monlevade. Em 2003 assumiu sozinho a propriedade da agéncia, € de |a pra ca fez
com que a shineOn comunicagéo se tornasse a mais reconhecida e respeitada agéncia de
publicidade da regigo. Apesar de assumir o papel de diretor executivo da shineOn comunicacao,
sua paix&o e vocacao estéo ligados a arte e junto com a equipe de criagéo da agéncia libera
sua imaginacéo e criatividade. Como diretor executivo vem investindo seus esforcos para tornar
a shineOn comunicacdo uma agéncia cada vez mais qualificada no atendimento de clientes do
setor publico e privado.

SIMONE SOARES

Esta na agéncia desde 1998. Sua formag&o académica aliada ao grande conhecimento e
experiéncia na area administrativa e de marketing, tornou-a especialista em planejamento de
comunicac&o para o setor publico e privado.

Seu curriculo e formagdo profissional enumeram diversos titulos: técnico em Processamento
de Dados (Colégio Kennedy), Técnico em Publicidade Propaganda (Centec), Bacharel em
Administracdo (Funcec), Po6s Graduagéo em Marketing (Funcec) e em Comunicag&o Publica
(Gama Filho) além de MBA Publicidade e Propaganda (Gama Filho).

Nos ultimos 2 anos realizou os principais cursos de aperfeicoamento: Gestéo da Comunicacao
(FGV), Analise e Planejamento Financeiro e Planejamento Estratégico de Marketing(Sebrae),
Especializagdo em Gestéo da Comunicagéo (FGV), Especializagdo em Comunicacéo Integrada
(ESPM), Curso de Facebook e Instagran (Facebook Blueprint eLearning), Treinamento em
InboundMarketing (Resultados Digitais), Treinamento em Planejamento de Marketing Digital
(Resultados Digitais), Treinamento em Byer Personas (Resultados Digitais) e Curso de Gestor
de Marketing (OAJ Treinamento Gerencial).

ANA LUISA BUENO

Seu empenho e desempenho agregam valor a ShineOn desde 2007 e a tornaram uma profissional
fundamental para a agéncia. Apos varias contribuicdes no setor de atendimento, conquistou o
cargo de gerente de contas.

Bacharel em Letras (Funcec), P6s-Graduando em Gestédo Empresarial (Funcesi), cursos de
aperfeicoamentos em Andlise e Planejamento Financeiro (Sebrae), Planejamento Estratégico
de Marketing (Sebrae) e Legislacéo Eleitoral para Setores Publicos (AMM), fazem parte de seu
curriculo.
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ELINETE SOUZA

Em 2013 chegou & agéncia e ja marcou seu territorio. Trabalha diretamente com os gerentes
e diretores de conta, executando as atividades relacionadas ao setor de produgdo e midia.
Sua formagdo é técnica em Processamento de Dados (Colégio Kennedy) e aprimorou seus
conhecimentos com os cursos de Anélise e Planejamento Financeiro (Sebrae) e Planejamento
Estratégico de Marketing (Sebrae).

SUELEM DA MATA

Graduada em Jornalismo (Unileste/MG), em 2017 veio complementar a equipe da agéncia no
setor de gestdo de redes sociais e midia digitais. Grande senso de disciplina e organizagao,
& uma profissional comunicativa e proativa o que auxilia e otimiza o cumprimento dos prazos
de campanha dos clientes da agéncia. Apos entrada da agéncia atualizou seu conhecimento
através do Curso de Facebook e Instagran (Facebook Blueprint eLearning), Treinamento em
InboundMarketing (Resultados Digitais), Treinamento em Planejamento de Marketing Digital
(Resultados Digitais), Treinamento em Byer Personas (Resultados Digitais) e atualmente esta
realizando o Curso de Gestor de Marketing (OAJ Treinamento Gerencial).

JULIANA LEMOS

Graduando em Sistema de Informagdes pela UFOP, veio acrescentar seus conhecimentos em
novas tecnologias para aprimorar o planejamento e execucdo de agdes de comunicacéo de
nossos clientes com foco na utilizada de midias digitais. Dinamica, proativa, comunicativa e com
grande disponibilidade para aprender o que ha de novo no mundo digital, nossa nova estagiaria
tem um futuro promissor na agéncia.

iCARO VIEIRA

Parte da equipe da agéncia desde 2014 possui formacao profissional € em Publicidade e
Propaganda (Newton Paiva) e tem o dom para redacdo publicitaria.

Ja fez parte da equipe profissional das agéncias Rubra Comunicacdo e FazCom de Belo
Horizonte e na HouseAgency da For Jeans Wear. Como diretor de redacao, ja foi responsavel
por pegas para o Governo de Minas, Prefeitura de Sete Lagos e de S&o Gongalo do Rio Abaixo.
Desde sua chegada na shineOn comunicacéo provou a que veio e o departamento de criacéo da
agéncia, que ja era bom, conseguiu ficar ainda melhor.
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LEONARDO SATHLER

Presta servigos para a agéncia desde 2009. Ele incrementa a equipe de criacdo da agéncia.
Possui larga experiéncia na area de criagao, ja assinou pegas para Carrefour, Ricardo Eletro,
Seculus, Sony, LG, Vivo, Banco do Brasil, Coca-Cola, Camara Municipal de Ouro Branco, RG
Pneus e Rede Graal. Possui como caracteristica principal a agilidade e objetividade na criagao
de pecas avulsas e desenvolvimento de design. Graduado em Design Grafico e Técnico em
Gestao de Marketing, possui conhecimentos avangados em Corel Draw, Photoshop, lllustrator e

InDesign.

TAMILLE GARCIA

Graduada em Designer Grafico pela UFMG, possui habilidade em ilustrag&o e grande dom para a
area de criacdo publicitéria. Criatividade, motivacdo, ambic&o e inovacdo sao as personalidades
que definem nossa nova profissional de criagdo, que veio agregar ainda mais criatividade as
nossas artes.

ANA CAROLINA ROCHA

Formada pela UFMG em Cinema de Animacgéo e Artes Digitais, & uma profissional dinamica, agil
e criativa. llustragdes, animacdes e midias digitais séo as principais atividades desenvolvidas na

agéncia.

TALLES VIANA

Em 2008 iniciou sua jornada no departamento de criagéo da shineOn. Graduado em Design Grafico
(Univale), possui também conhecimentos avancados em Corel Draw, Photoshop, lllustrator e
InDesign. Possui talento nato para criagao de caricaturas e ilustracdes. Sua capacidade criativa
ja foram materializadas em pecas para clientes privados e publicos da agéncia, podendo citar
Prefeitura Municipal de Rio Piracicaba, Camara de Rio Piracicaba (cartilha), Camara de Ouro
Branco (cartilha) Hospital Margarida, Farmacia Barros, Prefeitura Municipal de Catas Altas,
Nova Era Silicon, entre outros. Fugindo do tradicional, € um profissional que agrega um valor
diferenciado a equipe criativa, langando um novo olhar e perspectiva sobre as pecas criadas.

g



diferente. criativa. apimentada

B - SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A sistematica de atendimento da shineOn Comunicagéo inclui o gerenciamento
de todos os processos relacionados a propaganda e publicidade para o cliente,
responsabilizando-se pela assessoria publicitaria, incluindo o estudo e a
concepgao de campanhas, pegas, midias € o acompanhamento e coordenagao
da execugao de todos os servigos com terceiros e com veiculos de comunicagao.

O atendimento agil sera a premissa de trabalho da shineOn Comunicagao para
o atendimento da conta da Camara Municipal. O objetivo da agéncia sera utilizar
as melhores técnicas publicitarias, de maneira a disseminar corretamente a
comunicacéo do cliente para seus publicos-alvo.

A partir do primeiro encontro com o cliente, a equipe da agéncia dara
prosseguimento a sistematica de atendimento da agéncia, conforme descrito a
seguir:

# 1 -Atendimento
A equipe de atendimento sera responsavel pelo contato entre a agéncia e a
Camara Municipal e tem a missao de construir o briefing: resumo de todos os
desejos, ideias, necessidades, argumentacdes e informagdes sobre o trabalho a
ser desenvolvido.
Através do briefing, o atendimento direcionara os trabalhos para a agéncia,
passando as informagdes necessarias a cada setor: planejamento, redagéo,
criagdo, producao e midia.

# 2 -Planejamento
O profissional de planejamento sera o responsavel pelo plano de comunicagao
da Camara Municipal. Este plano sera realizado com base em pesquisas de
mercado e no levantamento de informacdes sobre os meios de comunicacao
disponiveis. Este estudo é feito com o objetivo de atingir o publico esperado pela
Camara Municipal em cada campanha solicitada.
O planejamento publicitario € apresentado em forma de documento, contendo a \
especificacdo detalhada de cada peca, suas quantidades e respectivos custos,
os meios de distribuicdo e o cronograma para realizacao de toda a campanha.
-
. 9
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#» 3 -Redacgao e Criacéao
O setor de criagéo é a vitrine do trabalho de toda a equipe da agéncia, ele é o
responsavel pela concepgédo das ideias e mensagens. E nesse processo que
fotos, tragos e ilustracdes se materializame corporificam cada pega da campanha.

» 4 -Aprovacao do Cliente
Nesta fase o profissional de atendimento apresenta o plano de comunicacao, as
pecas criadas e os orcamentos formalizados.
O cliente realiza suas consideragdes, solicitando alteragées no material
apresentado ou formalizando a aprovagéo do mesmo.

# 5-Producao/Midia
Apbs aprovagao, a equipe de produgao e midia é responsavel pelo envio de
cada pega para o fornecedor ou veiculo.
Os profissionais de midia e produgao da agéncia acompanham todo o processo
de materializacdo da campanha/pega, prezando assim para que a qualidade
esperada e os prazos estipulados sejam cumpridos.

» 6 -Check List
Durante o processo de produgdo e veiculagéo, o profissional de atendimento
gerencia a equipe de produgao/midia para o cumprimento do cronograma.
As pecas de produgdo passam pelo crivo de qualidade da agéncia antes de
serem entregues ao cliente.

# 7. Faturamento
E de responsabilidade dos profissionais deste setor emitir a nota fiscal e entregar
pessoalmente ao cliente todos os documentos de faturamento: nota fiscal fatura
da agéncia, nota fiscal do fornecedor/veiculo e provas do servigo executado.

» 8. Financeiro
AshineOn é gerenciada pelo sistema Publi Manager, que interliga e otimiza todos
os processos internos, desde o atendimento até o pagamento a fornecedores/
veiculos.
Assim que o cliente efetua o pagamento para a agéncia, todos os fornecedores/

Ly
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veiculos sdao automaticamente listados e seu pagamento é repassado num prazo
minimo de 1 (um) dia.

# 9. Administrativo
Para que a engrenagem da agéncia funcione em perfeita sincronia, & necessario
um setor administrativo competente e responsavel.
A shineOn Comunicacdo ndo peca na administragédo da agéncia. Ela mantém
sob controle a qualidade de atendimento ao cliente, o controle das verbas dos
contratos, a periodicidade dos contratos firmados e toda a burocracia necessaria
para o atendimento de contas publicas.

»+ 10. Qualidade
A agéncia realiza feedback junto a seus clientes, avaliando de maneira geral a
qualidade do atendimento realizado. E levantado também a mensuragdo dos
resultados de cada campanha.
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FLUXOGRAMA DE TRABALHO

Fluxograma de Trabalho: processos internos
a serem implantados para otimizagao e
qualificagdo do atendimento da conta da

Camara Municipal:

Reuniao de Briefing

Levantamento das informacodes para
conhecimento do atual cenario da Céamara
Municipal e de suas necessidades.

Planejamento

Criacao do plano de comunicagéo, a longo prazo
para a verba disponivel ou para campanha
especifica, para posterior aprovagao do cliente.

Aprovacao do Plano

Apresentacdo e defesa do plano criado e
aprovacao do mesmo pelo cliente.

Execucéao
Interna

Criacao das pegas do plano de comunicagao
aprovado, contato com fornecedores/veiculos
para previsao de custos e prazo.

Aprovacao de Layout

Apresentacdo e defesa da mensagem de
comunicacéo e layout, para o cliente.

Producao e Midia

Envio para produgéo e veiculagdo das pecas e
layouts das pegas ou campanha aprovada.

Acompanhamento, junto ao cliente, da qualidade

Check In .
L e resultado final do servico executado com
Qualitativo )
apontamento de veiculos e fornecedores.
Acompanhamento junto ao cliente dos servigos
Faturamento faturados e dos documentos necessarios para o
perfeito faturamento do servicos.
Pagamento dos fornecedores e veiculos, apos
Pagamento

recebimento do cliente.

Controle da Verba

Acompanhamento junto ao cliente da verba
disponibilizada e da verba restante de contrato,
mantendo o controle sobre a mesma.
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PRAZO DE EXECUGAO DOS SERVICOS

ATENDIMENTO
1 Dia

PLANEJAMENTO
5 Dias

CRIAGﬂO
2 Dias

PECA DE
OPORTUNIDADE
Prazo do Cliente

ARTE
FINALIZACAO
1 dia

PRODUGAO
E MiDIA
1 dia

FATURAMENTO
1 dia

“% L’_,, comunicagan
) &
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Reuni&o presencial na sede da Camara
Municipal, apés solicitagao pelo mesmo, para
realizaggo do briefing, definindo a necessidade
da campanha ou pega a ser criada. Ressaltamos
que o atendimento por telefone ou online sera no
prazo maximo de 3 horas.

Ap6s o briefing, a agéncia realizara o plano da

campanha para apresentacéo e aprovagao da

Assessoria de Comunicacgdo. Incluindo neste
plano valores nominais para produgéo das
pecas, com 0 minimo de 3 orgamentos por

produto, além dos custos de midias, incluindo

jornais, radios, televisao, internet, outdoor, revista
e todas as midias propostas no plano.

Criacao: assim que o plano é aprovado ou o
briefing é realizado, a agéncia inicia o processo
criativo, desde a redacao publicitaria, diregéo de

criacao até a concepcéo final de cada pega.

Este prazo se refere a criagdes especiais que
devem obedecer a um prazo inferior ao norma,
inlcuindo producéo de publicidade legal.

A arte finalizagao € realizada imediatamente
apos a aprovagao formal da peca.

Envio da peca para producao/veiculacéo
e acompanhamento do prazo de entrega/

publicagéo.

O faturamento é realizado assim que 0 servigo
for produzido/publicado e a nota fiscal do
fornecedor/veiculo for entregue na agéncia.
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C -CLIENTES

Ha 21 anos no mercado publicitario, a shineOn Comunicag&o possui grande
experiéncia no atendimento de clientes dos setores publico e privado. Aqualidade
dos servicos prestados reflete na satisfacao dos seus clientes e na fidelizagao

dos mesmos.
CLIENTES DO SETOR PUBLICO COM CONTRATO VIGENTE:

Camara Municipal de Sao Gongalo do Rio Abaixo
Periodo: Agosto/2017 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Prefeitura Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Periodo: Setembro/2017 até a presente data
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Prefeitura Municipal de Bela Vista de Minas
Periodo: Agosto/2017 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Camara Municipal de Joao Monlevade
Periodo: Fevereiro/2017 até 31/dezembro/2017
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Camara Municipal

Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Setembro/2017 até 31/dezembro/2017
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Prefeitura Municipal

Camara Municipal de Mariana
Peridodo: Outubro/2015 a Outubro/2016
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal
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CLIENTES DO SETOR PRIVADO:

ArcelorMittal Monlevade
Periodo: Jan/1998 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Usina Siderurgica

Nova Era Silicon
Periodo: Jun/1999 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Metalurgia e Siderurgia

Gerdau
Unidades: Barao de Cocais /Divinopolis / Sete Lagoas /Contagem
Periodo: Set/2000 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Metalurgia e Siderurgia

Rede Graal - Jodo Monlevade
Periodo: Dez/1999 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Posto de Combustiveis e Restaurante

Amepi -
Associacio dos Municipios da Microrregiao do Médio Piracicaba
Periodo: Mai/2000 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Associagao de Municipios

Sicoob Credimepi
Unidades: Jodo Monlevade, Barao de Cocais, Nova Era, Rio Piracicaba,
Alvindpolis, Santa Barbara, Sdo Domingos do Prata, Itabira, Bela Vista de Minas,
Ouro Preto e Itabirito.
Periodo: Ago/2006 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Cooperativa de crédito financeiro

Rede de Ensino Doctum
Unidades: Joao Monlevade, Tedfilo Otoni, Caratinga, Ipatinga, Manhuagu,
Leopoldina, Cataguases.
Periodo: Jan/2000 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Instituicao de Ensino

n " s{
|
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Construtora Limac
Unidades: Jodo Monlevade
Periodo: Jan/2018 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Construtora Civil

Grupo de Opticas de Toninho
Unidades: Jodo Monlevade, Baréo de Cocais e Itabira
Periodo: Jan/2018 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Varejista

CLIENTES ATENDIDOS VOLUNTARIAMENTE PELA AGENCIA:

Hospital Margarida
Periodo: 2006 até a presente data
Servicos: Criagao Publicitaria
Ramo de atividade: Hospital regional de atendimento publico e particular

Servico de Resgate Voluntario - SEVOR
Periodo: 2002 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: ONF - Organizagao de voluntarios que atuam no resgate
de vitimas de acidentes na BR381 e acidentes nas cidades no em torno de
Joao Monlevade

Caompanhia do Bem
Periodo: 2015 até a presente data
Servigos: Criagéo Publicitaria
Ramo de atividade: ONG - Organizagao de voluntérios que cuidam de animais
abandonados na cidade Joao Monlevade.

4

\
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D - INSTALAGOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS

MATERIAIS

» Area de atuagédo

A agéncia shineOn Comunicagéo foi fundada em 1996 e durante esses anos de
trabalho conquistou o mercado através de atualizados conceitos publicitarios e
metas de crescimento, além do desenvolvimento de uma estrutura profissional

qualificada, experiente, agil moderna.

Sua sede fisica esta localizada na cidade de Joao Monlevade, porém sua area
atuacdo atinge empresas publicas e privadas de Minas Gerais, pertencentes a
Mesorregiao Metropolitana, Zona da Mata. Vale do Mucuri e do Vale do Rio Doce.

Bardo de Cocais |
Bela Vista de Minas |
Belo Horizonte |
Bom Jesus do Amparo | Catas altas s e
= Conceigédo do Mato Dentro | Contagem
Ferros | Itabira | Itabirito
Jodo Monlevade | Mariana | Nova Era

Ouro Branco | Ouro Preto Mesorregido

Rio Piracicaba | Santa Barbara Fonada fiata

Santa Maira de ltabira
Séo Domingos do Prata
Sao Gongalo do Rio Abaixo

Dom Silvério
Juiz de Fora
Muriaé
Raul Soares
B Sem Peixe
Manhuagu
Leopoldina
=3 Cataguases

Teofilo Otoni

Mesorregido
Vale do Mucuri

Ipatinga
Coronel Fabriciano'
Timoéteo
Guanhaes
Caratinga
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#» Reconhecimento

A trajetoria de sucesso da shineOn s6 € possivel porque ela mantem constantes
investimentos em tecnologia e na capacitagao de seus recursos humanos.

A ShineOn foi ganhadora, na categoria jornal, com a campanha criada
para o Servico Voluntario de Resgate de Jodo Monlevade (Sevor) do 4°
Prémio Minas de Comunicagio e Criatividade, realizado pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais e pela Federacao Nacional das
Agéncias de Propaganda.

Participou também da 29° edicéo do prémio nacional Voto Popular About,
de iniciativa da Revista About e do Portal da Propaganda, um dos maiores
do segmento de publicidade e a Unica competicio do ramo avaliada
exclusivamente por consumidores. E a equipe shineOn foi premiada com os
dois trabalhos inscritos sendo Ouro, na categoria campanha com anuncios
criados para a ArcelorMittal Monlevade e Prata, na categoria anuncio com a
Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira.

#» Tecnologias e seguranca

Todos os computadores da agéncia sdo interligados por rede cabeada
e com roteamento wireless. A agéncia possui dois servidores dedicados
para armazenagem de todas os dados da empresa e dos clientes, além do
sistema de backup RAID1 (sistema automatico de backup onde os dados sao
automaticamente espelhados em um segundo disco rigido), & também do Cloud
Computer (backup virtual de dados).

Os sistemas de backups adotados sdo fundamentais para que nao ocorra perda
de dados, garantindo assim o arquivamento a longo prazo das informagodes
digitais da agéncia e do cliente.

Todos os bens fisicos proporcionam a agéncia shineOn Comunicacdo a
capacidade operacional para atender seus clientes no prazo necessario, com
agilidade e seguranca.
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4 Instalagdes e equipamentos

SALA DE REUNIOES:
TV LCD 32”: DVD Portatil; Notebook; Retroprojetor e Ar Condicionado.

CRIACAO, REDACAO E EDICAO DIGITAL:
Estagoes de trabalho (i5 e i7); Estagdes Macintosh (i5 e i7); Impressoras Laser
Color (HP e Xerox); Mesas tablets de ilustragao; Nobreak; Ar Condicionado.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO:
Notebooks (i5 e i7); Estagdes de trabalho (i5 e i7); Aparelhos Celulares
Corporativos; Ar Condicionado; Multifuncional HP.

ADMINISTRATIVO:
Estacgoes de trabalho (i3 e i5); Sistema Administrativo/Financeiro PlubliManager;
Impressora Multifuncional HP.

ESTRUTURA DE USO COMUM:

Tabletslpad; Periféricos especiais para transporte de dados; Periféricos especiais
para backup; Servidores Dell; Nobreaks; Cameras digitais, Sony H1, Canon e
Nikon: Internet banda larga; Internet mével corporativa; Rede wirelles; Rede
local HUB; Plano corporativo de telefonia mével;, Scanners; Multifuncionais HP;
Impressoras Laser Color (Xerox, HP e Okidata); PABX.

» Transporte e locomocao

02 Veiculos proprios da agéncia, além de contratos e parcerias com empresas
terceirizadas de transporte para entréga de material do cliente em tempo habil
(empresas de transporte, taxis e servicos de motoboy).

# Biblioteca e softwares

Biblioteca de softwares originais especificos para cada tipo de trabalho a ser
desenvolvido: pacote Adobe, Corel, Microsoft Office, Sistema Operacional f/@ﬂ/
Windows e OS, Macromedia, entre outros. 4
Biblioteca com livros, jornais, revistas, anuarios, DVDs. gﬂ
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Sistema operacional/administrativo especifico para agéncias de publicidade:
PlubliManager.

# Sistema Operacional

A shineOn Comunicacéo, para realizagdo e otimizagdo do atendimento aos
clientes, realiza suas atividades utilizando o sistema operacional PubliManager.
Desenvolvido especialmente para agéncias de publicidade, o sistema abrange
todos os setores: atendimento, midia, produgéo, faturamento e financeiro.

# Recursos humanos

A agéncia se preocupa também com seus recursos humanos e investe na
capacitacéo intelectual de seus profissionais, mantendo um acervo bibliografico
atualizado e a disposigao de todos os seus colaboradores, além de treinamentos
€ Cursos.

v Acervo bibliografico composto por assinaturas de publicagdes nacionais
nas areas de Marketing e Propaganda (revistas e jornais);

v Atualizacdo periddica do acervo bibliografico com aquisi¢ao de livros e
revistas nas areas de Marketing, Publicidade e Propaganda, Administracao,
Design Gréfico, Direito, Recursos Humanos, Comunicagao, Relag¢des
Publicas, Assessoria de Imprensa, entre outros;

v Acervo de videos para treinamentos na area de marketing, motivagao,
vendas, recursos humanos, entre outros;

v Acervo de entretenimento para a equipe do quadro funcional contendo
filmes, livros e revistas. O objetivo deste acervo & manter a equipe de
trabalho motivada;

v Investimentos em palestras, cursos, workshops para os profissionais da
agéncia. Além de bolsas de estudos como premiacao para a equipe.

A shineOn Comunicacdo possue estrutura fisica de comunicagéo, transporte,
intelectual e de recursos humanos eficiente e eficaz para atender a conta da

Camara Municipal.
\»&A ‘}
J@ 20
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A shineOn comunicagao disponibilizara sem 6nus para a Camara Municipal as
seguintes informagées de comunicagao:

» Acesso a pesquisa de mercado
Disponibilizacdo de informagdes de banco de dados com resultados de pesquisas
realizadas pelos institutos Ibope, IpsosMarplan e IVC.

4 Relatérios de investimentos e controle de verba
Através do sistema gerencial da agéncia - Publi Manager - todos os dados
referente a servigos executados, acompanhamento dos investimentos realizados
por campanha ou peca avulsa, controle de verba do contrato, valores investidos
por fornecedor e/ou veiculos, serao disponibilizados imediatamente apds a
solicitagéao do cliente.

#» Gestao de atendimento qualificado
A diretoria da agéncia mantera a supervisao constante no decorrer dos
atendimentos, para garantir a qualidade e bom desempenho dos profissionais.

» Acordo comercial:
A agéncia ja possui acordos com fornecedores que visam garantir a qualidade
na execucdo dos servigos, pregos competitivos € menores prazos de produgao.
Sera priorizada ainda a contratagéo de fornecedores do municipio, fomentando
assim a geracéao de empregos e impostos locais.
V3 e Actcom- empresa especializada na criagéo de site e hotsites.
*The House, P2M2, Filma Video: gravagao de spots, jingles e vinhetas.
Hollywood Studio, Loop Video: gravagéo de videos institucionais e comerciais.
Formato, Paulinelli, Damasceno e Vip: servigos graficos.
«Zap Gréfica, Xerox do Bau, Art Copias: grafica rapida.
-Formato Digital, Patty, WS, Canal: impress&o digital.




diferente. criativa. apimentada

comunicagao

4 Banco de imagens
A agéncia mantera a disposigao do cliente a utilizagdo de imagens de banco de
dados sem custos extras. Essas imagens sao ilustrativas e podem ser utilizadas
em varias campanhas as quais necessitem de imagens figurativas como de céu,
agua, plantas, pessoas, entre outras.

4 Processo de atendimento
Com objetivo de qualificar, otimizare agilizar o atendimento, a shineOn implantara
junto ao setor de comunicagao da Camara Municipal, o Fluxograma de Trabalho,
que consiste em processos para execugao dos servicos.

» Compromisso da agéncia e de toda sua equipe
A agéncia ressalta seu compromisso e responsabilidade em trabalhar ativamente
junto @ Camara Municipal, “vestindo a camisa” e ndo poupando esforgos para
desenvolver campanhas/pecas eficientes, otimizando os investimentos previstos
para sua execugéo e respeitando a ética e legalidade em todos os trabalhos
desenvolvidos.

oy
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PORTFOLIO

PARA CADA CLIENTE OFERECEMOS UM MENU
INDIVIDURLIZADO, INDO DO BASICO RO SOFISTICA-
DO, POIS, ACREDITAMOS QUE CADA SITURCAD E
UNICA E NECESSITA DE SOLUCOES DIFERENCIRDAS.

R /T -—/V/‘q el
' A\ \ PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICACAO

\ PLANEJAMENTO DE MiDIR
\ CAMPANHAS PUBLICITARIRS
\ IDENTIDRDES VISURIS
\ DESIGN GRAFICD
\ REDACAQ PUBLICITARIA
\ COMUNICACAD INTERNA

s —
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Peca 1 - Radio

Titulo: Ele Voltou

Anunciante: Prefeitura de Bela Vista de Minas
Peca: Spot 1’

Data de produgéo: Janeiro/2018

Periodo de Veiculagdo: Fevereiro/2018
Veiculagao: Alternativa, Cultura, Alfa

O combate ao mosquito da “dengue” deve ser reforcado durante todo o ano,
e a Prefeitura Municipal de Bela Vista de Minas, sabendo dessa importancia,
solicitou & agéncia uma campanha com objetivo de atingir toda a populagao,
reforcando a eliminagéo do Aedes Aegypti na cidade.

A ideia proposta pela agéncia foi a criagao de uma parédia baseada da musica
“A Volta do Boémio” de Nelson Rodrigues.

O mote trabalhado para a campanha foi: “Ele voltou, o mosquito voltou nova-
mente” e as pegas produzidas foram folhetos, cartazes, banners impressos para
exposi¢ao nas escolas e eventos promovidos pelo setor publicos, redes sociais,
anuncios para jornais de circulagao local e regional e spot para radios.

O spot de radio foi iniciado e finalizado com a gravacgéo de parddia musical can-
tada pelo cantor Fabricio di Paula, juntamente com locucao de texto da campa-
nha.

“ Ele voltou, o mosquito voltou novamente.
Partiu daqui tdo contente. Por que razao quer voltar?” (Parte cantada)”

Locucao:

Atencao contra o Aedes Aegypti.

Eliminem os focos do mosquito que transmitem as doencas: dengue, chikun-
gunya, zika virus e febre amarela.

Coloque o lixo em sacos plasticos. Mantenha a lixeira bem fechada. Mantenha
as caixas d’agua, toneis, barris e potes

Guarde garrafas e vasilhas sempre de cabeca para baixo. E encha com areia os
pratinhos de planta.

N3o deixe acumular agua na bandeja de trés da geladeira.

Uma campanha da Prefeitura de Bela Vista de Minas.

“Ele voltou, o0 mosquito voltou novamente.
Partiu daqui tao contente. Por que razao quer voltar?” (Parte cantada)”
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Peca 2 - Radio - Jingle

Titulo: Mosquito Mal

Anunciante: Prefeitura Municipal de Jo&o Monlevade
Peca: Jingle

Data de produgdo: Novembro/2017

Periodo de Veiculagdo: Novembro/2017 a Dezembro/2017
Veiculacao: Alternativa, Cultura

E necessario manter a conscientizagao da populagao sobre o combate ao mos-
quito da “dengue” o ano inteiro. A Prefeitura Municipal solicitou a agéncia uma
campanha com objetivo de atingir toda a populagao, reforgando a necessidade
do combate ao Aedes Aegypti.

Entre as pegas criadas a agéncia, em parceria com Fabricio de Paula, cantor
da cidade de Jodo Monlevade e conhecido pela maioria da populagéo, prop0s a
criacdo de um jingle estimulante, para “ndo sair da cabeca” da populagao.

Além da gravagao inicial com a voz do cantor Fabricio, foi também gravada uma
versao com voz infantil. O objetivo da segunda versao é atingir o publico infantil,
iniciando uma conscientizagao das geragoes futuras sobra a importancia da par-
ticipagao de todos no combate ao mosquito.

O jingle possui uma letra de facil recordacdo, uma melodia contagiante.

13

O Aedes chegou querendo dominar

Esse mosquito & mal, temos que Nos cuidar.
Lavar a caixa d’agua e depois tampar,

Limpar bem o quintal

E nao deixar agua empogar.

Nosso melhor combate ainda é a prevencao

E acabando com o Aedes nao tem dengue nao,
Em Monlevade ndo, ndo tem dengue nao.
Entao fica a dica, cuide do seu quintal

Nzo deixe ele nascer, esse mosquito € mal.

"
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Peca 3 - Revista

Titulo: Este também é um sinal de transito

Cliente: Sevor Jodo Monlevade

Criag&o: ShineOn Comunicagao

Pecas: Ad jornal, ad revista, outdoor, post facebook, banner site

Produgao: Julho 2015

Veiculacao: Agosto 2015

Veiculos: Jornal A Noticia, Jornal Folha Popular, Revista DeFato, Totem RED
Propaganda, Outdoor Signs Midia e Facebook

De acordo com o aumento de ocorréncias relacionadas com acidentes de transito
envolvendo vitimas fatais na BR mais perigosa do Brasil, a famosa 381/262,
também conhecida como rodovia da morte, o Sevor (Servigo Voluntario de
Resgate) langou uma campanha para alertar e conscientizar a populacéo sobre
os riscos de trafegar sem prudéncia e ateng&o nas rodovias brasileiras.

Paraaexecugaodacampanha,aagénciaqueatendeainstituicao voluntariamente,
adotou uma linha de comunicacao diferenciada, fugindo do lado agressivo que
muitas costumam usar. A ideia foi mostrar que ndo séo somente as placas de
transito que servem para alertar que uma curva € perigosa por exemplo. As
marcas de frenagem no asfalto, as cruzes na beira da estrada ou um guardrail
amassado sdo os melhores sinalizadores de perigo, eles querem dizer que
alguém ja se acidentou por ali. Deviam ser mais eficientes que uma placa de
transito.

Para execugdo da campanha a ShineOn solicitou aos veiculos locais e regionais
a veiculacgo gratuita das pegas. A ades&o em prol da campanha foi massiva
e a divulgacéo gratuita atingiu o planejado e as pecas foram veiculadas nos
principais jornais e revistas regionais, assim como em outdoors espalhados pela
cidade de Jodo Monlevade. Um campanha vitoriosa, que mostrou a forga de uma
boa comunicagao.

Esta campanha foi a ganhadora da medalha de prata no 4° Prémio Minas de
Comunicagdo e Criatividade, evento realizado em 2015 pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de MG - Sinapro — MG.

42 PREMIO N\
MINAS DE fﬁx

COMUNICACAO
E CRIATIVIDADE



www.sevor.com.br

jodo Monievade - MG
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Peca 4 - Revista

Titulo: Vocé vai esperar a Dengue te pegar?

Cliente: Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira

Peca: Anuncio Jornal

Data de produgao: Abril/2013

Periodo de Veiculagao: Abril/2013

Veiculagao: Jornal Folhar Popular, Imprensa Jovem, Manchetes Regionais e
Revista De Fato.

“\Jocé vai esperar a Dengue te pegar?”: este foi o mote da campanha criada pela
agéncia para a Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira neste ano.

O municipio, como tantas outras cidades brasileiras, entrou 2013 enfrentando
uma epidemia da doenga. Para combater a dengue e orientar a populagao evi-
tando a proliferagdo do mosquito aedes aegypti a proposta criativa impactante
associou o inseto & morte, tendo esta ultima exposta imageticamente na sombra
do mosquito.

Com anuncios em jornais cujos titulos s&o Folha Popular, Imprensa Jovem e
Manchetes Regionais, a proposta criativa entrelagou as matérias publicadas,
como se vé na prova apresentada.

Pega que conquistou Prata na 29° edigao do prémio Voto Popular About - Edi-
¢ao 2015

| SN
PREMIO VOTO
POPULAR
ABOUT

2015
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diferente. criativa. apimentada
Peca 5 - jornal

Campanha que conquistou Ouro na 29° edicao do prémio Voto Popular About -
Edicao 2015

Titulo: Até os super-herdis usam luvas. Vocé nao vai usar?

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes

Data de produgdo: Outubro/2014

Periodo de Veiculagédo: Outubro/2014

Veiculagao: Mala direta digital interna Usina, Redes Sociais (facebook, twitter),
portal ArcelorMittal, quadros de aviso.

De acordo com as estatisticas apresentadas pela ArcelorMittal Monlevade, cerca
de 50% dos acidentes que aconteceram na empresa em 2014 estao relaciona-
dos com as maos. Um dado preocupante que motivou uma campanha interna de
conscientizagdo sobre a importancia do uso dos equipamentos de seguranca e
mais atengdo durante o servigo. Com isso criamos uma campanha valorizando
o uso das luvas, um acessério muito utilizado pelos principais super-heréis das
histérias em quadrinhos. Fizemos uma ligacao entre a fantasia e a realidade.
Cada funcionario € um heroi, seja para o seu filho, esposa ou familia. Ele é
importante para eles e a sua integridade fisica deve ser preservada. A ideia foi
mostrar que se os super-herdis, personagens que apresentagao superpoderes
usam luvas, porque nés que somos cidadaos comuns nao vamos usar?

PREMID VOTO
POPULAR
ABOUT

2015 S
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ArcelorMittal Monlevade
Acos Longos

Até 0s

A rcelorMittal

=

SUPER-HEROIS

Vocé

ysom_LUVAS.
ndo vai usar?

Nos precisamos das maos para fazer praticamente tudo.
Trabalhar; dirigir, comer, abracar. Por isso, devemos estar
sempre atentos e termos todo o cuidado com elas. Sequndao
Ministério do Trabalho, mais de 50% das ocorréncias de
acidentes com lesbes ocorrem em membros superiores, um

dado preocupante.

Use os equipamentos de seguranca e

trabalhe comtodaatengao

Voce pode ser

SEGURANGA & COMPROMISSO @ CONFIANCA

jm super pai, mae, filho ou esposa

mas néo tem super poderes.
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Peca 6 - Jornal

Titulo: Nao deixe a natureza virar fumaga
Cliente: Camara Municipal de Jodo Monlevade
Aprovagéo/Cliente: Cinthia Aradjo

Peca: Ad Jornal

Data de produgéo: Setembro/2016

Periodo de Veiculagdo: Setembro/2016
Veiculagao: Gazeta, A Noticia, Revista DeFato

A solicitagdo da Camara Municipal era a de criar uma campanha institucional
em comemoracédo ao Dia Mundial da Agua, 22 de marco. O desafio langado
para a agéncia foi o de desenvolver estratégias de comunicagéo inovadoras,
que explorassem diversas alternativas de abordagem junto ao publico-alvo e de
maneira que a mensagem fosse percebida, aceita e praticada pela populagao.

Para atingir o objetivo esperado pela comunicacgao, a agéncia desenvolveu uma
proposta abrangente, fugindo dos tradicionais meios de comunicagao restringidos
pela publicidade realizada para o Poder Legislativo. Para isso desenvolveu um
plano composto por diversas estratégias de comunicagao.

Dessa forma foi criado e proposto o projeto “Broto da Vida®, uma campanha com
execucgao imediata e proje¢éo a longo prazo, que atingiu o objetivo principal da
campanha: estimular a conscientizagao no pUblico-alvo sobre a real necessidade
de se economizar agua e também de preserva-la.
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Peca 7 - Outdoor

Titulo: O Progresso Passa Por Aqui

Cliente: Camara Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Peca/Formato: Outdor 9x3 m

Produc&o: Setembro/2013

Veiculagao: Outubro/2014

Veiculagao: Signs Midia, Patty e SBM

Com objetivo de tornar o trabalho do Legislativo mais conhecido e reconhecido
pela populagéo, o desafio da comunicagao foi criar uma campanha para reforgar
uma imagem ativa, presente e atuante da Camara Municipal.

A agéncia ShineOn desenvolveu a campanha “O Progresso Passa PorAqui’, que
foi veiculada durante 60 dias dos meios de comunicagdo de maior penetracao na
cidade: jornal, radio, outdoor, carro de som, internet (site e redes sociais).

O slogan proposto & um resumo do que Sao Gongalo vem vivenciando: um lugar
onde o desenvolvimento e crescimento sdo visualizados e sentidos em todos os
setores - educagao, saude, lazer, cultura, infraestrutura - € que todas as agoes
publicas realizadas na cidade tem a participacéo e co-participacdo da Camara
Municipal, através das aprovagdes de projetos e orgamentos.

A inovacgao da campanha proposta deu-se principalmente na mudanca da linha
de comunicacao mais tradicionalista, onde veiculava-se principalmente os
“produtos” e servigos ofertados pela casa, convite a populagao para participagao
das reunides, datas comemorativas e divulgagéo de leis e projetos, para uma
comunicacdo mais chamativa, apresentando a interagdo que realmente existe
entre Poder Executivo e Poder Legislativo e participagéo popular.
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Peca 8: Outdoor

Titulo: A natureza ira cobrar a conta
Anunciante: Prefeitura de Sdo Gongalo
Peca/Formato: Outdoor

Data de produgdo: Margo/2015

Periodo de Veiculagédo: Margo/2015
Veiculagao: Box Midia, SBM, Signs Midia

A populagéo de Sao Gongalo do Rio Abaixo € uma das poucas da regiado que nao
paga por usar a agua em suas casas. Este bem natural é oferecido gratuitamente
pela Prefeitura e por este motivo ha muito desperdicio. Diante da crise hidrica que
esta deixando diversas cidades do Brasil sem agua, a administragdo municipal
deu um passo a frente para solucionar este problema e nao deixar a falta de
agua chegar na cidade. Com isso, criamos uma campanha conscientizando

os sdo-gongalenses sobre o uso racional agua, evitando o desperdicio. Uma
forma de preservar este bem mais precioso que existe.
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_ PROCESSO ADMINISTRATIVO

DE LICITACAO

N° 002/2018

CONVITE N° 002/2018
TIPO: TECNICA E PRECO

Razao Social: ShineOn Ltda
CNPJ: 02.367.995/0001-59 = : _
Inscricdo Municipal: 4630-2 s i i e e

Data de ativagdo: 02/01/1998 4

shineon@shineoncomunicacao.com.br i

www.shineoncomunicacao.com.br =
_ & R o

SOCIOS o

Douglas Antonio Aradjo Cota Eaa S e s e

Cotas: 98,9 % :

Cléria Araujo Cota e > —

Cotas: 1,1 % i aght .._H__

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Araujo Cota
40 anos, casado

Rua Alberto Scharlé - 443/601
Bairro Alvorada

Jodo Monlevade — MG

rente.criativa.integrada.

Rio Piracicaba |9 di maxk0 a 2019

. S ¢
71 o Lo oot B Cotuen.

Dotiglas Antohio’Aratjo Cota

shineon@shineoncomunicacao.com.br
31 3852 1634

av. wilsOn alvarenga, 1.047
sala 801 - carneirinhOs

jOa0 mOnlevade - mg




TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este caderno 40 paginas, numeradas sequencialmente 1 a 40 que ser-
viu de contetido para o Envelope N.° 03 INFORMACOES RELATIVAS A CAPA-
CIDADE DE ATENDIMENTO e REPERTORIO.

Rio Piracicaba, ,LEJ de marco de 2018

WLNﬁl“mn B lwwa
Douglas Antonio Aradjo Cota

Sécio Proprietario

CPF: 02.995.332.632

ID: M 7.576.952

Domicilio: Rua Alberto Scharlé, 443/Apto 601, Alvorada, Jodo Monlevade/MG
Razao social: ShineOnlLtda

Endereco: Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar, Carneirinhos, Joao Monleva-
de/ MG

Telefax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

shineon@shineoncomunicacao.com.br

|'—367 995%#0001 59

SHINE ON LTDA. -

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRIMNHOS - CEP 35930-480
JOAD MONLIYADE - MG
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ENVELOPE | - "PROPOSTA TECNICA
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICIT/

PROPONENTE: SHINEON LTDA
AV WILSON ALVARENGA, 1047
CNPJ: 02.367.995/0001-59

_ PROCESSO LICITATORIO N° 002/20
L CONVITE 002/2018

COMISSAO PERMANENTE DE LICITA(
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACIC




6.3.1. RACIOCINIO BASICO
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

andgda_pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de S&o Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e

inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n® 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Antdnio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do

municipio, com a promulgagédo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragao de minerio
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira. Sua populagao
estimada para 2017 foi de 14.624 habitantes (IBGE), sendo 80% residente na
zona urbana e 20% na zona rural.

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retine milhares de fiéis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversario da fundagao da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso € O Poder Legislativo Municipal &
ofetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVIGOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A partir da Constituigao Federal de 1988 foi restaurada a autonomia municipal
brasileira que descentralizou os poderes, passando 0s municipios a terem
autonomia politica, administrativa e financeira, possibilitando assim a
aproximagao do povo de seus representantes locais.

A aproximacgdo dos representantes politicos com a populagao é um grande
beneficio para a sociedade, pois permite a descoberta das vocagdes
econdmicas do municipio e de suas necessidades peculiares.

A democracia participativa tornou-se, portanto, uma realidade nos municipios
ap6s a Constituicao de 88, pois 0s cidadaos passaram a ter agéo mais ativa na
formulagdo de politicas publicas através de consultas populares, orgamento
participativo, conselhos gestores € fiscalizagao de politicas e ouvidorias.




O municipio de Rio Piracicaba tem seu Poder Legislativo representado por 9 |

(nove) vereadores, eleitos através do voto direto e que exercem suas fungdes
basicas de:

— legislar: elaborando projetos e outras proposi¢gdes que séo votadas durante
as sessodes ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando os atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissdes permanentes ou especiais,;

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre determinada necessidade da
populagao, estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo “porta voz da populagao”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagéao.

O estreitamento do lago entre Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses €
caracterizado pelo estimulo da participagédo popular e pelo envolvimento do
cidaddo nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELACAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUAGCAO SUGERIDA

Amparado pela Constituigdo Federal (art. 37, § 1°), que orienta que a
publicidade do setor publico deve ser relacionada aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgéos publicos e sua publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, e pela necessidade de
cumprimento dos preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informacgao (12.527/2011), o plano de
comunicagdo desenvolvido pela agéncia para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba priorizara a fungéo representativa do Poder Legislativo, objetivando
assim ampliar a pratica da cidadania pela comunidade.

A Camara Municipal tem o dever e o direito de dar publicidade aos seus atos,
mantendo assim uma legislagdo pautada pela transparéncia das informacdes,
assegurando o acesso e disseminagéo dessas informagdes e incentivando a
pratica da cidadania pela populagéo. A cidadania consiste na consciéncia de
pertinéncia & sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da
dignidade como pessoa humana, da integragao participativa no processo do
poder, com a igual consciéncia de que essa situagao subjetiva envolve também
deveres de respeito a dignidade do outro e de contribuir para o
aperfeigoamento de todos.

A publicidade para o poder publico faz parte, portanto de um amplo e complexo
processo de comunicagdo, onde o 6rgdo publico tem como obrigagao de
popularizar as agdes realizadas, informando seu publico de forma clara,
coerente e conceitual sobre todo o processo da legislagdo municipal e a
populagdo tem como direito ter acesso a essas informagoes.
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A comunicagéo para o Poder Legislativo de Rio Piracicaba tera entdo o carater "

de cumprir o direito da populagdo ao acesso as informagdes e ira orientar e
esclarecer a sociedade sobre o entendimento do papel e fungdo da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, contribuindo assim para a formagédo de uma
consciéncia cidada nos moradores e para a pratica da cidadania.

A estratégia adotada pela agéncia sera a de mostrar uma Camara Municipal
atuante e empenhada em gerar um futuro de oportunidades para que a
populagdo piracicabense possa construir seu futuro em Rio Piracicaba,
vivendo, trabalhando e constituindo familia.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba realiza diversas agdes fundamentais e
importantes que contribuem para o desenvolvimento e crescimento da cidade:
implantacdo de comissées que atuam em diversas areas, realizagdo de
concursos publicos, implantagédo internet popular, realizagdo semana cultural,
Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do Mérito Escolar, Criagdo do
Espago Cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, Diploma Operario Padréo,

Projeto Camara nas Escolas, além das atividades relacionadas a aprovagéo de
leis.

Deparamos com uma Casa Legislativa ativa e empenhada em favor da
comunidade, todavia se faz necessaria a criagdo de uma estratégia de
comunicagao cujo objetivo central seja desenvolver uma sociedade cidada e
democratica, onde as diferencas - vereador x cidaddo - sejam reduzidas e o
pensamento coletivo seja ampliado, incentivando assim que a populagao
assuma uma atitude cada vez mais presente e participativa junto a seus
representantes politicos.

Para cumprir essa premissa, faz-se necessario comunicar a toda a populagao
piracicabense acerca do trabalho continuo dos  parlamentares,
conscientizando-a sobre qual é o real papel do vereador e do cidadéo,
elevando assim o grau de confianga depositado no Poder Legislativo de Rio
Piracicaba.



6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
A) FORMULACAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A comunicagdo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre povo e poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres. A partir deste
ponto a populagdo se tornara mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo na promogéao do desenvolvimento da cidade.

E fundamental que os municipios possam desenvolver um grau satisfatério de
competitividade um com os outros, objetivando recursos através de
investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para concretizagées
publicas como para o recebimento de investidores do setor privado.

A abordagem utilizada pela agéncia para formular a campanha relevou a
importancia de criar uma ligagdo forte entre a marca/imagem da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, possibilitando que sua execugédo atinja objetivos
primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto aos
publicos:

-Populagéo em geral: perceba que a Camara Municipal preocupa-se com 0
futuro e o desenvolvimento da sociedade, tornando-se proliferadores da
imagem positiva do municipio e se sentindo cada vez mais motivados em viver
em Rio Piracicaba;

-Comércio e industria; passem a ver a cidade de Rio Piracicaba como um local
propicio para receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no
desempenho de suas fungdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a
comunidade;

-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagdes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagéo, na conquista e manutengéo de
empreendedores no municipio;

-Servidores publicos do legislativo: tornem-se mais motivados e comprometidos
no desempenho de suas fungdes publicas, passando a desempenhar um papel
mais ativo na comunicagao do Legislativo Municipal.

Como estratégia a agéncia elaborou um mote reflexivo e capaz de instigar nos
publicos-alvo a necessidade de se interessar e participar ativamente junto ao
Legislativo, assim foi criada a tematica:

QUANDO VOCE PARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.




Juntamente com o mote, algumas pegas serdo complementadas com o AL,
seguinte texto explicativo: -

“A Camara Municipal de Rio Piracicaba esta sempre em busca de um futuro
melhor para a nossa gente, através da fiscalizagdo de leis e criagéo de
diversos projetos. Juntos podemos fazer mais pela nossa cidade. Participe das
reunides do Legislativo, sua opinido é importante para mudarmos a educagao,
salde, segurancga e todas as areas.

N6s queremos ouvir vocé. Venha e ajude-nos a construir uma cidade melhor.”

A campanha “QUANDO VOCE PARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.”
promovera o entendimento sobre a importancia da participagéo e interacao da
populagdo junto a Camara Municipal e as transformagdes que essas
participagdes proporcionam no ambiente, seja na saude, educagao, lazer,
cultura entre outras. Assim a estratégia de comunicagéo sera capaz de:

a) estimular na populagédo o sentimento de compromisso entre Legislativo x
Populagdo x Cidade, e fazer com que perceba e sinta que juntamente com a
Camara Municipal, é corresponsavel pelo desenvolvimento do municipio;

b) criar na populagdo o sentimento positivo e de aceitagdo pelo trabalho
desenvolvido pelo Legislativo Municipal, de maneira a comprovar que 0s
vereadores também colocam a "mao na massa" pela populagéo e pela cidade;

c) fortalecer a imagem da Camara Municipal e dos edis junto ao publico-alvo
primario: toda populagao.

O visual da campanha foi composto de maneira a “transportar” o receptor da
mensagem para a histéria que serad contada, fazendo com que ele sinta a
importancia de se tornar ativo junto ao Legislativo e contribuir para a melhoria
da qualidade de vida de toda a sociedade piracicabense.

O processo de comunicagao dos setores pUblicos tem como objetivo primordial
fazer com que informagdes relevantes e pertinentes se tornem acessiveis ao
publico em geral. Segundo a Constituigao Federal (art. 37, § 1°), essas
informagdes devem estar relacionadas aos atos, programas, obras, servicos e
campanhas dos 6rgéos publicos e sua publicidade devera ter carater educativo,
informativo ou de orientagdo social, além de cumprirem os preceitos das leis
federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e de Acesso a
Informagao (12.527/2011).

A Camara Municipal tem o dever e o direito legal de manter uma legislagdo
pautada pela transparéncia das informagoes, assegurando 0 acesso €
disseminacdo dessas informagdes e incentivando a pratica da cidadania pela
populagdo. A cidadania consiste na consciéncia de pertinéncia a sociedade
estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como pessoa
humana, da integracdo participativa no processo do poder, com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de



respeito a dignidade do outro e de contribuir para o aperfeicoamento de todos.

Portant-o a publicidade faz parte de um amplo e complexo processo de
com_umcagéo, onde o 6rgéo publico tem como obrigagédo popularizar as agées
realizadas, informando seu publico de forma clara, coerente e conceitual sobre

todo o processo da legislagdo municipal, e a populagdo tem como direito ter
acesso a essas informagdes e orientagdes.

O plano proposto pela agéncia para a campanha “QUANDO VOCE
P_ARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.” faz parte de um processo
sistematico que tem por finalidade coordenar os objetivos e as estratégias das

diversas fases da comunicagdo, procurando atingir o maximo de retorno
possivel.

Para desenvolver as estratégias, a agéncia buscou agregar valor a
marca/imagem do Poder Legislativo perante os publicos almejados. O
fortalecimento da marca/imagem eleva a eficacia e eficiéncia da campanha,
visto que o publico alvo aumentara sua percepgdo acerca do seu valor e
consequentemente se tornara mais propicio a "abragar" o conceito proposto,
tornando-se mais interativo e suscetivel a aceitagdo da mensagem
comunicada.

Para sua execucgéo do plano estao previstas as seguintes pegas:

1 - Facebook: criacdo de fan page para divulgar além de posts da campanha,
informagdes relevantes aos cidadédos, convidar para as reunides e agdes,
servicos prestados na Casa, eventos, etc.

2 - Ima de geladeira: pega para fazer a Camara presente nas residéncias,
divulgando o calendario de 2018 e das reunides semanais do Legislativo.

3 - Banner Online: divulgagao no site da Camara Municipal.

4 - Jornal: divulgagdo de AD da campanha nos veiculos de circulagéo na
cidade, o objetivo principal e reforgar a imagem positiva da Camara Municipal.
5. Midia out of home: Outdoor: exposi¢gdo da campanha em midias exteriores
para aumentar a visibilidade e o share da campanha.

6 - Cartazes: veiculacdo de cartazes nos quadros de aviso das reparticoes
publicas municipais, na Camara, escolas, postos de salde e no comércio.

7 - Banner impresso: material a ser posicionado no plenario durante as
reunides e audiéncias.

A estratégia para compor a ideia criativa foi desenvolvida com o objetivo de
demonstrar para a populagdo que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
trabalha para promover e desenvolver a cidade. Uma instituicao que, além de
criar e fiscalizar leis realiza agdes de cunho cultural, educacional e de inclusao
digital, dando oportunidades para que o piracicabense possa ter um futuro
melhor em sua proépria cidade.




BQROIORIId OlY

quehonmm) || gy,

1g°A08 Bl dieleweI MMM
1alis 0 35530Y

“JOUj|alu IPEPID BLUN JINJSUDD

e sou-apnfe 3 BYU3A "390A HANO sowasanb SON ". .dsmcmw zq:.—. m a—c d

__Sq

i

a0, v

1 - PECA AD % PAGINA HORIZONTAL

6.3.3. IDEIA CRIATIVA



6.3.3. IDEIA CRIATIVA

2 - PECA BANNER

QMO0 VOCE PARTCPA

A CIDADE SE TRANSFORMA.

Venha e aj
| a construir uma
| cidade melhor.

CALENDARlO DE REUNIOES 2018

= Diars
3 0620
—

Sempre 4 quarlas-feiras, 3¢ 19 horas.

amass Mhwmicipal

ALESSE O SITE: Rio Piracicaba

www.camararp.mg.gov.br




6.3.3. IDEIA CRIATIVA

3 - PECA BANNER ANIMADO ONLINE PARA PORTAL DA CMRP
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA

4 - PECA CAPA FACEBOOK
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA

6 - PECA IMA DE GELADEIRA

QUAND VOCE PARTIP

A CIDADE SE TRANSFORMA.
CALENDARIO DE REUNIOES 2018
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6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populacéo de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Verba estimada para a campanha: R$ 10.000,00

Periodo proposto para execugé@o da campanha: 30 dias

Campanha: “QUANDO VOCE PARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.”
Publico-alvo principal: populagéo local (todos os sexos e classes sociais)
Publico-alvo secundario: formadores de opinido

Abrangéncia: Rio Piracicaba

Para execugdo da campanha, foi criado um plano propondo midias de massa
combinadas com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para
projetar a mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todos os
publicos.

Através de estudos realizados, a agéncia confrontou os resultados de
pesquisas referentes ao comportamento dos consumidores, disponibilizados
pelos institutos de pesquisas Target Group Index (TGlI), IpsosMarplan e IBOPE,
com os meios de comunicagdo existentes em Rio Piracicaba. Através desta
analise comparativa foi possivel selecionar e definir os melhores meios de
midia e ndo midia, com objetivo de apurar os de melhor custo beneficio para a
campanha:

JORNAL

Este meio oferece grande credibilidade, transmite confianga na mensagem,
segmentagdo geografica e demografica. A divulgagdo em jornal permite
também insercdo de um numero maior de informagdes sobre a campanha,
gerando maior envolvimento e reflexao do receptor/leitor. Pesquisas indicam
que seu alcance chega a 80% da populagdo com uma penetragéo de até 59%
(Fonte Marplan/EGM).

Tatica: Veiculagdo nos jornais de circulagao local Jornal Paginas, Jornal O
Jequi e Tribuna de Rio Piracicaba.

OUTDOOR

“Midia Exterior” ou “Midia Externa”, agrupa varias formas de veiculagdo de
anuincios como, por exemplo, cartazes, faixas, muros, painéis etc. Impacto e
grande exposicdo sdo os pontos fortes dos meios, além do direcionamento ao
publico-alvo. Pode ser visto involuntariamente pelos transeuntes, fixando,
mesmo que de forma inconsciente a mensagem publicitaria e possibilitando
fixagdo da marca e da mensagem. Seu alcance chega a 84% da populagao
com uma penetracéo de 75%.

Tatica: Veiculagé@o em placas localizadas no centro da cidade.




MIDIAS DIGITAIS

Pesquisas apontam que 55% da populagdo tem acesso a internet pelo menos
uma vez por semana, sendo que 87% utilizam para receber e enviar
mensagens (correio eletronico), 76% para acessar comunidades e redes
sociais (facebook, youtube, twiter, blogs, etc.), 66% para mensagens
instantaneas (msn), 65% para ler noticias e 63% para assistir videos ou baixar
fotos. Dados dos estudos realizados pela Digital AdSpend 2017, do IAB
(Interactive Advertising Bureau) Brasil em parceria com a comScore apontam
ainda que a publicidade no meio digital brasileiro cresceu 26% em 2016. O
alcance total dos meios digitais chega a 71% e a penetragéo 68%. A internet €
dinamica, instantanea e de facil visualizagdo. Permite feedback com o publico e
melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a Camara interaja
com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos, entre outros, com
custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado para manter a
divulgacéo das acgbes e realizagdes do legislativo municipal.

Tatica 1: Veiculagdo de banner no Portal da Camara.

Tatica 2 - Facebook: Divulgar pecas da campanha (video, post) no facebook
através da criagdo de uma fanpage para a Camara Municipal e compra de
impulsionamento.

NAO MIDIA

As pecas aqui definidas sdo de abrangéncia municipal, o que auxiliara na
conquista e informagdo da populagédo, e também na divulgacdo de uma
imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Ima de geladeira: material com calendario anual 2018 e divulgacéo
dos dias das reunides, tornando-se uma midia de maior durabilidade. Sua
distribuicdo sera na sede do legislativo como também através dos vereadores,
ao visitarem a populagéao.

Tatica 2: Cartazes, para instalagdo nos quadros de avisos das reparticbes
publicas e nos comércios da zona urbana e rural. Seu contetdo divulgara o
calendario de reunido, a campanha e convidara a participagéo da populagao no
dia a dia da Camara.

Tatica 4 - Banner impresso: material para ser veiculado na sede da Camara
Municipal, incrementando e ampliando a divulgagao da campanha.

Vale ressaltar que a execugdo do plano previu os canais de comunicagao de
uso gratuito, sendo alguns deles proprios da Camara Municipal:

- Portal da Camara: insercédo de banner online da campanha;

- Quadros de Avisos: fixagéo de cartazes;

- Facebook: criagdo de pagina da Camara para divulgagé@o da atual acao e
futuras;




- Reparticdes publicas: fixacao de cartazes;
- Sede do Legislativo e plenario: exposi¢éo de banner impresso.

A verba foi otimizada para utilizagdo do maior nimero possivel de veiculos e de
maneira a manter a campanha ativa durante os 30 dias de exibig¢éo.

A seguir, os anexos de graficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA:



82% Mobilidrio Urbano

P
mw

Penetragéo 10+ anos (%)

FONTE: Ipsos: Estudos Marplan - Jan a Dez/2015 - Duplo Periodo - hitp:/midiadadosrdp.digitalpages.com.br!

90% Televisdo

84% Outdoor

80% Jornal
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18% Celular - SMS
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Penetracdo do meio no total da populacao e no target - AB 10+ anos

Forite: Ipsos Connect EGM Multimidia - janeiro a dezembro de 2016

Duplo Periodo: dltimos 7 dias
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Alcance das Redes Sociais (%)

FONTE: Pesquisa Brasileira de Midia 2015
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Usuarios do Facebook em Rio Piracicaba - MG

FONTE: Facebook Margo/2018

B Rio Piracicaba Pessoas no Facebook
4 5K - 5K pessoas ativas mensaimente @ Pais: Brasil
Dado . : = B
; Curtidas na Pagina Localizacéo Informacbes autorrelatadas de pessoas em seus perfis do
demograficos Facebook. Informacdes disponiveis apenas para pessoas
e
maiores de 18 anos de idade

Idade e género
Informagdes autorrelatadas de pessoas em seus perfis do Facebook Informacdes disponiveis apenas para pessoas maiores de 18 anos de |

B 55% WMuiheres
54% Todo o 2
Facebook

. 45% Homens - 58y, 59
46% Todo 0 10%

Facebook

Dados autorelatados de pessoas gue listam um status de
relacionamento no Facebook

Relacionamento

Dados auto-relatados de pessoas que listam um status de relacion Nivel educacional

O nivel mais afto de educagio atingido com base em dados inform

32% l

Todos os dispositivos usados

Usuarios de dispositivo
wvidade de usudrio e dados de ambiente

Como o publico selecionado acessou o Facebook nos liltimos 30 dias com base na at




RIO PIRACICABA - MG

Fonte IBGE marco/2018

& PoOPULAGAO

Populacido estimada [2017]
Populacéo no ultimo censo [2010]
Densidade demografica [2010]

. DOMIcCIiLIOS
+ Coletivos
COM MORADCR
SEM MORADOR
+ Particulares

+~ OCUPADOS
Com entrevista realizada
Sem entrevista realizada
« NAO OCUPADOS
Uso ocasional
Vagos

Recenseados

~ POPULAGAO RESIDENTE
« Sexo
« MASCULINO
» Grupo de idade
» Situagdo domiciliar
 FEMININO
s Grupo de idade
» Situacdo domiciliar
+ Situagao domiciliar
URBANA

RURAL

14.624 pessoas
14.149 pessoas
37,93 hab/km?

4386
4326
10
987
451

536

§ 366

14,149

6915

11.272

2877




RIO PIRACICABA - MG

(22 ECONOMIA

PIB per capita [2015]

Percentual das receitas oriundas de fontes
externas [2015]

indice de Desenvolvimento Humano
Municipal (IDHM) [2010)

Total de receitas realizadas [2008]

Total das despesas realizadas [2008]

# EDUCACAO

Taxa de escolarizacdo de 6 a 14 anos de
idade [2010]

IDEB — Anos iniciais do ensino fundamental
[2015]

IDEB — Anos finais do ensino fundamental
[2015]

Matriculas no ensino fundamental [2015]
Matriculas no ensino médio [2015]
Docentes no ensino fundamental [2015]

Docentes no ensino médio [2015]
Numero de i de ensino
fundamental [2015]

Numero de estabelecimentos de ensino
médio [2015]

SAUDE

Mortalidade Infantil [2014]

Internacdes por diarreia [2016]

Estabelecimentos de Satide SUS [2009]

& TERRITORIO E AMBIENTE
Area da unidade territorial [2016]
Esgotamento sanitdrio adequado [2010]
Arborizacdo de vias pliblicas [2010]
Urbanizacao de vias publicas [2010]

£ TRABALHO E RENDIMENTO

Salario médio mensal dos
trabathadores formais [2015]

Pessoal ocupado [2015]
Populagdo ocupada [2015]
Percentual da populacdo com

rendimento nominal mensal per capita
de até 1/2 salario minimo [2010]

Fonte IBGE margo/2018

24.300,60 RE
82,2 %
0,685

19.021 RE (= 1000
20.045 RE (~1000)

98,9 %

6,7

53

1.859 matriculas
487 matriculas
123 docentes
25 docentes

9 escolas

1 escolas

= Obitos por mil
nascidos vivos

2,5 internacbes por mil
habitantes

B estabelecimentos

)
373,037 kv
73,7 %
55,5 %
47,8
b

2,0 salarios minimos

1.637 pessoas
1 ,2 %

38 %
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Resumo de distribuigdo/investimento de verba

MIDIA Investimento %
JORNAL R$ 7.929,38 80,14
OUT OF HOME R$ 900,00 9,10
DIGITAL R$ 360,00 3,64
NAO MIDIA R$ 705,00 7,13
Total Midia R$ 9.894,38 100,00

NAO MIDIA
DIGITAL 7% JORNAL
4% 80%
OUT OF HOME
9%
Descrigao Investimento %
Midia R$ 9.189,38 91,89
Nao Midia R$ 705,00 7,05
Total R$ 9.894,38 98,94

Nt
i -‘;I "_yf ”






Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2018.

Aos quinze dias do més de margo de 2018, as 14 horas, com observancia as
disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
analisar os documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a
sessdo, foi constatado que foram convidadas as empresas: AGENCIA CARTAZ,
AGORA COMUNICACAO E PROJETOS CULTURAIS LTDA, APLIK COMUNICAGAO
VISUAL, AGENCIA OLHARES, CPA PROPADANDA LTDA - EPP, SHINE ON LTDA,
TEN — COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, PROMOCIONAL PROPAGANDA, JRC
PUBLICIDADE, VISTA COMUNICAGAO E ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS. Sendo
que, acusaram recebimento do convite, as seguintes empresas: AGENCIA OLHARES,
APLIK COMUNICAGAO VISUAL, SHINE ON LTDA, JRC PUBLICIDADE E ORIGAMI
AGENCIA DE IDEIAS. Contudo, somente a empresa SHINE ON LTDA, apresentou os
“Envelopes Proposta Técnica |, |l e Ill e Proposta Comerécial” e se fez presente através

da sua representante Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira.
Ocorréncias: Nao Houve

Justificativa: Em conformidade com o art. 22, § 7° da lei Federal 8.666/93, e
considerando que ja foi realizado outro certame, “Processo Licitatério N° 001/2018”, e
os demais convidados ndo manifestaram interesse, e, tendo em vista, a necessidade da
contratagdo dos servigos para a criagao de layouts como: Calendario de Reunides
ordinarias, Mogoes de Aplausos, dentre outros,'a Comissdo Permanente de Licitagdo

decidiu dar andamento ao processo com apenas uma licitante.

Prosseguiu-se abrindo os envelopes “Proposta Técnica 17 e “Proposta Técnica 3" (
envelope n&o identificado ), vistando os mesmos. Em seguida, a Comissao decidiu pelo

prazo de trés dias Uteis para analisar e pontua a licitante nas respectivas propostas,

I"k} "
‘JJ-'L \ [~ #

" Fiamara Municipal

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ' I » Lagultacs
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 '
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Camara Municipal de Rio Piracicaba k@”é_
Poder Legislativo www.camararp.

camararp@camararp. mg gov br
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ficando assim marcada para o dia 21 de margo do corrente as 13h30min a nova sessao

com finalidade de dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rlo Piracmaba 15 de margo de 2018.

(’E&)

Silvia Mara de Oliveira Rumao
Presidente da Comissao

Membro suplente

i )
Vanilza Auxilia %ouza’Cal eira
\_Membro

;k'x“ﬁjraru;m
Proponente: Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira

SHINEON LTDA

P /"“' =, .
'?wmw, Municipal
Rio Piracicaba }
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snonagio s Logalidads
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



Camara Municipal de Rio Piracicaba @
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA I”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2018
INFORMACOES A CERCA DA LICITANTE - QUESITOS
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Item PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
11.2e11.2.2 EMPRESA
Informagoes da Licitante “A”
Repertério
Capac_idade geral de atendimento revelada A licitante atendeu a este quesito, demonstrando
pela licitante, considerando a quantidade e a capacidade geral de atendimento e bom nivel de
_ qualificagéo dos profissionais colocados a qualificagcéo de seus profissionais. Demonstrou
disposigéo da linha de atuagdo nos % boa organizagdo dos setores, o que permite
diferentes setores da agéncia licitante: melhor desempenho e gualidade nos servicos
prestados aos seus clientes.
Sistematica de atendimento, relevando no Apresentou prazos satisfatérios de atendimento.
julgamento dos quesitos a adequagdo dos A operacionalidade, @ seguranca e o grau de
prazos maximos indicados na proposta, a liberdade conferido’ aos clientes nas escolhas
operacionalidade, a seguranca, o grau de 6 das solucdes alternativas, e de novas formas
liberdade conferido a cliente na escolha de para o alcance dos objetivos, bem como a
solucgdes alternativas e presteza no presteza no .atendimento garantem liberdade
atendimento as solicitaces. para melhorias e satisfacéo.
Capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de
acordo com as amostras de pecgas ja A licitante incluiu amostras de pecas na
realizadas e incluidas na proposta, aferidas proposta que demonstram  criatividade
pelos quesitos de concepgéo, pertinéncia, pertinéncia, clareza, qualidade de execugao e
clareza, qualidade de execugao e 8 acabamento satisfatério, desta forma
acabamento. A licitante podera apresentar consideramos que a licitante atendeu
até 2 (duas) pecas para cada um dos perfeitamente este item.
guintes meios de veiculagéo: radio, revista,
jornal, outdoor.
Total de Pontos - 18
Camara Municipal de Rio_Piracicaba, 20 de Margo de 2018.
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Presidente
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA III”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2018
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

PLANO DE COMUNICAGAO PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
11.3.1 “A”
Raciocinio Basico
A licitante desenvolveu de forma exemplar este
11.3.1.1Conhecimento das 3 quesito.
caracteristicas gerais;
11.3.1.2 Conhecimento 3 A licitante apresentou conhecimentos genéricos
genérico dos servigos prestados; satisfatorios a proposta.
11.3.1.3 Adequada compreensdo da 3 A licitante compreendeu coerentemente o desafio da
linha de atuacéo especifica, proposta.
11.3.1.4 Acuidade de compreenséo 3 A licitante desenvolveu um plano de comunicagao
demonstrada em relacao as satisfatorio.
necessidades de comunicacéo
especifica linha de atuacao;
Total de pontos 12
Plano de Comunicagao PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
iiA”
11.3.2
Estratégia de Comunicagao

11.3.2.1Formulagéo do conceito, 8 A licitante cumpriu os requisitos, desenvolvendo um
compreensdo do tema hipotético e excelente tema e um plano de comunicagéo eficaz.
desenvolvimento do raciocinio que
conduziu ao conceito total;
11.3.2.2 Formulagéo do tema da 7 Apresentou um tema que cumpre com exatiddo o
comunicagao adotado para linha de propésito da questéo.
atuacao;
Tota: de pontos 15
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IDEIA CRIATIVA PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
iiAl!
11.3.3
Desenvolveu uma excelente estratégia para atender a
11.3.3.1 Estratégia de comunicagdo que 5 todos os pontos da campanha.
atenda a todos os pontos da campanha;
11.3.3.2 Capacidade de sintese da 4 A empresa mostrou capacidade e conhecimento a
estratégia de comunicacao; proposta.
11.3.3.3 Cobertura do publico envolvido 5 O publico envolvido na linha de atuagéo do plano de
pela linha de atuagdo contemplada pela comunicacéo é alcangado pela campanha
~stratégia sugerida; satisfatoriamente.
11.3.3.4 Originalidade na combinagéo de 4 A empresa poderia ter desenvolvido melhor a
seus elementos constitutivos revelada nos originalidade na combinagdo dos elementos nas pecas
roteiros e textos de pegas publicitarias que publicitarias e textos.
se apresentarem
Total de pontos 18
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA PONTUAGAO
EMPRESA JUSTIFICATIVA POR QUESITO
ilAl!
11.3.4
11.3.4.1 Conhecimentos dos hébitos de
comunicagéo do publico envolvido com a 3
linha de atuagéo Demonstrou conhecimento do publico envolvido no plano
de comunicagado proposto.
11.3.4 2 Capacidade analitica revelada no
estud> desses habitos e nas conclusdes 3 Analise satisfatéria sobre as manifestagdes e habitos
| oferecuias a formulacdo da midia, locais para definicdo dos meios.
'.3.4.3 Estudo de distribuicdo da verba
aga linha de atuagdo, em vista de suas 2 A Licitante poderia ter distribuido com mais exatidao a
diferentes necessidades entre as diversas verba disponibilizada.
areas de servicos da licitante
11.3.4.4 Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagdo da verba 3 A empresa poderia ter apresentado melhor distribuicéo da
publicitaria da linha de atuagéo simulado verba distribuida na campanha.
na proposta;
Total de pontos i
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO LICITATORIO
N° 002/2018, MODALIDADE CONVITE N° 002/2018.
“PROPOSTAS TECNICAS I E IlII”

Aos vinte dias do més de Margo do ano de 2018, as 15 horas, reuniu-se a Comissao
Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de julgar as
“Propostas Técnicas” apresentadas pela licitante “A” referente ao processo em
epigrafe.

Examinada o plano de comunicagao publicitaria e a proposta teécnica apresentada,
nos termos do edital e considerando as pontuagdes recebidas pela licitante, a
Comissao Permanente de Licitagao deliberou:

1 — Habilitada a empresa “A”, por obter as pontuagdes de que trata o item Xl do

edital:
N° ITEM PROPONENTE PONTUAGAQ PONTUACAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa “A” 80 74

2 — Qcorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e
aprovada, foi pela Comisséo de Licitagao assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 20 de Margo de 2018.
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PLANO DE COMUNICACAO VIA
IDENTIFICADA

PROCESSO ADMINISTRATIVO
DE LICITAGAO

N° 002/2018

CONVITE N° 002/2018

TIPO: TECNICA E PRECO

Razao Social: ShineOnlLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativagéo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet; www.shineoncomunicacao.com.bi

Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

sOCIOS

Douglas Antonio Araujo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Aratdjo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Anténio Aratjo Cota

[02 367 995/ 0001 - 59]

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018 SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35920480 |
Douglas Antdnio Aratjo Cota | JOAO MONLEVADE - MG !

| o Duina Monadinn Buune @a-{.ud
Doliglas Anténio Aradjo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634 \ i@b/

CNPJ: 02.367.995/0001-59 & .
v !

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO0 mOnlevade - mag.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b




6.3.1. RACIOCINIO BASICO
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

andada pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sdo Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVll e

inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do

municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 - criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragédo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecudaria leiteira. Sua populagéo
estimada para 2017 foi de 14.624 habitantes (IBGE), sendo 80% residente na
zona urbana e 20% na zona rural.

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retine milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversério da fundag&o da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal €
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidad&os, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVIGOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A partir da Constituicdo Federal de 1988 foi restaurada a autonomia municipal
brasileira que descentralizou os poderes, passando 0s municipios a terem
autonomia politica, administrativa e financeira, possibilitando assim a
aproximagao do povo de seus representantes locais.

A aproximagéo dos representantes politicos com a populagdo é um grande
beneficio para a sociedade, pois permite a descoberta das vocagdes
econdmicas do municipio e de suas necessidades peculiares.

A democracia participativa tornou-se, portanto, uma realidade nos municipios
ap6s a Constituic&o de 88, pois os cidaddos passaram a ter agao mais ativa na
formulagdo de politicas publicas através de consultas populares, orgamento
participativo, conselhos gestores e fiscalizagao de politicas e ouvidorias.
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O municipio de Rio Piracicaba tem seu Poder Legislativo representado por 9
(nove) vereadores, eleitos através do voto direto e que exercem suas fungdes
basicas de:

— legislar: elaborando projetos e outras proposigées que sao votadas durante
as sessoées ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando os atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissées permanentes ou especiais;

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre determinada necessidade da
populagéo, estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo “porta voz da populagéo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagéo.

O estreitamento do lago entre Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses é
caracterizado pelo estimulo da participagéo popular e pelo envolvimento do
cidad3o nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICAGCAO DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

Amparado pela Constituicao Federal (art. 37, § 1°), que orienta que a
publicidade do setor publico deve ser relacionada aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgéos publicos e sua publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, e pela necessidade de
cumprimento dos preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso 3 Informagao (12.527/2011), o plano de
comunicacdo desenvolvido pela agéncia para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba priorizard a fungao representativa do Poder Legislativo, objetivando
assim ampliar a pratica da cidadania pela comunidade.

A Camara Municipal tem o dever e o direito de dar publicidade aos seus atos,
mantendo assim uma legislagéo pautada pela transparéncia das informagoes,
assegurando o acesso e disseminagao dessas informagdes e incentivando a
pratica da cidadania pela populagéo. A cidadania consiste na consciéncia de
pertinéncia a sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da
dignidade como pessoa humana, da integragéo participativa no processo do
poder, com a igual consciéncia de que essa situagéo subjetiva envolve também
deveres de respeito a dignidade do outro € de contribuir para o0
aperfeicoamento de todos.

A publicidade para o poder publico faz parte, portanto de um amplo e complexo
processo de comunicag&o, onde o 6rgdo publico tem como obrigagao de
popularizar as agbes realizadas, informando seu publico de forma clara,
coerente e conceitual sobre todo o processo da legislagao municipal € a
populagao tem como direito ter acesso a essas informacdes.




A comunicaggo para o Poder Legislativo de Rio Piracicaba tera entao o carater
de cumprir o direito da populagédo ao acesso as informagdes e ird orientar e
esclarecer a sociedade sobre o entendimento do papel e fungédo da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, contribuindo assim para a formacdo de uma
consciéncia cidada nos moradores e para a pratica da cidadania.

A estratégia adotada pela agéncia sera a de mostrar uma Camara Municipal
atuante e empenhada em gerar um futuro de oportunidades para que a

populagdo piracicabense possa construir seu futuro em Rio Piracicaba,
vivendo, trabalhando e constituindo familia.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba realiza diversas agdes fundamentais e
importantes que contribuem para 0 desenvolvimento e crescimento da cidade:
implantagdo de comissfes que atuam em diversas areas, realizagdo de
concursos publicos, implantagéo internet popular, realizagdo semana cultural,
Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do Meérito Escolar, Criagdo do
Espago Cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, Diploma Operario Padrao,
Projeto Camara nas Escolas, além das atividades relacionadas a aprovagéo de
leis.

Deparamos com uma Casa Legislativa ativa e empenhada em favor da
comunidade, todavia se faz necessaria a criagdo de uma estratégia de
comunicagao cujo objetivo central seja desenvolver uma sociedade cidadéa e
democratica, onde as diferengas - vereador X cidadzo - sejam reduzidas e 0
pensamento coletivo seja ampliado, incentivando assim que a populagao
assuma uma atitude cada vez mais presente € participativa junto a seus
representantes politicos.

Para cumprir essa premissa, faz-se necessario comunicar a toda a populagao
piracicabense  acerca do trabalho continuo dos parlamentares,
conscientizando-a sobre qual é o real papel do vereador e do cidadao,
elevando assim o grau de confianca depositado no Poder Legislativo de Rio
Piracicaba.




6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
A) FORMULAGAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A comunicagdo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre povo e poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres. A partir deste
ponto a populagao se tornara mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo na promogéo do desenvolvimento da cidade.

E fundamental que os municipios possam desenvolver um grau satisfatério de
competitividade um com os outros, objetivando recursos atraves de
investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para concretizagdes
publicas como para o recebimento de investidores do setor privado.

A abordagem utilizada pela agéncia para formular a campanha relevou a
importancia de criar uma ligagdo forte entre a marca/imagem da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, possibilitando que sua execugéo atinja objetivos
primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto aos
publicos:

-Populagdo em geral: perceba que a Camara Municipal preocupa-se com 0
futuro e o desenvolvimento da sociedade, tornando-se proliferadores da

imagem positiva do municipio e se sentindo cada vez mais motivados em viver
em Rio Piracicaba,;

-Comércio e indUstria; passem a ver a cidade de Rio Piracicaba como um local
propicio para receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no
desempenho de suas fungdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a
comunidade;

-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagdes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagéo, na conquista e manutengéo de
empreendedores no municipio;

-Servidores publicos do legislativo: tornem-se mais motivados e comprometidos
no desempenho de suas fungdes publicas, passando a desempenhar um papel
mais ativo na comunicagéo do Legislativo Municipal.

Como estratégia a agéncia elaborou um mote reflexivo e capaz de instigar nos
publicos-alvo a necessidade de se interessar e participar ativamente junto ao
Legislativo, assim foi criada a tematica:

QUANDO VOCE PARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.




Junta}mente com o mote, algumas pecas serdo complementadas com o
seguinte texto explicativo:

‘A Camara Municipal de Rio Piracicaba est4 sempre em busca de um futuro
melhor para a nossa gente, através da fiscalizacdo de leis e criagdo de
diversos projetos. Juntos podemos fazer mais pela nossa cidade. Participe das
reunides do Legislativo, sua opinido é importante para mudarmos a educacéo,
saude, seguranga e todas as areas.

N6s queremos ouvir vocé. Venha e ajude-nos a construir uma cidade melhor.”

A campanha “QUANDO VOCE PARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.”
promovera o entendimento sobre a importancia da participacéo e interacdo da
populagéo junto a Céamara Municipal e as transformagbes que essas
participagdes proporcionam no ambiente, seja na salde, educagdo, lazer,
cultura entre outras. Assim a estratégia de comunicagéo sera capaz de:

a) estimular na populagéo o sentimento de compromisso entre Legislativo x
Populagédo x Cidade, e fazer com que perceba e sinta que juntamente com a
Camara Municipal, € corresponsavel pelo desenvolvimento do municipio;

b) criar na populagdo o sentimento positivo e de aceitagdo pelo trabalho
desenvolvido pelo Legislativo Municipal, de maneira a comprovar que o0s
vereadores também colocam a "mé&o na massa" pela populagéo e pela cidade;

c) fortalecer a imagem da Camara Municipal e dos edis junto ao publico-alvo
primario: toda populagéo.

O visual da campanha foi composto de maneira a “transportar” o receptor da
mensagem para a histéria que serd contada, fazendo com que ele sinta a
importancia de se tornar ativo junto ao Legislativo e contribuir para a melhoria
da qualidade de vida de toda a sociedade piracicabense.

O processo de comunicagao dos setores publicos tem como objetivo primordial
fazer com que informagées relevantes e pertinentes se tornem acessiveis ao
publico em geral. Segundo a Constituicdo Federal (art. 37, § 1°), essas
informacdes devem estar relacionadas aos atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos 6rgédos publicos e sua publicidade devera ter carater educativo,
informativo ou de orientac&o social, além de cumprirem os preceitos das leis
federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e de Acesso a
Informagéao (12.527/2011).

A Camara Municipal tem o dever e o direito legal de manter uma legislagéo
pautada pela transparéncia das informagdes, assegurando o acesso e
disseminacdo dessas informagdes e incentivando a pratica da cidadania pela
populagédo. A cidadania consiste na consciéncia de pertinéncia a sociedade
estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como pessoa
humana, da integragdo participativa no processo do poder, com a igual

consciéncia de que essa situacdo subjetiva envolve também deveres de




respeito a dignidade do outro e de contribuir para o aperfeigoamento de todos.
Portanto a publicidade faz parte de um amplo e complexo processo de
comunicagdo, onde o érgdo publico tem como obrigagdo popularizar as agoes
realizadas, informando seu publico de forma clara, coerente e conceitual sobre

todo o processo da legislagdo municipal, e a populagdo tem como direito ter
acesso a essas informagdes e orientagdes.

O plano proposto pela agéncia para a campanha “QUANDO VOCE
P_ARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA." faz parte de um processo
sistematico que tem por finalidade coordenar os objetivos e as estratégias das

diversas fases da comunicagdo, procurando atingir o maximo de retorno
possivel.

Para desenvolver as estratégias, a agéncia buscou agregar valor a
marca/imagem do Poder Legislativo perante os publicos almejados. O
fortalecimento da marca/imagem eleva a eficacia e eficiéncia da campanha,
visto que o publico alvo aumentara sua percepgéo acerca do seu valor e
consequentemente se tornara mais propicio a "abragar" o conceito proposto,
tornando-se mais interativo e suscetivel a aceitaggo da mensagem
comunicada.

Para sua execugéo do plano estdo previstas as seguintes pegas:

1 - Facebook: criagdo de fan page para divulgar além de posts da campanha,
informagdes relevantes aos cidad&os, convidar para as reunides e agoes,
servigos prestados na Casa, eventos, efc.

2 - Ima de geladeira: pega para fazer a Céamara presente nas residéncias,
divulgando o calendario de 2018 e das reunides semanais do Legislativo.

3 - Banner Online: divulgag&o no site da Camara Municipal.

4 - Jornal: divulgagdo de AD da campanha nos veiculos de circulagdo na
cidade, o objetivo principal e reforgar a imagem positiva da Camara Municipal.
5. Midia out of home: Outdoor: exposi¢éo da campanha em midias exteriores
para aumentar a visibilidade e o share da campanha.

6 - Cartazes: veiculagido de cartazes nos quadros de aviso das reparticbes
pUblicas municipais, na Camara, escolas, postos de salde € no comercio.

7 - Banner impresso: material a ser posicionado no plenario durante as
reunides e audiéncias.

A estratégia para compor a ideia criativa foi desenvolvida com o objetivo de
demonstrar para a populagdo que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
trabalha para promover e desenvolver a cidade. Uma instituicdo que, além de
criar e fiscalizar leis realiza agées de cunho cultural, educacional e de inclusao
digital, dando oportunidades para que 0 piracicabense possa ter um futuro
melhor em sua propria cidade.




6.3.3. IDEIA CRIATIVA
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2 - PECA BANNER

Venha e ajude-nos
a construir uma
cidade melhor.
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3 - PECA BANNER ANIMADO ONLINE PARA PORTAL DA CMRP
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA
4 - PECA CAPA FACEBOOK

LA VOCE PARTEEA

A CIDADE SE TRANSFORMA.

ACESSE O SITE:
www.camararp.mg.gov.br
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5 - PECA CARTAZ
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA
6 - PECA IMA DE GELADEIRA

 ACIDADE SETRANSFORMA,
; CALENDARIO DE REUNIC)ES 2018

 ACESSEOSITE: :
i www.camararp.mg.gov.br
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6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populagédo de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Verba estimada para a campanha: R$ 10.000,00

Periodo proposto para execugdo da campanha: 30 dias

Campanha: “QUANDO VOCE PARTICIPA, A CIDADE SE TRANSFORMA.”
Publico-alvo principal: populagéo local (todos os sexos e classes sociais)
Publico-alvo secundario: formadores de opinido

Abrangéncia: Rio Piracicaba

Para execugédo da campanha, foi criado um plano propondo midias de massa
combinadas com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para
projetar a mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todos os
publicos.

Através de estudos realizados, a agéncia confrontou os resultados de
pesquisas referentes ao comportamento dos consumidores, disponibilizados
pelos institutos de pesquisas Target Group Index (TGl), IpsosMarplan e IBOPE,
com os meios de comunicagéo existentes em Rio Piracicaba. Através desta
analise comparativa foi possivel selecionar e definir os melhores meios de
midia e ndo midia, com objetivo de apurar os de melhor custo beneficio para a
campanha:

JORNAL

Este meio oferece grande credibilidade, transmite confianga na mensagem,
segmentagdo geografica e demografica. A divulgagdo em jornal permite
também insergdo de um nimero maior de informagdes sobre a campanha,
gerando maior envolvimento e reflexdo do receptor/leitor. Pesquisas indicam
que seu alcance chega a 80% da populagdo com uma penetragao de até 59%
(Fonte Marplan/EGM).

Tatica: Veiculagdo nos jornais de circulagéo local Jornal Paginas, Jornal O
Jequi e Tribuna de Rio Piracicaba.

OUTDOOR

“Midia Exterior’ ou “Midia Externa”, agrupa varias formas de veiculagéo de
anuncios como, por exemplo, cartazes, faixas, muros, painéis etc. Impacto e
grande exposigao sdo os pontos fortes dos meios, alem do direcionamento ao
publico-alvo. Pode ser visto involuntariamente pelos transeuntes, fixando,
mesmo que de forma inconsciente a mensagem publicitaria e possibilitando
fixacdo da marca e da mensagem. Seu alcance chega a 84% da populagéo
com uma penetragéo de 75%.

Tatica: Veiculacdo em placas localizadas no centro da cidade.



MIDIAS DIGITAIS

Pesquisas apontam que 55% da populagéo tem acesso a internet pelo menos
uma vez por semana, sendo que 87% utilizam para receber e enviar
mensagens (correio eletrénico), 76% para acessar comunidades e redes
sociais (facebook, youtube, twiter, blogs, etc.), 66% para mensagens
instantaneas (msn), 65% para ler noticias e 63% para assistir videos ou baixar
fotos. Dados dos estudos realizados pela Digital AdSpend 2017, do IAB
(Interactive Advertising Bureau) Brasil em parceria com a comScore apontam
ainda que a publicidade no meio digital brasileiro cresceu 26% em 2016. O
alcance total dos meios digitais chega a 71% e a penetragéo 68%. A internet é
dindmica, instantanea e de facil visualizagdo. Permite feedback com o publico e
melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a Camara interaja
com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos, entre outros, com
custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado para manter a
divulgagéo das agdes e realizagdes do legislativo municipal.

Tatica 1: Veiculagédo de banner no Portal da Camara.

Tatica 2 - Facebook: Divulgar pegas da campanha (video, post) no facebook
atraveés da criagdo de uma fanpage para a Camara Municipal e compra de
impulsionamento.

NAO MIDIA

As pecgas aqui definidas sdo de abrangéncia municipal, o que auxiliard na
conquista e informacdo da populagdo, e também na divulgagdo de uma
imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Ima de geladeira: material com calendario anual 2018 e divulgagao
dos dias das reunides, tornando-se uma midia de maior durabilidade. Sua
distribuicdo sera na sede do legislativo como também através dos vereadores,
ao visitarem a populagao.

Tatica 2: Cartazes, para instalagdo nos quadros de avisos das reparticdes
publicas e nos comércios da zona urbana e rural. Seu conteldo divulgara o
calendario de reunido, a campanha e convidara a participagdo da populagdo no
dia a‘dia da Camara.

Tatica 4 - Banner impresso: material para ser veiculado na sede da Camara
Municipal, incrementando e ampliando a divulgagdo da campanha.

Vale ressaltar que a execugédo do plano previu os canais de comunicagéo de
uso gratuito, sendo alguns deles proprios da Camara Municipal:

- Portal da Camara: insergéo de banner online da campanha;

- Quadros de Avisos: fixagédo de cartazes;

- Facebook: criagdo de pagina da Camara para divulgagdo da atual agdo e
futuras;




- Repartigbes publicas: fixagéo de cartazes;
- Sede do Legislativo e plenario: exposi¢éo de banner impresso.

A verba foi otimizada para utilizagdo do maior nimero possivel de veiculos e de
maneira a manter a campanha ativa durante os 30 dias de exibigéo.

Arseguir. os anexos de gréaficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA:
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Usuarios do Facebook em Rio Piracicaba - MG

FONTE: Facebook Margo/2018

B Rio Piracicaba
4 5K - 5K pessoas ativas mensaimente @

Dados
demogrificos

Idade e género
Informagdes autorrelatadas de pessoas em seus perfis do Facebook. Informagdes disponiveis apenas para pessoas maiores de 18 anos dei...

Curtidas na Pagina Localizacdo

B 55% Mulheres

54% Todo o 24%
Facebook

28%

24%

[

W 45% Homens i
48% Todo o g
Facebook g

|

Relacionamento S
Dados auto-relatados de pessoas que kistam um status de relacion... Nivel educacional
O nivel mals alto de educagdo atingido com base em dados inform...

Usuarios de dispositivo Todos o0s dispositivos usados +
Como o pliblico selecionado acessou o Facebook nos Ultimos 30 dias com base na atividade de usudrio e dados de ambiente.
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Resumo de distribuicao/investimento de verba

JORNAL R$ 7.929,38 80,14
OUT OF HOME R$ 900,00 9,10
DIGITAL R$ 360,00 3,64
NAO MIDIA R$ 705,00 7,13

NAO MIDIA
7%

JORNAL
80%

4%

OUT OF HOME
9%

Midia R$ 9.189,38 91,89
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shineOncOmunicacaO.cOm.br

ENVELOPE 2 - "PROPOSTA TI;ECNICA 1"
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICACAO IDENTIFI

PROPONENTE: SHINEON LTDA
AV WILSON ALVARENGA, 1047

CNPJ: 02.367.995/0001-59

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA




Camara Municipal de Rio Piracicaba EF,.223
Poder L eqg 7 slativo Www.camararping br’ "

camararp@camararpfiggov.br

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2018, REFERENTE A IDENTIFICAGAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA III”

Aos vinte e um dias do més de margo do ano de 2018, as 13h30min, com
observancia as disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de
Licitacbes e Contratos, reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta
Camara Municipal e a empresa SHINE ON LTDA, que se fez presente atraves de
sua representante, Sr. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira, Carteira de Identidade
MG-13.177.514, com a finalidade de comparar a Proposta Técnica néao Identificada e

nomear as pontuagdes distribuidas pela Comisséo de Licitacao.

Foi constatado pela Comissdo que a Proposta Técnica n&o identificada, nomeada

como empresa “A” é referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON
LTDA.

Em seguida, a representante da empresa Shineon Ltda, Sr. Ana Luisa Magalhaes
Bueno Taveira, solicitou o prazo de 05 (cinco) dias uteis, conforme item 20.2 do
edital, para analisar melhor a avaliag&o feita pela Comissao de Licitagéo do Plano de
Comunicagdo. Assim sendo, a comissé&o decidiu pelo prazo de cinco dias Uteis, a
nova sessdo com finalidade de dar prosseguimento ao processo, ficando assim

marcada para o dia 28 de margo do corrente as' 09h30min.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e

aprovada, foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 21 de margo de 2018.

{(:’a"nmm (H'l'-.d{ﬂf'e.'ilﬁdl.

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG fubsiaigs v TPt
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ENVELOPE 4

PROCESSO ADMINISTRATIVO
DE LICITACAO

N° 002/2018

CONVITE N° 002/2018

TIPO: TECNICA E PREGO

Razao Social: ShineOnLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS
Douglas Anténio Aratjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

Pégina].

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Araujo Cota
40 anos, casado.

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018
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Douglas Anténio Araujo Cota
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
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cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b!
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shineOn

comunicagao

OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagédo de agéncia de
publicidade para a prestagdo de servicos de publicidade,
considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a
execugao interna, a intermediagcdo e a previsdo de execugéo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a informacéo de
bens ou servigcos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em
conformidade com as especificagbes definidas no Termo de
Referéncia — Anexo | deste edital.

Péginaz

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018
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- comunicagao

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE
N°002/2018, adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o
desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os
custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias

do Estado de Minas Gerais, sera de: 85 % (oitenta e cinco por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
incidentes sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a
elaboragéo de pegas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela
agéncia e cuja distribuicdo n&o proporcione & proponente o desconto de

agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagdo, sera de:15 %

Pégina3

(quinze por cento).

¢) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e” do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba
incidentes sobre os custos de servigos de outros servigos, cuja promogao
seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento,
sera de: 10% (dez por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1, alinea “f" do edital, informamos que o
prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos de
produgao da propria agéncia sera de 30 (trinta) dias.

102 367 995/ 0001 - 59]

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSOM ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
JOAD MONLEVADE - MG
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comunicagao

e) Em atendimento ao item 7.1, alinea “g” do edital, informamos que
nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta) dias contados da

data limite prevista para entrega dos envelopes;

f) Em atendimento ao item 7.1, alinea “h” do edital, declaramos que os
tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e
comerciais incidentes sobre o contrato relativamente aos servicos
prestados serdo de nossa responsabilidade.

g) Ressaltamos que o desconto padrdo sobre o valor dos negécios que
serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal

sera de 20%(vinte por cento) sob o valor bruto da tabela do veiculo.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos

comprometemos a fornecer no prazo determinado os documentos de

convocacgao, indicando para esse fim o Sr. Douglas Anténio Aratjo Cota, QE
carteira de identidade n°® MG 7576952 e CPF 029.953.326-32, como &
representante legal desta empresa.
Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as
condigdes estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.
Atenciosamente,
A a- ff 1 = 59
Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018 [ 02 307 ggu | 6001 l
SHINGD ON LTDA. - ME
)| 1 < - 0 : . AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
F L‘h‘a QJLWCK Hf ‘-’jﬂi@'“am @u’n{‘j 6@&,@5\ CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
Douglas Anténio Aratjo Cota \ JOAD MONIEVADE - MG
Razao social: ShineOnLtda /
Av. Wilson Alvarenga, 1047 f_../ ¢ |
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001 [~
Tele-fax: 31-3852-1634 \LJ
CNPJ: 02.367.995/0001-59 \}&R

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala BO1,
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cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
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DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

A licenga, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos,
taxas, emolumentos, tributos e quaisquer outras despesas
necessarias a sua correta execugdo de modo a que nenhuma

outra remuneragéo seja devida a CONTRATADA além do preco
proposto;

VALIDADE DA PROPOSTA: 160 dias contados a partir da data
da proposta;

Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas
as demais clausulas e condigdes deste processo.

Providenciar a imediata corregdo das deficiéncias e/ou
irregularidades apontadas pela Camara Municipal;

O prazo de pagamento para as faturas que envolvam "’?:u
servigos/custos internos de produgao sera de 30 dias apés a F
entrega das mesmas.
Por ser verdade assino a presente declaragao.
Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018
Atenciosamente.
ﬂ [} nCL }\iu}{\ \ [f{(\(k‘_}'{lt L)'tLt-ﬂi*" Q}CLH;L'L'-O\
Douglas Anténio Aratjo Cota
Razéao social: ShineOnLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634 1 x
. \
’ e r
CNPJ: 02.367.995/0001-59 =_ Wi 337 995 /0001 - 591 \}}p’
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DECLARAGAO DO ANEXO VII DO EDITAL

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITAGAO - CONVITE N° 002/2018

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018

A Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A agéncia ShineOn Ltda, inscrita no CNPJ sob o n°® 02.367.995/0001-59, por
meio de seu representante legal, senhor Douglas Anténio Araudjo Cota, portador
da cédula de identidade n® M 7.576.952, inscrito no CPF sob o n°
02.995.332.632, residente e domiciliado a Rua Alberto Scharlé 443 - 601,
Bairro: Novo Horizonte, cidade de Jodo Monlevade/MG, em relagdo a questao
dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pecgas publicitarias que
vier a produzir, declara que:

Pégina6

a) para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgéo, direcgao,
trilha sonora original, arte finalizagéo e assemelhados) ou conexos, a inteira e
exclusiva responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Céamara
Municipal de Rio Piracicaba a cesséo total dos direitos de uso, por tempo

ilimitado inclusive diante da possibilidade de reclamacgées futuras, nos termos
da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenga
original de uso, conforme o caso;

0\
\
c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os :N} :
orgcamentos de produgéo de pecgas, os valores dos cachés e os licenciamentos M

de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

? J
/

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jO&0 mOnlevade - mg.
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratados dois orgamentos
para execucdo do servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro
de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara Municipal de Rio
Piracicaba escolha umas das opgdes;

e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratagdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelo direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara Municipal de Rio Piracicaba optar pela
execugdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, de fazer constar dos
ajustes que vier a celebrar com terceiros para a produgédo de pegas e
campanhas e a prestagao de outros servigos.

Atenciosamente

Ol o b, Wanalbain Busrer Boruio.

Douglas Anténio Araujo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02.367 995 /0001 - 59|

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, Ne 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
\ JOAD MONLEVADE - ME“M
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Contém este conjunto de documentos 08 folhas numeradas
sequencialmente de 1 _a 8, e serviu de ENVELOPE 4, para o
PROCESSO LICITATORIO N2 002/2018, apresentados pela
empresa ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deveréo ser apresentados em
processo de copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se
a autenticagdo dos mesmos, mediante apresentagdo dos
originais, por um dos membros da Comissdo Especial de
Licitagao”.

PéginaB

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2018

. ] 13'\(1, buuror (1) rmf‘*’mu  Bune’ ((70’11,1/1
Douglas Anténio Arau;o Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

102 367 995/ 0001 - 59] 3\ §®
SHINE ON LTDA. - ME &‘&\ .}}_

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

E CARD sFm"‘JHGS CEP 35930-480 ik,
HIAD MOMUTURND | e M.,
av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jOA0 mOnlevade - mg.

cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
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ENVELOPE 4 - "PROPOSTA COMERCIAL"
CONTEUDO: PROPOSTA COMERCIAL

PROPONENTE: SHINEON LTDA
AV WILSON ALVARENGA, 1047
CNPJ: 02.367.995/0001-59

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE 002/2018
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
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camararp@camararp.mg-gov.br

ATA DA REUNII"\'O DE ABERTURA DOS ENVELOPES RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 002/2018, MODALIDADE CONVITE N° 002/2018.
“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos vinte e oito dias do més de margo de 2018, as 09h30min, com observancia as
disposigdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a
finalidade de analisar a Proposta Comercial, referente ao processo em epigrafe. Aberta
a sessdo, foi examinada a Proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA,
neste ato representada pela Senhora Ana Luiza Magalhaes Bueno Taveira. Constatada
a regularidade da Proposta, de acordo com o que preceitua a Lei n° 8.666/93, a
Comissao de Licitagao deliberou:

1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar'Proposta Comercial, atendendo o
disposto no item VIl do edital:

Shine On Ltda. 85% 10%

2 _ No termos do inciso Xlll, segue as pontuagdes obtida pela licitante:

Empresa: Shine On Ltda

PAE= (Pontuagao técnica X 80%) + (Pontuagao Prego x 20%)
74 x 80% = 59,20 + 85 x 20% = 17

Pontuagéo obtida: 76,20 pontos.

3 - Ocorréncias:; Nao houve.

4 — A Comissdo decidiu pela data do dia 09 de abril de 2018 as 14h30min a nova
sessdo para a licitante SHINE ON LTDA, apresentar o Envelope n® 05, referente a
“DOCUMENTACAO, conforme dispoe o item XIV do edital.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecao a respeito do cumprimento

das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagéo a
publicidade, especificagoes, informagées sobre o assunto € imparcialidade da
Comissao de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da deciséo
proferida pela Comiss&o Permanente de licitagdo e assinam a presente Ata como prova
da renuncia. Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida
e aprovada, foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 28 de marco de 2018.
£ .
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J Y Rio Piracicaba
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“DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018

VIil. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO

8.3.1. Habilitagao Juridica:

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
- em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agdes,

acompanhado de documento de elei¢cac dos seus administradores.

c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais

e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de

Seguridade Social — INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela

Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da

Fazenda Nacional;

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentagao
& de Certiddao Negativa ou Positiva com efeito de Negativa;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da apresentagao

de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos tributos

municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaragdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a

participacéo na licitagdo — Conforme Anexo |V

g) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da

\\

Y

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala BOI,
hOs - jOA0 mOnlevade - mg
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8.3.3. Qualificagdo Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas Padréo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda. (§
1° do art. 4°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagéo de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagao,
mediante apresentagéo de pelo menos uma declaragéo de experiéncia anterior

fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagdo Econémico-Financeira:

| - Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos Ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao;

8.3.5. Além da documentacao exigida neste Titulo VIII, a licitante deverad incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO SINAPRO —

Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.
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SHINE ON LTDA - ME
DECIMA TERCEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJQ COTA, brasileiro, casado com comunhée parcial de

bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 801, Bairro
Novo Horizonte, Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35930 - 022, natural de Jo&o
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n® 02085332832
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhac parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n° 21, Bairro Centro
industrial, Jo&io Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-480, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade

n°. M-2. 786 693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n® 372,188.016-

15, Unicos socios da empresa SHINE ON LTDA -~ ME, com aios “cddstitutivos

arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, insgrtano CNPJ
sob o n°. 02.367.995/0001-59, resolvem alterar o contrato soclal que pa%sh'a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir:

“ mEns wi
- sme @

re

DAS ALTERAGOES

L]
L]

L]
the @&

sam

a) Meste ato fica baixada a filial com enderego na Rua Januéria, 28, sala 05,
Centro, S3c Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35,935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n®. 02.367.895/0002-30.

b) Diante das alteragbes ora efetuadas, os socios acima gqualificados resoivem
consolidar o seu contrato soclal que passa a vigorar mediante clausulas e condigdes

a saguir:
C T NSOLIDADO

A sociedade gira sob a denominagéo social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua
sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.
wwﬂmm&mml

O capital soclal & de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em S500.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitario de RS1,00 (um real) distribuido ¢ seguinte

modo:

|- DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA......... 494.500 QUOTAS = RS 494.500,00

1 = CLERIA ARADJO COTA.....ccimmmmesisnnsssnarses 5.500 QUOTAS =R$ _ 5.500.00 ‘\ -
TOTAL o.vvmsaserimianssseonssussmissmianssssmsrissmsssnminessassess 500,000 QUOTAS = RS 500.000.00

l e Moniavadetds - Aua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 ¢ 03 - Aosdrio - Fone: (21)2852.3113 Fax; (31)3 852-3208 CEP;

JI5930-180 ;m%g_[_sgg - www . cantabliidadearthuso. com.br

2 icipal de Rio Piracicaba M \ .
Camara Municipal de Rio Pi %
f )
; vt -'~"‘Tf-:” q
2887 L

TBriNco que este documento da empresa SHINE ON
Comercial do Eatado de Minas Gerais, sob o nf
Wi jucema.mg.gov.br & informe: N® do protocolo 14
digitaimente & assinadas em 11/08/2014 por Marinaly
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IERCEIRA - Objeto
O obietivo social & PRESTAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

RTA - Prazo de duraco (art. _CCI2002).
A socledade tam seu prazo de durag@o por tempo indeterminado.

QUINTA sf8o de quotas - (ad g art. 1.0 [2002

As quotas s&o indivisivels e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do outro socio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes
e prego direito de preferéncia para a sua aquisiglo se poslas a venda, formalizando,
se realizada a cessfo delas, a alteragio contratual pertinente.

TA -~ nsabilidade dos socios - (a 52 _
A responsabilidade de cada sdcio é restrita ao vaior de suas quotas, mas todos

solidariamente pela intagralizagio do capital social.

2 - Administracso - {(artigos. 89 Vii 1.013. 1.015, 1064 : .
A administrago da sociedade cabe ao socio lag Antonio Aradjo Cota, com os
poderes @ atribuicdes de administrar a sociedade de acordo com O interesse social
vedado. no entanto assumir obrigagdes estranhas ao interesse social ou assumir

obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceircs. ;
OITAVA - Prestacéo de contas - {art, 1.085, CC/2002). ie
Ao termino da cada exercicic social, em 31 de dezembro, o administiader prestara
contas justificadas de sua administragao. procedendo a elaboragao do inventario, do

balanco de resultado econémico, cabendo aos socios, na proporgio de suds quotas,
os lucres ou perda apurados,

aca S s (ar §2e = 078, CCr2002).

Nos quatro meses seguintes ao término do xercicio social, o3 sécios deliberarao
sobre as contas e designarao administrador guando for o caso.

: — ais '
A socledade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou cutra dependéncia,
mediante alteragiio contratual assinada por todos 08 scios.
DECIMA PRIMEIRA ~ Retirada pro-labore
Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de "pro
|abore”, observadas as disposigbes regulamentares pertinentas,

T ~Falecim ou interdicAo - (art 1.028 @ art._1.031
Falecendo ou interditado qualquer stcio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. N&o sendo possivel ou Inexistindo interesse
destes ou dos sbclos remanaescente, ¢ valor de seus haveres sera apurado e
liquidado com base na siluagao patrimonial da sociedade, & data da resolugdo,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Unico — O mesmo procedimento serd adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagio a socio.

DECIMA SEGUNDA — impedimentos - (art. 1.011, § 1°, CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esla impedido de exercer a
administragao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagdo criminal,
ou por se encontrar sob o©s efeilos dela, a pena que vede, ginda que
temporariamente, © acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricag@o, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
consumo, fé publica, ou a propriedade.

DECIMA TEREIRA - Us omi

O uso da denominagdo social & exercido pelo s0Cio administrader, ficando

Pun Monlovada/MG - fus Fernde Dvas, 271 - Salas 01, 02 & 03 - Resdvio - Fone: {31)3852-3113 Fax: {31)3 852.1208 CEP:

35230-180 — carvspoBlambil o oen - www eontmlbiidedee s, cam br _
Camara Municipal de Rio Piracicaba W ; ﬂ)
ol % e '

Cerilico que este documento da empresa
Comercial do Estado de Minas Gerais, sk
www_jucemg. mg.gov.br @ informe: N° do protg
digitalmente e assinada em 11/08/2014 por

A5-1 . o) delerido e arquivado na Junta
ra validar este documentn, acesse
anca 7amX. Esla copa fol autenticada
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+ _m Contabilidade Arthuso Ltda ’@b

V7

43 Carlos Auguato Arthuso f Bacharel em Cléncias Contibeis Pikginn 3
¥o\ Contabilidade- assessorls — consultoria — pericla judicial

amente proibido o uso da denominagfio social em documentos que n&o
jam inerentes aos interesses socials, especialmente em fiangas, abonos,
endossos @ avais em favor de terceiros.

Paragrafo Gnico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando
eslas disposigbes tormar-se-3o nulos e sem nenhum efeito.

DECIMA QUARTA - Foro

Fica eleito o foro de Jo&o Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigagdes resultantes deste contrato.

E pbr assim estarem justos e confratados, assinam o presente instrumeanto,
em 023 (trés) vias de Igual forma e teor,

Jodo Monlevade, 22 de julho de 2014,

wflﬁnw' . )
st A

Ilnnilnlu Ul T
::?m de Notas dn .loh Monlevads
EMOL- PETON  RECOMPRIASOAL  FISCAREZAD Tl 55 %022

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
do na Internet

Dua 09 Y04 /1 ¥

2 /WM%“

Presidente da Comissao deLm:t@gao |

& macmnD!ﬂmoo&nﬂm GERAS
mommmom
09/eArn14
AEHE OF LTDA - BRPE ‘}M
proToesLe:  1ATSS BEEA
fN1366017 (
l Jodio Monievacie/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Sales 01, 02 0 02 - Rosdro - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)) 852-3208 CEP §
35930-180 — carnhusoffamallcom - - www.confabilidedearihuso. com.br

x&ML

Carti documentio da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire, 41205352051 , fol deferido & arguivado na Junta
Comeerrgiglu?i:sgt:% de Minas G%rals. sob o n° 5366602 em 09!09!23” Para validar esle documenta, acesse

ucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/286.896-1 @ & ocpdiga de sagurenga TamX. Esta cépia foi aulenticada
digttalmama & assinada em 11/08/2014 por Marinely da Paula Bomfim ocretaria Gera
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Contabliidade Arthuso Ltda
“ Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Cigngk

as Contibels eri,
. Contabilidade- assessoria — consultoria - pericia judicial & extrajudicial L

ATO 307
REENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA (ME) COMO EMPRESA DE PEQUENO
PORTE (EPP)

[ Empresario

Empresa Indlvidual de Responsabilidade Ltda
Sociedade Empresaria

lim® Senhor Prasidente da Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

Os s6cios DQUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA. brasileiro, casado com comunhao

parcial de bens, empresario, residente € domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto
601, Bairro Novo Horizonte, Jo&o Monlevade, Minas Geais, CEP 35930 - 022,
. natural de Jodo Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da ceduia
de identidade MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n®.
02095332632 e CLER JO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial
de bens, empresaria, rasidente e domiciliada na Rua Beira Rio, n®. 21, Bairro Centro

industrial, Jodo Monlevada, Minas Gerais, CEP 45930-460, natural de Rio

Piracicaba, Minas Gerais. nascida acs 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n®. M-2. 786.693 expedida pela 8SP/MG, inscrila no CPF/MF sob o n®. 372.199.016-
16, Gnicos soéclos da smpresa : L - ME, com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG sob © ne. 31205352851 em 12/01/1898, inscrita no CNPJ
sob o n®. 02.367.995/0001-58 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala
801, Bairro Carnelrinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerals, CEP- 15.930-001 vem
no prazo legal de 30 (trinta) dias, comunicar que excedeu 08 limites da receita bruta anual
fixados pelo inciso | do art. 2° da Lei Complementar n. 123 de 14 de dezembro de 20086,
desenquadrando-ge coma Microempresa (ME) @ reenquadrando-se cam% gmpmsa de

Pequenc Porte (EPP) € declarar que adotara o nome empresarial - 8
EPP.

Joao Monievade, 16 de junho de 2015.==

e Jodo

2° Teabellonato de Wotm Mon 97
REOAE | G250 TaatFR Y

ol WETEE. FEGOMR

Rua. Fernso Dias, 271 - Salas 01, 02 @ 03 - Carnalrinhos - Eone: (31) 3852-3113 - CEP: 25930-180.
Mm&m - M.conhhmﬂsdurthumcm.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba-

- Conferido na Internet 0 ‘,‘J

Junta Gomancial do Estado de Minas Gerals ) 3
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CAPITULO V
(Redacdo dada pela Lei Complementar n® 147, de 2014)

DO ACESSO AOS MERCADOS
Secdo |

Das Aquisi¢oes Publicas

Art. 43. As microempresas e as empresas de pequeno porte, por ocasi&o da participagéo
em certames licitatorios, deverdo apresentar toda a documentagao

exigida para efeito de comprovagéo de

regularidade fiscal etrabalhista, mesmo que esta apresente alguma

restricéo. (Redacdo dada pela Lei Complementar n® 155, de 2016)  Producéo de
efeito

12 Havendo alguma restrigdo na comprovagao

da regularidade fiscal e trabalhista, sera assegurado o prazo de cinco dias _uteis,
cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado
vencedor do certame, prorrogavel ,por igual periodo, a critério da administracéo
publica, para regularizagéo da documentagéo, para pagamento ou parcelamento do
débito e para emiss&o de eventuais certidoes negativas ou positivas com efeito de

certiddo negativa. (Redag#o dada pela Lei Complementar n° 155, de
2016) Produgéo de efeito

EDITAL DE LICITACAO
PROCESSO LICITATORIO N°. 002/2018
CONVITE N°. 002/2018

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de Seguridade Social -
INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional;

[02 367 995 / 0001 - 59|

SHINE ON LTDA. - ME
AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
\ JOAO MONLEVADE - M.Q

rrm—————




Ministério da Industria, Comércio Exterior e Servigos ; 9@2
Secretaria Especial da Micro e Pequena Empresa '
Departamento de Registro Empresarial e Integragao

Secretaria de Estado da Fazenda de Minas Gerais

Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

Certidao Simplificada

Qerﬁﬁcamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sdo
vigentes na data de sua expedigéo.

Nome Empresarial: SHINE ON LTDA - EPP
Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Numero de Identificagéo do CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Registro de Empresas - NIRE Constitutivo
3120535285-1 02.367.995/0001-59 12/01/1998 02/01/1998
Enderego Completo:

AVENIDA WILSON ALVARENGA 1047 SALA: 801; - BAIRRO CARNEIRINHOS CEP 35930-001 - JOAO MONLEVADE/MG
Objeto Social: ' '

PRESTACAQO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

Capital Social: R$ 500.000,00 Microempresa ou Prazo de Duragéo
QUINHENTOS MIL REAIS Empresa de Pequeno
Capital Integralizado: RS 500.000,00 S INDETERMINADO
QUINHENTOS MIL REAIS EMPRESA PEQUENO

PORTE

(Lei Complementar

n°123/06)
Sécio(s)/Administrador(es)
CPFINIRE Nome Térm. Mandato Participagéo Fungéo
372.199.018-15 CLERIA ARAUJO COTA XX0000K R$ 5.500,00 soclo
029.953.326-32 DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA XXXKXRK R$ 494.500.00 Sécio / Administrador
Status: XXXXXXXX Situagdo: ATIVA
Ultimo Arquivamento: 13/07/2015 Numero: 5543335
Ato 307 - REENQUADRAMENTO DE ME COMO EPP
NADA MAIS#

Belo Horlzqnte. 19 de Dezembro de_ 2017 14:07

Y PAULA M
SEGRETARIA GE

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

puta09 L054-Q 1%
P :m%m )

Presidente da Ccirhisséb de Licitagao |

Certidao Simplificada Digital emitida pela JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS e certificada digitalmente. Se desejar
confirmar a autenticidade desta certiddo, acesse o site da JUCEMG (http://www.jucemg.mg.gov.br) e clique em validar certiddo. A
certiddo pode ser validada de duas formas:

1) Validagéo por envio de arquivo {upload)

2) Validag3o visual (digite o n° C170002969199 e visualize a certidéo)

' 1
UEE A Pagina 1 de 1 )&
17/573.249-3 |




10/01/2017

Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS
TRIBUTOS FEDERAIS E A DiVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de responsabilidade
do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB), com a

exigibilidade suspensa, nos termos do art. 151 da Lei n2 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Cédigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de decisao judicial que determina sua
desconsideragdo para fins de certificacéo da regularidade fiscal; e

2. ndo constam inscricdes em Divida Ativa da Unigo na Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
(PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certidao
negativa.

Esta certiddo & valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os 6rgaos e fundos publicos da administrag@o direta a ele vinculados. Refere-se a situagéo do
sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuicdes sociais previstas

nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo Unico do art. 11 da Lei nC 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitacdo desta certiddo esta condicionada a verificacdo de sua autenticidade na Intemet, nos
enderecos <http://www.receita.fazenda.gov.br> ou <http://www.pgfn.fazenda.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n2 1.751, de 02/10/2014.
Emitida as 07:42:38 do dia 10/01/2017 <hora e data de Brasilia>.

Vélida até 09/07/2017.

Cadigo de controle da certiddo: 4452,9485.9523.62A4

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

09/70% 12015
% bhyron )

Presidente ¢a Comisséa de Licitagao

Duta

MINISTERIO DA FAZENDA - ’@L




,_ SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS

CERTIDAQ EMITIDA EM:

CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 29/03/2018
Negativa CERTIDAO VALIDA ATE:
27/06/2018

NOME: SHINE ON LTDA
CNPJ/CPF: 02.367.995/0001-59
LOGRADOURO: WILSON ALVARENGA NUMERO: 1047
COMPLEMENTO: SL 801, BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Ressalvado o direito de a Fazenda Pablica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado
que:

1. Nd3o constam débitos relativos a tributos administrados pela Fazenda Publica Estadual e/ou
Advocacia Geral do Estado;

2. Ne case de utilizacdo para lavratura de escritura publica ou reqistro de formal de partilha, de
carta de adjudicacao expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em acao
de separacao judicial, divorcio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura publica de
doagao de bens iméveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da Certiddo de
Pagamento / Desoneragao do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.

Certid3o valida para todos os estabelecimentos da empresa, alcancando débitos tributarios do
sujeito passivo em Fase Administrativa ou inscritos em Divida Ativa.

IDENTIFICACAO NUMERO DO PTA DESCRICAQ

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada através de aplicativo disponibilizado pela
Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais, na internet: http://www.fazenda.mg.gov.br
=> Empresas => Certificacao da Autenticidade de Documentos.

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO: 2018000260500112

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

paal9 104 12018
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WO fryon_
Presidente da Conﬁsséo de Licitagéo I




PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE

MINAS GERAIS
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Certidao Negativa de Debitos Municipais

N° 0000666 / 2018

R

DADOS

NOME/RAZAO SOCIAL: SHINE ON LTDA -ME

CNPJ n° 02.367.995/0001-59 INSC. ESTADUAL: ISENTO
INSC. MUNICIPAL: 0000046302

v
b
-
=

ENDERECO

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA : 801 - Carneirinhos - Jo&o
Monlevade - MG

FRESR———
-

il Ressalvando o direito da Secretaria Municipal de Fazenda cobrar quaisquer dividas de
responsabilidade do contribuinte acima que vierem a ser apuradas, e certificado NAO
CONSTAR, até esta data débitos em seu nome relativas a tributos municipais.
8l Esta certiddo refere-se exclusivamente a situagdo do contribuinte no ambito desta
I} Secretaria Municipal de Fazenda.

FINALIDADE DA CERTIDAO:

OBSERVACAO:

Confere com o Original € Dpu
09 704 48

Joao Monlevade (MG), 21 de Margo de 2018 Rio Piracicaba

-. Inéz A parecid&{ Leite —
@ LU Diretora Geral

il 4

Qualquer rasura invalida‘a certidao.

CERTIDAO VALIDA POR 90 DIAS




IMPRIMIR VOLTAR

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTS - CRF

Inscrigdo: 02367995/0001-59
Razao Social: SHINE ON LTDA EPP
Enderego: AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA 801 / CARNEIRINHOS / JOAO

MONLEVADE / MG / 35930-001

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuigdo que Ihe confere o Art. 7,
da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a empresa
acima identificada encontra-se em situagdo regular perante o Fundo de
Garantia do Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de quaisquer
débitos referentes a contribuicdes e/ou encargos devidos, decorrentes das
obrigagbes com o FGTS.

Validade: 03/04/2018 a 02/05/2018

Certificagdo Nimero: 2018040309162170472563
Informacdo obtida em 05/04/2018, as 11:48:45.

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei estd
condicionada & verificacdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duta 09 [ (,’4 /%Ii 2

Presidente da Com&éo de Li\cjita(;éo I
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PODER JUDICIARIO
JUSTICA DO TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA

(MATRIZ E FILIAIS)CNPJ: 02.367.995/0001-59
Certid3o n°: 146864963/2018
Expedigdo: 27/03/2018, as 15:39:03

Validade: 22/09/2018 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da diLka
de sua expedigdo.

Certifica--=se qgue SHINE O N LTDA
(MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a) no CNPJ sob o n°

02.367.995/0001-59, NAO CONSTA do Banco Nacional de Devedores

Trabalhistas.

Certiddo emitida com base no art. 642-A da Consolidagdo das Leis do

Trabalho, acrescentado pela Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011, e

na Resolugdo Administrativa n° 1470/2011 do Tribunal Superior do

Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

Os dados constantes desta Certiddo sdo de responsabilidade dos

Tribunais do Trabalho e est3o atualizados até 2 (dois) dias

anteriores a data da sua expedigdo.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagdo

a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitac3o desta certid3do condiciona-se a verificagdo de sua

autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na

Internet (http://www.tst.jus.br).

Certid3o emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a identificag3o das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenca condenatéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honordrios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes

de execugdo de acordos firmados perante o Ministério Piblico do
Trabalho ou Comissdo de Conciliagdo Prévia.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duata. ‘:g /C‘{j /"%{’;‘(
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Diividas e sugestbed: "Moo oL .

Presidente da Comiissao de Licitagao |
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018
DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

SHINE ON LTDA - EPP, inscrita no CNPJ sob o n° 02.367.995/0001-59 sediada a Av.

Wilson Alvarenga, 1047 — Sala 801- Carneirinhos na cidade de Jodo Monlevade — MG -

CEP: 35930-001, por intermédio de seu representante legal o Sr. Douglas Antdénio

Aratjo Cota , portador da carteira de identidade n® M.7.576.952 e CPF 029.953.326-32,

infa-assinado, e para os fins do CONVITE N° 002/2018 DECLARA expressamente que até

a presente data, inexistem fatos supervenientes impeditivos para a sua habilitagédo no presente

processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores, em

cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1do Edital.

Rio Piracicaba, _ ") , de IU’(J

shineOncOmunicaca0.cOm.br

02367 995 /0001 759

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 ’
de 2018. JOAO MONLEVADE - MG

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801
carneirinhOs - jO40 mOnlevade - mg
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.b



shineOn

comunicagao

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018
CONVITE N° 002/2018

diferente. criativa. integrada

oJ41

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIIl DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

SHINE ON LTDA - EPP, inscrita no CNPJ sob o n° 02.367.995/0001-59 sediada a Av.

Wilson Alvarenga, 1047 — Sala 801- Carneirinhos na cidade de Jodo Monlevade — MG -

CEP: 35930-001, declara, sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIll,

do artigo 7° da Constituigo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27,

inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo tem, em seu quadro de

empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem

como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condigéo de aprendiz, a partir

de 14 anos.

Rio Piracicaba, ﬁtft de Ili}my

shineOncOmunicaca0.cOm.br

02367 995/ 0001 - 59]

LT DAL - ME

CHALVATENGA, N° 1047 - SALA 801

~NEIRINHOS - CEP 35930-480 I
G

OAO MONLEVADE - M

e
av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801
carneirinhOs jOa0 mOnlevade - mg

cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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Camara Municipal de Ouro Branco

DECLARAGAO

Declaro para os devidos fins de participagao em licitagdo publica que a agéncia
Shine On Comunicagao, inscrita no CNPJ sob o numero 02.367.995/0001-59, com
sede na cidade de Jodo Monlevade/MG, atendeu a Camara Municipal de Ouro
Branco, CNPJ 23.964.950/0001-31, mediante contrato firmado.

O contrato com a referida agéncia deu-se entre setembro/2011 e janeiro/2012,
atendendo as necessidade de comunicagdo deste 6rgéo publico com zelo,
qualidade e dentro do prazo necessario designado pelo Setor de Comunicagao.

Sem mais para 0 momento, assino o presente confirmando que fomos clientes da
agéncia.

Ouro Branco, 20 de janeiro de 2012.

Jﬁmfc@ﬂ/@u A a%ﬁmg
Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Piracicaba OC’ /04 /\ w,@ ' éd Sb‘q BbU , UUU]. " Sl 1

7. G, ~AMARA MUNICPAL DE OURO BRANCO
Inéz Aparecida Lei Praga Sagrados Coracdes, 200
Diretora Geral Centro - CEP 36406
' AR BRANCO -~ Me
Camara Municipal de Ouro Branco — Praga Sagrados Coragbes, 200 — Centro : '}}%
Ouro Branco/MG Cep. 36.420-000 — Telefone: (31) 3741-1225

0




Tribunal de Justi¢a do Estado de Minas Gerais AL
JOAO MONLEVADE f@i

CERTIDAO CIVEL DE FALENCIA E CONCORDATA NEGATIVA

CERTIFICO que, revendo os registros de distribuicdo de agdo de NATUREZA CIVEL nesta comarca, até a
presente data, nas agbes especificas de Concordata Preventiva / Suspensiva, Faléncia de Empresarios,
Sociedades Empresariais, Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, Recuperagdo Extrajudicial,
Recuperagao Judicial, NADA CONSTA em tramitacao contra:

Nome: SHINE ON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Observagoes:

a) Certiddo expedida gratuitamente através da internet, nos termos do caput do art. 8° da Resolugéo 121/2010
do Conselho Nacional de Justica;

b) a informag&o do nimero do CPF/CNPJ & de responsabilidade do solicitante da certidéo, sendo pesquisados
o nome e o0 CPF/CNPJ exatamente como digitados;

c) ao destinatario cabe conferir o nome e a titularidade do nimero do CPF/CNPJ informado, podendo
confirmar a autenticidade da Certidao no portal do Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais
(http://www.tjmg.jus.br), pelo prazo de 3 (trés) meses apds a sua expedigao;

d) esta Certid&o inclui os processos fisicos e eletrdnicos, onde houver sido implantado o Processo Judicial
Eletrénico - PJe, o Sistema CNJ (Ex-Projudi) e o SEEU - Sistema Eletronico de Execugéo Unificada, tendo a
mesma validade da certidao emitida diretamente no Férum e abrange os processos da Justica Comum, do
Juizado Especial e da Turma Recursal apenas da comarca pesquisada, com excegao do SEEU, cujo sistema
unificado abrange todas as comarcas do Estado;

A presente certiddo NAO EXCLUI a possibilidade da existéncia de outras acoes de natureza diversa d=uelas
aqui mencionadas.

Certidao solicitada em 27 de Margo de 2018 as 15:36

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Interne!

09 10447 :‘(

1

Duta

7 Mo/
Presidente da Co\ms_séo de L'C‘i‘l“\:éimj

JOAO MONLEVADE, 27 de Marco de 2018 as 15:36 \M

Cédigo de Autenticagdo: 1803-2715-3603-0757-2363

Para validar esta certiddo, acesse o sitio do TIMG (www.tjmg.jus.br) em Certidgo Judiciall/AUTENTICIDADE DA CERTIDAO /‘%l/
JAUTENTICAGAO 2 informando o cédigo. B

ATENCAO: Documento composto de 1 folhas(s). Documento emitido por processamento eletronico. Qualquer
emenda ou rasura gera sua invalidade e sera considerada como indicio de possivel adulteragéo ou tentativa .
de fraude.

1 de 1



Rio Piracical

P.
- Inéz A
- Dir

Edicao 20.10.2017

Uso exclusivo das Agéncias
de Comunicacao e Propaganda
_ Associadas a0 Sinapro - MG
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17} Print (por copia)/Montager de Boneca ADAPTACAO

- (30%)

Reracho |l FiNALIZACAO
(50%) (25%)
Montagem de Boneca (Minimo de

7a  iora) R$250

Formato

17b A3 - Cor
Weli Meetoe
17d A3 - P&B

17e  A4-P8B i

SINDICATO DAS ABENCIAS OE PROPAGANDA Rua Domingos Vieira, 587 * Conjunto 913

ro CEP 30150-240 * Belo Horizonte * MG
Fone/Fax: (31) 3241 7711 * sinapromgg@sinapro.com.br

MINAS GERAIS www.sinapro.com.br
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comunicacao

PROCESSO LICITATORIO N2 002/2018.
ENVELOPE N° 5 - HABILITAGAO.

Conforme o edital “os documentos deverao ser apresentados em
processo de copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se
a autenticagdo dos mesmos, mediante apresentagdo dos

originais, por um dos membros da Comisséo Especial de
Licitagao”.

Rio Piracicaba, Y | a,w\ de 2018.

; CU, W ECL

Douglas Antdnio“Aradjo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02 367 995/ 0001 - 59| ﬁ%

SHINE ON LTDA. - ME

AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 )
JOAO MONLEVADE - MG ,\ p@v

av, wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - j0O280 mOnlevade - mg
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b

shineOncOmunicacaO.cOm.br
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2018.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTAGCAO DE HABILITACAO”

Aos nove dias do més de abril do ano de 2018, as 14h30min, com observancia as
disposi¢cdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sra. Ana Luiza

Magalhdes Bueno Taveira, com a finalidade de analisar a documentagdo apresentada
pela empresa.

Analisada a documentagao requerida através do item VIl do edital e constatada a sua

regularidade a comiss&o deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.
Das Ocorréncias na Sessao Publica

A Licitante SHINE ON LTDA apresentou a Certidao de Regularidade com a fazenda
Federal vencida. Desta forma foi assegurado ao licitante o prazo previsto no § 1°, art. 43
da Lei Complementar 123/2008, sendo assegurada a data do dia 16 de abril até as 17h
para apresentagao de Regular Certidao.

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objecao a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagéo, nada tendo a reclamar com relagdo a
publicidade, especificagdes, informacoes sobre o assunto e imparcialidade da Comissao
de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisdo proferida pela

Comissdo Permanente de licitagédo e assinam a presente Ata como prova da rendncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi
por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de
homologagao e adjudicagao.

Camara Municipal de Rio Ptracmaba 09 de abril de 2018

U}LL \\?‘J Rlo Plracmaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snovagiio » Lagalidads!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Proponente: SHINE ON LTDA
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MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, € certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) com
exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 da Lei n° 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Codigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de decisdo judicial que determina sua
desconsideragao para fins de certificagdo da regularidade fiscal, ou ainda ndo vencidos; e

2. ndo constam inscrigdes em Divida Ativa da Uni&o (DAU) na Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem 0s mesmos efeitos da certiddo
negativa.

Esta certiddo é valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os 6rgdos e fundos publicos da administragdo direta a ele vinculados. Refere-se a situagéo do
sujeito passivo no 8mbito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigdes sociais previstas
nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo unico do art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitagdo desta certiddo estd condicionada a verificagdo de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos <http://rfb.gov.br> ou <http://iwww.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751, de 2/10/2014.
Emitida as 09:30:51 do dia 13/04/2018 <hora e data de Brasilia>.

Valida até 10/10/2018.

Cadigo de controle da certiddo: 8AD9.43B1.3AAD.270F

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

pata L3 04(201E
%I L / .';.'_: )

oresidents da Comissao de Licitagzo |




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

CERTIDAO

Certifico para os devidos fins que, nesta data a licitante SHINE ON LTDA,
entregou a Certidao de Regularidade para com a Fazenda Federal por meio da
apresentagdo de certiddo positiva com efeitos de negativa de débitos aos
tributos federais, exigida no item 8.3.2 alinea “a” do Processo Licitatério N°
002/2018, modalidade Convite N° 002/2018, dentro do prazo estipulado no §1°,
art. 43 da Lei Complementar 123/2006. Por ser verdade anexo a mesma ao
presente certame.

Rio Piracicaba, 13 de Abril de 2018.

SILVIA MWIM RUMAO

Presidente da Comissao de Licitacao

(?ﬁd'm-w- cm'mu',(‘iparff.- A

Rio Piragicaba '

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Snovagio o Legalidade!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PARECER JURIDICO
Processo Licitatério n® : 002/2018
Modalidade : Convite n° 002/2018
Objeto : Prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda

Finalidade Parecer : art. 38, inciso VI da lei 8666/93

1. Foi encaminhado processo administrativo de licitagdo, convite n°
002/2018 tendo por objeto a contratagdo de servicos de publicidade e
propaganda da Camara Municipal.

2. Preliminarmente deve ser registrado que o presente parecer € expedido
nos termos do art. 38, inciso VI tendo por escopo a exclusiva andlise do
atendimento do rito/procedimento prescrito em lei na fase externa do certame,
ndo englobando andlise da legalidade dos requisitos de habilitagcGo e
julgamento de propostas, que € de competéncia da CPL.

3. Feita tal consideracdo, quanto as limitagcdes e abrangéncia do
parecer, andlisando os autos, em que pese o fato de que foram convidados
onze licitantes, conforme recibos (realizados através de email’s) acostados nos
autos do procedimento licitatério, foi registrado nos autos do processo de
licitac@o a existéncia de uma Unica proposta vdlida ao final do processo.

4. A CPL, em decis@o fundamentada proferida na sessGo de 15.03.2018,
decidiu pela continuidade do certame, motivando tal decisdo pelo fato de que
"considerando que j& foi realizado outro cerfame, Processo Licitatério n°
001/2018 e os demais convidados n&do manifestaram interesse, €, tendo em vista
a necessidade da contratacdo dos servicos para a criagdo de layouts como:
calenddrio de reunides ordindrias, convites para reunido solene de operdario
padrdo etc, a Comissdo Permanente de Licitac&o decidiu dar andamento ao
processo com apenas um licitante.”

5. Desta forma, ja resta decidido pela CPL, em razdes de motivacdo
acima transcrita, pela continuidade do certame com apenas um licitante, ndo

comportando andlise do mérito da decisdo, até mesmo porque O €sCopo do
parecer ndo alcanga tal decisdo.

6. E de se ressaltar que o STJ entende que é possivel o prosseguimento e
conclusdo de procedimento licitatério na modalidade convite:

camararp@camararp.mg.gov.br



Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

T P

et SR

IE——-—ERE L

O STJ apresenta posicionamento divergente do exarado pelo TCU, no que tange a imposi¢ao
prescrita pelo art. 22, § 32, da Lei n. 8.666/93. Conforme decisdo exarada no Agravo Regimental
n. 615.23023, ficou consolidado o entendimento do STJ quanto a regularidade do convite
quando forem convidados trés ou mais licitantes cadastrados, sob o argumento de que ndo cabe
ao Judiciario extrapolar o texto legal. Contrariando o entendimento do TCU, decidiu o relator
pela manuten¢do do posicionamento do Tribunal a quo: Convite é a modalidade de licitagao
entre interessados do ramo pertinente ao seu objeto, cadastrados ou nao, escolhidos e
convidados em numero minimo de 3 (trés) pela unidade administrativa, a qual afixara, em local
apropriado, cépia do instrumento convocatério e o estenderda aos demais cadastrados na
correspondente especialidade que manifestarem seu interesse com antecedéncia de até 24
horas (vinte e quatro) horas da apresentagdo das propostas.’ [...] Evidente, entdo, que o numero
trés nele constante é referente aos convidados, n3o aos habilitados. Dai porque, convidados trés
licitantes, mesmo que apenas um deles reste habilitado, o certame tera prosseguimento
normal.’ [...] O insurgente apenas insiste na necessidade de haver trés proponentes habilitados
para a validade do certame licitatério, e ndo apenas trés convocados, isto com base em
entendimentos doutrinarios, sem sustentar uma antitese a altura da fundamentagdo contida no
aresto impugnado. [...] Ora, se a prépria norma estabelece claramente as exigéncias da licitagao
na modalidade convite, ndo cabe ao intérprete, por mais ilustre e digno de consideracdo que
seja, ampliar as mesmas. 23 Agravo Regimental n. 615.230. Relator: Ministro Nilson Naves.
Sessdo realizada em 21/06/2007

7. No mesmo sentido, colaciona-se o voto vencedor exarado pelo Ministro
Luiz Fux, no Recurso Especial n. 807.55124, na Sessdo realizada em 25/09/2007. A
oportunidade, decidiu-se pela regularidade do certame, mesmo tendo sido
apresentada apenas uma proposta vdlida, sob o argumento de que o processo
licitatério desenvolveu-se em estrita observancia aos requisitos legais atinentes a
carta-convite, com a efetiva prestacdo dos servigos contratados, sem que fosse
comprovado prejuizo ao erdrio.

8. Na Consulta n. 778.098, levada & deliberacdo na Sessdo do Pleno do
TCE/MG, realizada em 10/06/2009, o Relator, Conselheiro Eduardo Carone
Costa, adotou integraimente o parecer proferido pelo Auditor Hamilton Coelho,
assim redigido:

Nesse caso, segundo o administrativista Celso Antdnio Bandeira de Mello, seria valido
posicionamento simétrico ao esposado na Consulta supracitada: ‘Se a licitagdo comparecer
apenas um interessado, deve-se apurar sua habilitagio normalmente. Se habilitado, sua
proposta serd examinada tal como ocorreria se outros disputantes houvesse. Nao ha Obice
algum a que |he seja adjudicado o objeto da licitagdo, em sendo regular sua proposta, pelo fato
de inexistirem outros interessados. O mesmo ocorrera se varios comparecerem mas apenas um
for habilitado.” (Curso de direito administrativo. 26. ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2009, p. 587) [...]
Na licio do eminente jurista Jorge Ulisses Jacoby Fernandes, proposta vdlida é “aquela que
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efetivamente concorre com as demais, atendendo o seu formulante as condi¢des de habilitacao
e ofertando, nos termos requeridos no convite, o produto pretendido em pregco razoavel.”
(Contratagdo direta sem licitagdo. 7. ed. Belo Horizonte: Férum, 2007, p. 90). Em outras palavras,
uma proposta valida pressupde a concorréncia de trés requisitos: a) habilitacdo do proponente
(art. 27 e seguintes da Lei n. 8.666/93); b) a proposta deve atender as exigéncias do ato
convocatdrio (art. 48, 1); ¢) a proposta ndo pode conter valor global superior ao limite
estabelecido ou pregos manifestamente inexequiveis (art. 48, I1). [...] Dessarte, recomenda a boa
pratica que, nas licitagdes sob a modalidade Convite, o administrador convoque numero
expressivo de participantes, em relagdo ao mercado disponivel e, além disso, publique o ato
convocatério na imprensa oficial. Tais procedimentos se prestam a garantir que o universo de
licitantes seja consideravelmente atingido, pelo menos em tese, podendo ainda sustentar
eventual justificativa de prosseguimento do certame, caso sejam obtidas menos de trés
propostas vélidas. A propdsito, vale ressaltar que esta circunstancia - ndo obten¢do do numero
minimo de licitantes - devera obrigatoriamente ser justificada nos autos do respectivo processo
licitatério, sob pena de repetigdo do convite, nos termos do § 72 do art. 22 da Lei n. 8.666/93.
[...] Em suma: se proceder o administrador, ao licitar por Convite, com todas as cautelas aqui
recomendadas, e ainda assim um numero inferior a trés licitantes comparecer apresentando
proposta valida, sera possivel contratar com um desses ofertantes, se devidamente justificada e
comprovada nos autos a configuragdo de uma das excepcionalidades previstas no art. 22, § 79,
do Estatuto Nacional de Licitagdes e Contratos. A par disto, convém anotar que, se, a mesma
licitacdo, ndo acudirem interessados (nenhum licitante com proposta valida), estar-se-a diante
da hipétese de dispensa prevista no art. 24, V, da Lei n. 8.666/93, uma vez comprovados outros
requisitos, a saber: a) risco de prejuizo determinado ou agravado pela demora inerente a
repeticdo do certame; b) afastamento desta possibilidade de prejuizo pela contratagdo direta; c)
manutencdo das condi¢des anteriormente estabelecidas no edital”.

9. Isto posto, o entendimento do TCE/MG se alinha aquele do STJ, qual
seja, pela legalidade da licitac&o realizada por meio da modalidade convite
guando convidados trés ou mais candidatos, independentemente de quantos
deles facam a sua proposta ou se habilitem, desde que comprovada a
limitagdo do mercado ou manifesto desinteresse dos licitantes, ressaltando-se
que necessariamente deverd ser langada a justificativa, nos termos do referido §
70 do art. 22 da lei 8666/93, a ocorréncia de uma dessas causas, no bojo do
processo licitatério, sob pena de repeticdo do certame.

Impende observar, neste diapasdo, a importéncia da convocagao de numero significativo de
interessados e da ampla publicidade ao ato convocatério, que prestarao legitimidade ao
procedimento seletivo e sustentardo superveniente justificativa ante a auséncia de interesse dos
convidados, isso porque a licitagdo pressupde competitividade, e é esta que assegura ao Poder
Publico a obtencdo de proposta mais vantajosa. Observadas as cautelas assinaladas, entendo
pela subsisténcia da licitagdo, na modalidade convite, mesmo que nio obtido o nimero minimo
de participantes previsto no §32 do art. 22 da Lei de Licitacdes, desde que perfeitamente
justificado nos autos do processo o notério desinteresse a que alude o §72 deste mesmo artigo.

L RS
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Alids, este tem sido o entendimento da Casa, consoante precedentes exarados nas Consultas n.
778.098, 439.791, 448.548 e 154.580. [...] Destarte, a simples auséncia das empresas convidadas
para o certame ndo configura, necessariamente, justificativa suficiente para caracterizar o
manifesto desinteresse expresso no diploma legal em referéncia. Isso porque cada caso concreto
demanda a analise de suas peculiaridades e requer, por sua vez, justificativas distintas. Ademais,
conforme anota Jacoby3 , o ‘manifesto desinteresse € uma expressao voltada para uma situacao
particular do mercado e ndo isoladamente de um licitante’. Descaracterizada a insuficiéncia de
publicidade e outros possiveis vicios, posto que a Administragdo ‘ndo pode pretender valer-se de
um convite mal formulado para validar uma escolha’, a justificativa, tratando-se de evidente
desinteresse empresarial, devera conter, no minimo, os comprovantes de entrega e recepcao
das cartas-convite, bem como comprovacdo de que os convidados (pessoas juridicas ou fisicas),
convocados em numero razoavel, atuam no ramo do objeto licitado. [...] Diante do exposto,
concluo, em tese, nas condigbes transcritas na fundamentagdo: 1. Tratando-se de hipdtese de
desinteresse dos convidados e comparecendo apenas um licitante com proposta valida, a
obrigatoriedade de repeticdo do convite somente subsiste se ndo houver no processo licitatorio
a justificativa a que alude o §72 do art. 22 da Lei n. 8.666/93. 2. A auséncia das empresas
convidadas n3o é o bastante para caracterizar o manifesto desinteresse preconizado no § 72 do
art. 22 da Lei n. 8.666/93, deve a Administragdo, observadas as particularidades de cada caso,
justifica-lo comprovando, no minimo, a convocagdo de numero significativo de interessados,
atestadamente atuantes no ramo pertinente ao objeto licitado, bem como a efetiva entrega e
recep¢do das cartas-convite ou de outro documento que comprove o desinteresse dos
participantes. (Consulta n. 862.126, proferida na Sess&o do Pleno de 28/03/2012).

10. Em suma, o TCE/MG decidiu que a Administragdo ndo estd obrigada a
repetir o certame se juntar ao processo licitatério provas concretas de que:
primeiro, realizou a convocagdo de numero significativo de interessados que
atuem no ramo pertinente ao objeto licitado; segundo, que os convites foram
efetivamente recebidas pelos licitantes, a fim de comprovar o desinteresse dos
particulares em contratar com o Poder Publico.

11. Pela andlise dos autos, verifica-se que tais condigdes se encontram
presentes, sendo inclusive a motivagdo da decisdo da CPL conforme ata de
sessdo realizada em 15.03.2018.

12. Ultrapassada, pois a questdo envolvendo a regularidade do processo
em razdo da auséncia de trés propostas vdlidas, compulsando os autos, verifico
que foram atendidos as normas de procedimento, e respectivos prazos, previstos
na Lei 8.666/93 aplicveis ao convite, especialmente quanto:

¢ divulgacdo do edital, entrega aos licitantes e abertura dos envelopes;
e prazos recursais do art. 109 da Lei 8666/93.

13. Da mesma forma, a CPL em ata de julgamento de habilitacdo
certificou o atendimento dos requisitos de habilitacdo previstos no edital. 3
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14. A CPL atestou ainda, apds a andlise dos custos de aquisicdo dos itens
objeto da licitacdo, a ndo ocorréncia de inexequibiidade em relagdo aos
valores apurados ao final e, obviamente, atestou a compatibilidade do valor
final apurado com aquele apurado na fase interna do certame, registrando-se,
mais uma vez, que a presente andlise juridica ndo alcanga a motivagdo do
certame, a descricdo e precos unitdrios, que refogem & presente andlise.

15. Isto posto, observadas as consideragdes realizadas no paragrafo de
nimero nove, opino no sentido de que o procedimento administrativo de
licitac@o em questdo atendeu aos requisitos legais de forma e prazo previstos na
Lei 8666/93.

16. Registro, por fim, que a CPL observem a necessidade de publicidade
dos atos do procedimento, notadamente aqueles atinentes a adjudicacdo,
homologacgdo e contfratacdo (exirato).

E o parecer, em cardter opinativo e ndo vinculativo.
Rio Piracicaba, 20 de abril de 2018.

>
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DESPACHO DE ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuigées legais,
de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, ADJUDICA o Processo Licitatério n°
002/2018, Modalidade Convite n° 002/2018, e, em consequéncia HOMOLOGA, o seu
objeto na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, Honorarios Honorarios exclusivos apenas a

sobre a tabela do
Sinapro

Externos

contratacdao ou pagamento dos
servicos

85 % de desconto

15%

10%

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 23 de abril de 2018.

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2018 MODALIDADE
CONVITE N° 002/2018.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Comissdo Permanente de
Licitacdo, torna publico o resultado do Processo Licitatério n° 002/2018, Modalidade
Convite, na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratagdao ou pagamento dos
Sinapro servigos
85 % de desconto 15% 10%

Homologacao: Presidente da Camara

Condi¢des: Conforme ata de julgamento

Publicado em 23/04/2018

Wi {
Silvia Mara de bllvelra Rumao

Presidente

ecida dos Santos

Membro

“ Phmara "}-]"J'mii{'e'fmi' |

Rio Piracicaba

-

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
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CONTRATO N° 014/2018

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGCOS QUE ENTRE SI CELEBRAM A
~ CAMARA MUNICIPAL E A EMPRESA SHINE ON LTDA-ME.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°. 23.943.467/0001-
70, com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste
municipio, a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por
seu Presidente, Sr. TARCISIO BERTOLDO, inscrito no CPF sob o n°
553.674.296-53, RG n° 6.974.863, brasileiro, casado, residente Avenida José
Maria de Andrade, 367 — Conceicdo de Piracicaba, Rio Piracicaba/MG, e a
empresa SHINE ON LTDA - ME, CNPJ N° 02.367.995/0001-59-com sede na
Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801 - Carneirinhos, Joao
Monlevade/MG, a seguir denominada CONTRATADA, neste ato representada
pelo Sr. DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA CPF:029.953.326-32;, RG MG
7. 576.952, resolvem firmar o presente contrato, .em.’ gonformidade. com o
Processo Licitatério n® 002/2018, na modalidade Convite 002/2018, do tipo
Menor-Preco e Técnica; regida pela Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de
1993 e suas alteragoes e peladei n®12.232 de 29.de-abril , mediante as
uintes clausulas e condigoes: = ==

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO'

1- O objeto da contratacédo € a prestagdo de servicos de publicidade.
Considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituag¢ao, a concepcao, a
criacdo, a execugao interna, a intermediagéo e supervisdo de execugao externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao,
com o objetivo de promover a informagao de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem restados pela contratada:

a) Promover a publicag&o de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela

Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de

comunicacdo adequados, a veiculacdo de publicidade de carater social,
educativo ou informativo;

Confere com o Original e Dou Fé. /
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¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagao de fornecedores de
beng ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, a criagéo de artes, diagramacéo, concepgao,
elaboracdo de folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de
publicidade ndo vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as
contratacdes devem ser precedidas de minimamente trés coletas de precos.

12 _Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliagdo, a produgdo e a execugao técnica de pegas
e projetos publicitarios criados e a criacdo e desenvolvimento de formas

inovadqras de comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as
necessidades da Camara Municipal; ‘

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato & estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta
mil reais).

22. O y__a_i_of a ser pago, sera apurado calc.ulanqo_-se_“o_Q_dgéconto" de: 85%
(Oitenta e cinco por cento) sebre os custos @produg:éq daempresa, apurados

em relacao a tabela do Sindicato das Agéncias de Propa anda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO. - -

: s de servicos
de eriais, com 0O
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo néo proporcione a
proponente © desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
divulgagao, sera de: 15% (Quinze por cento).

alor  ser pags pelos honarrios incidentes sebre osc

Al

ceiros (externos), referente & elaboragao-de pecasde

2 4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre 0s custos de outros
servicos, cuja producao seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia
limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: 10% (Dez por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

26. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagéo, até o 5° (quinto) dia til posterior a apresentagdo dos
respectivos documentos legais de cobranca.

2 6.1. Sera lavrado Termo de Aceitagao de Servico, assinado pelo responsavel \’
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagao do contrato.

Confere com o Original € Dou Fé.
23 94 /i’é.?
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2.7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da
CONTRATADA para faturamento.

_2.7.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais,
isenta de erros.

28.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o

nome e o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a
discriminagéo dos servigos prestados.

2 8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestacéo de servigos; L
Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminag&o_ obrigatéria do
periodo da prestagéo de semvicos; K

o Autorizagdo devidamente assinada pelo servidor responsévél'-;-v\

e Termo.de Aceitacéo de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

29. No caso dos servigos nao eslarem de mlwmﬁzﬁespecnfmgﬁes
da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada

adas as alteragdes e

2.10: Os docurentos de cobranga dever mitidos € no
caso de incorrecao, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a
da data de reapresentagéo da fatura/nota fiscal.

2 11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados 0s valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragao, referenteg a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de previo

aviso. Confere com o Original e Dou Fé.

. - Rio Piracicaba-2<= "/’ JaLd
CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERACAO DO CONTRATO - /o
?. i au)
: . . Inéz Aparecida Leite,
3 1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, EQ&
seguintes casos:

31.1. Unilateraimente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a

-

modificagao do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminyi¢ao
quantitativa de seu objeto, nos limites permitidos pela Lei. "

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagao do modo de fornecimento, € | fa

Wy
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de verificagdo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificagdo da forma de pagamento, por
imposigdo de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado,

vedada a antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestagéo dos
servicos contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagéo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administragdo para a justa
remuneracgao dos servigos, objetivando a manutenc&o do equilibrio econdmico-
financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos
da execucgdo do ajustado, ou, ainda, em caso de forca maior, caso fortuito ou
fato do principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

32. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicoes contratuais, 0s
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato. '

H

3.3. Havendo alteragéo unﬂa’teral do comtﬁaﬁos»qwé«a/@@eﬁieégs encargos do

contratado, a Administragao devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
ecogg_eé@paefinanceiro?; icial=

41 ..-_Aslvae;pe.'seés degorrenfés}io p'reseh't'é contrato correréo'é conta da
dotacao orgamentaria n° 01 .031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

51. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e
encerrar-se-a em 31/12/2018. .

52. - A prorrogagdo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do
Contratante, nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituira novacdo, nem muito menos A\
a extingdo da respectiva obrigagéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO
Confere com o Original e Dou Fé.
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7.1.- Nao opstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo forngcmento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe,
sem restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e

completa fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condigdes especificadas
no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGCOES DAS PARTES
Sao obrigacoes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do
Contrato. TR,

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.
c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Cléausuié‘.«;za deste
instrumento.” - . 18 /}

8.2 — DA CONTRATADA:

ervicos, objeto
e entregar
dbelecidos pela

as pecas &/ou:Servigos p
mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato,
de modo a garantir sua plena execucao, utilizando equipamentos adequados €
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da
Camara Municipal, @ sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou
terceiros que estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, OS servicos rejeitados pelo Camara,
efetuados em discordancia prévia com O estabelecido pela Presidéncia da
Camara Municipal. b

8.2.6 — Manter as condi¢des de habilitagao durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico s6 sera realizado apos aprovagao da Diregao Geral da.
Camara Municipal. Confere com o Original € Dou Fé.
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8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9- Res_ponsabilizar—se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais
e comerciais decorrentes da execucéo dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da
capacidade de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a
este ajuste) na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua
substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
que previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condigdes
nas negociagdes comerciais junto a terceiros e transferir,. integraimente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes @ producao e
veiculagao; o

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e_&favc;i’*gcimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu-trabalho, re¢onhecendo que
sobre estes valores n&o incidira a Comiss&o da CONTRATADA

8.2.143 - Solicitar prévia- autorizagéo a0 CONTRATANJE, quando houver
necessidade de contratagdo de pessoas {adl istas, 2N etc.) nao

pertencentes ao seu quadrode colaboradores;

8214 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagéo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratacdes, cotagdes de pregos
para aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores,
remetendo ao CONTRATANTE para prévio exame aprovacao.

8216 Fazer cotagdo de pregos para todos 0s servicos de terceiros e
apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao
houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir

despesas de produgdo, veiculagado e qualquer outra relacionada com este ]\
contrato;

8.2.18 Submeter & subcontratagédo de terceiros, para a execugao de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificacéo prévia da adequagao,
dos pregos dos servigos de terceiros em relagado aos do mercado e rejeita-los
providenciar novos fornecedores;

Confere com o Original e Dou Fé
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8.2.19 Orientar a producgéo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de
pagamento, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais Servigos, mediante
comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja
assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela
propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos a0 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou

fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitacao; hY

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestagdo des servi _-"_55 objéio deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATA“I*TEgam? e’ mediante sua
prévia e expressa autorizagdo; ¥ AT MRAS SR

8224 Responder pgréme,_. eC@ITRATkNTE esie °

prejufzos e danos decorrentes de.sua demora, 0

dos servicos de sua responsabilidade,-na veiculag

quaisquer servigos objeto deste contrato;

or eventuais
na condugao
dade ou em

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagdo, quando da
contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagéo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3°
(terceiro) dia util, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA — DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelagao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizacéo, nos seguintes casos:

a) O ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais, ‘4

especificagdes °‘t8ﬁ?e?9§oﬁ%r@ml%abgﬂgRATADA;

\
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b) A decretacdo de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil da
CONTRATADA,;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitages;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas
caracterizara a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as
seguintes penalidades: i

i Corfer&.com o Origi :
10.1.1. Adverténcia .com o Original e Dou Fé.

Rio Piracicclibq 7% /‘LM’f / fj/
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2) Multa no importe de 0,5% {cinco-décimas: pgr/Gaxte)| dos alar @isyido

sobre o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou
~—bem; =—— z
b) Multa no-importe de 1% (um-por.cento) do:vaiord
~ no publicacgo de qualquer-matéria legal 0
 solicitado pelo contratante;,: podendo “OcOrEF reSe
aplicagéo das demais penalidades previstas neste titulo;
c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda

aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

o, no caso de
pra do prazo
contratual e

10.1.3. Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a
Administragéo Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem O0S motivos da punigdo ou até que seja
promovida a reabilitagao perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade. '

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagéo de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicagdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) djas contados da

—
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abertura de Qista.

10.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera

facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5
(cinco) dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publlcado no érgao de divuigagéo
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Cémara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio PlracicabalMG ~para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execug&o do presente contrato. %
e
E, por estarem justas, as partes fi firmam o presente mstgumento em 02
(duas) vias de igual teor e fo_rma na psesenga das tes’gemunhag -abalxo;

Rlo Pgacncaba!M 3 23 de Abril de 2018.
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EXTRATO DO CONTRATO N° 014/2018, RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 002/2018, MODALIDADE CONVITE N° 002/2018.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: SHINE ON LTDA

OBJETO: PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO, EXECUGAO, VEICULAGAO, BEM COMO A

DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

MODALIDADE DA LICITACAO: CONVITE

RECURSO ORGCAMENTARIO: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais)
VIGENCIA: 23/04/2018 a 31/12/2018

Publicado em 23/04/2018
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SILVIA MARA%MM&O

Presidente da Comisséo
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