mara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

EXERCICIO DE 2014

PROCESSO LICITATORIO N°: 005/2014

MODALIDADE: CONVITE N°: 005/2014

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0040

SINTESE DO OBJETO: Prestacao de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa,
producdo, execugado, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas €
campanhas de interesse da Camara Municipal.

AUTUACAO

Aos 17 dias do més de fevereiro de 2014, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida Leite,
autuei a autorizacdo e demais documentos que seguem.

)
Inéz A%ﬂa Leite

Presidente da Comisséo de Licitagéo

Camara Municipal
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Clomands Coanguisns!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba (|
Poder Legislativo www.camararp.

camararp@camararp.mg.gov.br

AUTORIZACAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatério para contratacao de agéncia de propaganda
para prestacao de servicos de publicidade conforme solicitacdo em anexo € em
atendimento ao disposto no inciso Il do art. 16 da Lei Complementar n° 101 de 05
=, de maio de 2000, declaro que a despesa tem adequacdo orcamentaria e
financeira com a lei orgamentaria anual, compatibilidade com o plano plurianual e

com a lei de diretrizes orgamentarias.

Rio Piracicaba, 17 de fevereiro de 2014.

TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
Presidente da Camara

A

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ol Bonguissas
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Gamara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legisiativo

PORTARIA N° 006/2014

Designa os membros de Comissdao Permanente de Licitacao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba no periodo de
02.01.2014 a 31.12.2014.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicdes,
RESOLVE:

Art.1° Fica designada a Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite, Camila Mayara

Rodrigues Figueiredo e Vanilza Auxiliadora Souza Caldeira, sob a presidéncia da
primeira.

Art.2° A investidura dos membros da Comissao tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 31 de dezembro de 2014.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacao.

— Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2014.

=T |
TAYRONE ARCANJO GUIMARAES

Presidente da Camara

Confere com o Original e Doy Fé,
Rio Piracicaba /?0 L O’l’ J A (f

Inéz A parecfdtf Leite
Diretora Geral

reémm- "”l‘um'cépai:

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ; i B
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

} Setor Requisitante: Gabinete do
REQUISICAO de: Execucdo de Servico | Presidente/Secretaria/Contabilidade.
| de publicidade Aplicacaol/Justificativa: Devido a
necessidade de divulgacdo dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Iltem | Quant. Descrigcdo do Objeto Valor Total Estimado
Estimada
Prestacdo de servigos de
01 | 10 meses publicidade e propaganda, por R$ 70.000,00
intermédio de agéncia de
propaganda, envolvendo o)

estudo, concepgdo, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagao,
e . bem como a distribuicdo de
materiais, pecas e campanhas de
interesse do Municipio.;

y a

Gﬁ/é/_‘d
Data: 17/02/2014 TAYRONE ARCANJO GUIMARAES

Presidente da Cdmara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foi realizada pesquisa sobre 0s
precos praticados para o objeto desta Licitacao, estimando-se o montante até 31 de
dezembro de 2014 em R$ 70.000,00 (Setenta mil reais).

o Data: 17/02/2014 ' %7
) INEZ APA A LEITE

Diretora Geral

PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previséo de recursos orcamentarios a conta da dotacéo n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0040

O~

Data: 17/02/2014 )
LUCIA APARECIDA DOS SANTOS
Chefe da Divisao de Contabilidade e Pessoal

’.%;'m? ‘??’Iu:rw;zaﬂ "

; Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Somands Congress
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

PROCESSO LICITATORIO N°. 005/2014
CONVITE N°. 005/2014

A Comissdo Permanente de Licitagao da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n° 005/2014, Modalidade: Convite n° 005/2014, Menor Prego e
Técnica, Forma de Execugao Empreitada por Preco Global regida pelas Leis
Federais n° 8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteracoes, n°
12 232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade
e propaganda Lei n°® 4.680/65, Decreto Federal n® 57.690/66 parcialmente
alterado pelo Decreto Federal no 4.563/02: o Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em
1957 e incorporado & mencionada Lei n° 4.680/85; o Codigo Brasileiro de Auto
Regulamentagao Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP — Conselho Executivo de Normas Padrao, e demais
condicées fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes sao definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”
LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 07/03/2014
HORARIO: 09 horas

11. Ocorrendo decretagéo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impeca a realizacdo deste evento na data acima mencionada, a
licitacao ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente,
independentemente de nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo Il - Modelo de Declaracéo — Art. 7°, inc. XXXIiI, da Constituicao Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaragao Fato Impeditivo;

_ Anexo V — Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestacao de Servicos.

- Anexo VII - Declaragao de Tratamento 0S Direitos Autorais

il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagao tem por objeto a contratacao de agéncia de publicidade
para a prestacao de servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo O estudo, © @;
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a

LCiimara Municipal
Rio Piracicaba
L“_.ﬁfnwnxmfr_- .'?_{.‘;in ?re\}.i’a-

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

intermediacédo e a previséo de execucao externa e a distribuicao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagao, com O objetivo de promover a
informagao de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade

com as especificacoes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.
2 2. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos 0s atos elou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de
comunicacdo adequados, a veiculacéo de publicidade de carater social, educativo
ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagao de artes, diagramagao, concepgao, elaboracao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

23,  Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucgao de
servigos de pesquisas de avaliacao, a produgao € a execucao técnica de pecas €
projetos publicitarios criados e a criacao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

2 4. Sao vedadas as prestagoes de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicacgao e relagoes publicas € a realizacdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

25 Os servicos de comunicagao social terdo carater educativo, informativo, de
orientacéo social ou de utilidade publica, dela nao podendo constar nomes,
simbolos 6ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicao Federal);

2.6. O publico-alvo dos servicos ora licitados & primordialmente a populagao,
respeitados 0s segmentos especificos para a comunicacdo dirigida, como
campanhas de langamento € sustentacdo de agoes € servicos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a acgao dos 0rgaocs € entidades mencionados;

57 Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos 0s direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagao e outros abrangidos pelo objeto

desta Licitacao pertencerao ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,

planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerao, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que @ﬁ{:
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao_
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pagamento de qualquer valor ou indenizacéo a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servigos poderdo sofrer alteracées ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9‘. .Os servicos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara, apés aprovacao da Direcao Geral da Camara;

2 10.0s servicos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos € custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Caodigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

2 11.Além dos servigos internos da Agéncia, ¢ facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execugao dos servicos e cumprimento de
todas as obrigacoes contratuais perante a Contratante.

lll. DA APRESENTAGCAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial €
documentagao de habilitagao de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdo do plano de comunicagao publicitaria, deverdo ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificagao, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:

\ ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014 )
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
. CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

|
ENVELOPE N° 02 — “PROPOSTA TECNICA II” W

CONTEUDO: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014 )
| COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
. CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

Camanw ‘}’}'ZJMZME: i
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ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
_ CONVITE N° 005/2014
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICACAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

r
L

B ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL” B
PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014 \
_ CONVITE N° 005/2014
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO |
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA B

B ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”

| PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014

| ~ CONVITE N° 005/2014 {
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

\ CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Precos € Documentacao de Habilitagao,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqiiencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais. (sob pena de desclassificacao)

3.3. Somente serao apresentados e analisados os documentos de habilitagéo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de preco (art.
11, § 4°, inciso X|, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3 4. Os documentos de habilitagao deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante € poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartorio competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissao Permanente de Licitacdo (desde que seja
exibido o original para conferéncia). SO serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condigdes de analise por parte da Comissao Permanente de Licitagao.

3 5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em

embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as

informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro. :
Fimara ‘3?&@@{, 9
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3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicacao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo 1), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°. inciso |ll, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagao publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacéo de sua autoria (Envelope
n°® 2) e outra sem a identificagdo (Envelope n° 3), devendo este Ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°. inciso IV, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitacao imediata do proponente.

39. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espagcamento de paragrafos, a guantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragao das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentagao.

3 10. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nio identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificaco do seu proponente antes da abertura do invélucro da via identificada
do plano de comunicacao publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XII, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

311. Os involucros padronizados com & via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria s6 serao recebidos pela comissao permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2° da Lei Federal n° 12.232. de 29/04/2010).

3 12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera 0 mesmo teor da
via nao identificada, sem 0S exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°,da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serdo apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragao vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Para comprovar a representagao legal da licitante, a pessoa indicada
entregara, juntamente com seu documento de identificagao de fé publica:

a) Se procurador, procuragao por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de elei¢do do dirigente
da licitante.

C\?Mw ‘??E(a;icfpc;i- 3
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IV. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

4.1. Sqmente poderdo participar desta licitagcdo as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.

4 680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitacdo, conforme
disposto neste Edital.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidonea por qualquer orgéo,
entidade ou sociedade integrante da Administragéo Direta e Indireta da Uniéao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com O direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaracéo (excepcionando-se 0s reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagao judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidagéo, dissolugao, cisao,
fusao ou incorporacao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragao Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagé@o na presente licitagao implica para a licitante a aceitagéo plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucao do contrato; a observancia dos preceitos legais € regulamentares em
vigor € a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

51 As Propostas Técnicas, Propostas de Precos e Documentagao de
Habilitagao, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicagdo publicitaria_sem identificacao (Envelope n° 03), deverao ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletronicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
contetdo, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterdo a descricao
detalhada do bem ofertado, prazos € demais informagdes conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicacao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacdo) e da apresentacao de informacoes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo I
deste edital, contendo:

Cimara ?}&umpaﬁ ;
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a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentagdo das informacgoes
estabelecidas no briefing.
b) Proposta Técnica Il - Envelope n® 02 - plano de comunicagdo publicitaria
identificado
c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicagao publicitaria nao

identificado

6.1.1. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

¢) Tamanho 12;

d) Espacamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;

f) Exemplos de pegas: especificado nas exigéncias da proposta,

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espaco entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagdo das
seguintes informacdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertorio (Portfolio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificagdo e qualificacdo dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposicao da linha de atuacéo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacao, produgéo de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagoes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugado do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condicoes normais de trabalho para a
criagao de campanha, criagao de pegas avulsas, produgéo de publicidade legal e
elaboracéo de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a__,
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especificagéo do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagao da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfolio): apresentagdo de um conjunto de trabalhos,

produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas
memorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante poderd apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagéo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagéo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

68.2.2.5. A nao apresentacao de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagao 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se ndo
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentagao do Plano
de Comunicacgao Publicitaria ldentificado, composto dos seguintes guesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
c) Ideia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicacao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensao do

==, proponente sobre o objeto da licitacao e os desafios de comunicagao a serem
enfrentados, de acordo com as informagoes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa; sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderao a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicacao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solugdo para O problema especifico de comunicacdo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicacao publicitaria.
Os exemplos de pegas so podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,

storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
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a uma peca para cada meio (convencional ou nao convencional) de veiculagao
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercoes e custos nominais de produgao e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A ndo apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagao 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentacéo do Plano
de comunicacao Publicitaria Sem Identificacdo, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas 3 analise dos quesitos pela Comissdo de
Licitacdo de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria terd o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado & apresentagéo da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria sera padronizado conforme especificacao definida no

o item 3.8 do edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagao.

6.4.3. Sera vedada a aposicéao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicacdo publicitéria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicagao publicitaria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificagéo da proposta.

Vil. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentacao dos seguintes quesitos.
a) Modalidade e numero da licitagao;

b) Razao Social, CNPJ, inscricao estadual e municipal e endereco completo da .
proponente e qualificagao do representante legal da empresa; @g@
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c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de produgéo (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, nao sendo, contudo, admitidos descontos superiores a

90% (noventa por cento) sobre a criagéo das pecas, sob pena de desclassificacao
da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboracdo de pegas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao,
onde n3o sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servicos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, € 0 servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, onde
nao serao admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

fy Prazo de pagamento das faturas que envolvam servicos/custos internos de
produgdo da propria agéncia;

g) Prazo de validade da proposta nao inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaragdo de que todos o0s tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais € quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitacao serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7 2 Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7 3 N&o serdo aceitas propostas que apresentem vantagens néo previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que oferegam pregos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

VIIl. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO

8.1 A documentagao devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagdo”, a razéo social da licitante e 0 numero desta Carta Convite.

82 Os documentos de habilitacdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso Xl, da Lei
Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, apoés observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:
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8.3.1. Habilitacao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por acoes,
acompanhado de documento de eleicao dos seus administradores.

c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo 6rgéo competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

c) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade;

d) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaragdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participacao na licitagdo — Conforme Anexo 1V,

f) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIlI, artigo 7° da
Constituicdo Federal — Conforme Anexo lil.

8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigcdes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com 0 objeto da Licitagao,
mediante apresentagdo de pelo menos uma declaragéo de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificacao Econdémico-Financeira:

| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperacéo judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao;

8.3.5. Aléem da documentacao exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTAGCAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO — Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO Wo
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9.1. Com excecdo da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitagdo sera processada e julgada por Comissao Permanente de Licitagdo, a
qual competira:

a) abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicagdo e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n° 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissao permanente;

b) analise das propostas técnicas e julgamento;

c) analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
das informagdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes
e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

e) realizagdo de sessao publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) a-bertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagao de sua autoria,

h) elaboragdo de planilha geral com as pontuacées atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) proclamacéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

92. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissao Permanente de Licitagdo devera analisar 0s recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisao ou, caso nao o faca, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reunides puUblicas somente sera permitida a
manifestacao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacdo dos representantes dos licitantes somente se dara apos o
franqueamento pela Comissdo Permanente de Licitacao. A manifestacéo de
pessoa ndo credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso
se caracterize a intengéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
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manifestante se retire da sala de reunides.

96. A Comissdao Permanente de Licitagdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferird e rubricard todo o conteido, apés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestacdo contraria a inabilitacdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para
tal pela Comissao de Licitagao e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comissao de Licitacdo passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serdo desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com O
presente Edital, ou com borrées, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissoes,
salvo se inequivocamente tais falhas néo acarretarem lesoes a direito dos demais
licitantes, prejuizos & Camara ou que ndo impecam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacdo das propostas far-se-&4 conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo XI deste Edital, observadas as especificacoes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condicdes exigidas
neste instrumento.

Xl. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

s 11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comiss&o
Permanente de Licitacao, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliacdo do contetido da proposta técnica | (INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento.........oms Até 10
pontos;
b) Repertorio  (POrfOlio).........covuimiiiiiiiiii e Atée 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificacéo dos profissionais colocados & disposi¢ao da linha de

Ciamara Municipal
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atuagao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequacao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, O
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagoes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertério (Portfélio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pegas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugao e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliacdo do contetudo da proposta técnica Il e Il (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdao atribuidas pontuagbes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RaCIOCINI0  DASICO.......ciiiiiiciiiiii s Ate 12
pontos;

b) Estratégia de comunicagdo publicitaria. ... Até 15
pontos; -

c) ldbimy eriativa..... SEEE. . B e ssesi s e Ate 20
pontos;

d) Estratégia de midia € NA0 Midid. ... Até 15
pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreenséo da linha de atuacao especifica da cliente no
ambito da linha de atuagéo em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relagao as necessidades de
comunicacéo dessa especifica linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacido Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulagdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensao do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulacéo do tema da comunicagao adotado para a linha de atuacao:
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7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicacao: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagéo contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada

nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagao do publico envolvido com a
linha de atuacao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagao, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba
publicitaria da linha de atuagao simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serdo desclassificadas as propostas técnicas que:
11 4.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;
11.4.2. N&o alcancarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execugéo pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitacao pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apoés virgula.

Eimaia MMunicipal
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11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagéo no somatério das notas dos quesitos.

XIl. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de preco sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido @ Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgao
da Agéncia, apurados em relagdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.
12.2. Serao desclassificadas as propostas comerciais que:

—~ 12.2.1. Nao atenderem as disposi¢oes contidas neste Edital;
12.2.2. Apresentarem valor simbolico, irrisério ou valor zero;
12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;

12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

Xlll. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condicbes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagdo — PAE (Pontuacao Auferida pela Empresa), a partir da
aplicacéo da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e XII deste
edital:

PAE = (Pontuac&o técnica x 80%) + (Pontuagao Precgo x 20%)

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serao apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e
do art. 11, inciso XI|, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serdo julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitacado ou cujos documentos estejam com prazos de validade

expirados.

14.3. A inabilitacdo implica na precluséo do direito do licitante em prosseguir no

certame.
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14.4. Nao se_ré causa de inabilitagdo a mera irregularidade formal que nao afete o
conteudo, a idoneidade do documento ou ndo impega seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagdo de todos os interessados, a Comisséo de Licitagao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacao da Lei n°® 8.883/94 e da Lei n°® 9.648/98.

146 A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitagdo de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissdo Permanente de
Licitacao, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

— 15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitacao.

15.2. A homologacéo do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado ap6s o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicagao do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servigos da presente licitagao serao prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitagdo sera feito pela
Direcao Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVII. DO PAGAMENTO DOS SERVICOS E DOTAGAO ORCAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior
4 emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servigos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servicos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagdes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagoes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:
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Dotacéo: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0040

17.4. Os servigos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagées na
imprensa falada e escrita serdo remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servigos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opiniao e
outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragdo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizacdo, videos, placas, servigos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccdo e aposicdo de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confecgdo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Dire¢ao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no

prazo de 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos

termos e condicdes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas

da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
. os principios da teoria geral dos contratos e as disposicdes de direito privado.

18.2. Na hipotese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratacao.

18.2.1. Qualquer solicitacdo de prorrogagao de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitacdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em Si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagéo ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condigbes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos precos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sancdes previstas neste Edital e na
legislagao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2014,
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XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.?. O_descumprimento total ou parcial das obrigagbes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisédo contratual e aplicagdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba; ;

19.1.4. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢ao ou até que seja promovida a
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaragao de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagéo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisoes relacionadas com a
presente licitagdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposigao
de:

Camara Manicipal
Rio Piracicaba
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Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




GCamara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias Uteis anteriores a
data da primeira sessdo de abertura de envelopes, em face de vicios ou
iregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecOes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagao nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias Uteis contatos da intimacgao do ato
ou da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitagéo de licitante, dirigido & Comissdo Permanente de
Licitacdo, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificagdo, desclassificacao), também
dirigido @  Comissdao Permanente de Licitagdo, que adotara 0 mesmo

a9,

procedimento previsto na letra "a’;

¢) Da anulagdo ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagdo, que adotara o

0an

mesmo procedimento previsto na letra "a.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (05) dias Uteis da intimagao de decisao
relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “3” e “b” do item 21.2 terao sempre O
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente € presente

razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificagdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar
informagbes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
mesmo licitante, bem como n&o cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagao resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site WWW.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovagao de recebimento.

XXI. DISPOSICOES GERAIS

Camara Maunicipal

Rio Piracicaba
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21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitacao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizagao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A anulagao do procedimento licitatorio nao gera direito a indenizacao salvo
nos casos legais.

21 3. E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou

—~ complementar a instrugédo do processo € afericdo do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboragao de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisoes.

21 4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA’,

21 5. Havendo desisténcia por parte do licitante apos o encerramento da reunido
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21 6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada nao importara, de forma alguma, em alteracado contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagao serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-13563, pela Comissao de Licitagao.

7 Rio Piracicaba, 17 de fevereiro de 2014.

Inéz Apa%mite

Presidente da Comissao de Licitagao

Rio Piracicaba

iy
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATACAO: O objeto da contratagdo é a prestacdo de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepc¢do, a criagdo, a execucgdo interna, a intermediacao e a
supervisao de execucdo externa e a distribuicido de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a informagao de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos efou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

oY ¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagio, concepcao, elaboracéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucao de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a producéo e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicacdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

3.3. Sdo vedadas as prestacdes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicacgdo e relacdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

Ciamara Municipal

Rio Piracicaba
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3.4. Os custos e as despesas de veiculagao apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

Demonstrac&o do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de precos do veiculo de comunicacgao;
Demonstra¢ao do pedido de insercéo da publicagao.

3.5. Os servicos de comunicacao social terdo carater educativo, informativo, de
orientacdo social ou de utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocgao pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituigao Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderao sofrer alteragcbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.4 08 sérvigos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara Municipal, apos aprovagado da Diregdo Geral da Camara;

3.8. Os servicos deverdao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagéo pertinente em vigor, em especial o Caédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Diregdo Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
serd a Unica e integral responsavel pela boa e fiel execugéo dos servigos e
cumprimento de todas as obrigagdes contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZAGAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve
sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou &
atraiu ao Sertao Mineiro, na ultima década do século XVII e inicio do século XVIII,

bandeirantes paulistas e baianos.

Famara Municipal
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG omanido Conguisias:
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O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado
pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirao, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a
partir desta data passou a chamar-se Corrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba,
importante pela sua riqgueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual numero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Antdnio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na
época, 0 cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total
emancipacao politico administrativa do municipio, com a promulgacao Lei N° 01 —

criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetoria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagédo do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagéo do concurso pUblico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgacéo da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizagdo e adequacgao, com vistas a eficacia de sua aplicagao;

- Concepcéo do site do Legislativo;

- Atualizacdo do Regimento Interno;

- Implantacdo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusao digital no

Municipio;

- Criag3o e realizagdo da Semana Cultural;
L@f?maﬂf Lmu:m:ipaf
Rio Piracicaba
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- Criagao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”;

- Instituigdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criacao da Condecoragao do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Realizacdo de diversos eventos, com vistas a maior promogao da cidadania;

- Criagao do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participacdo da nossa comunidade;

- Criacao da logomarca institucional, padronizada em divulgagdes internas e
externas da Camara;

- Aprovacao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratacao de parentes de primeiro e segundo graus no servi¢co publico
municipal para cargos comissionados;

- Criagao do Diploma do “Operario Padrao”,

- Implantagdo do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta € a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis,

vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.
Rio Piracicaba, 17 de fevereiro de 2014.
B Inéz Apaﬁ% Leite
Diretora da Camara
‘{-’dﬂmu}- 9 ﬂu:m’cimi
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Homands Conguisias!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




mara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) ..........coovvevvveeeennn.. , portador (a) da
Cédula de Identidade n° ............... eCPFN°...ccvvvveee , a participar da licitacao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
005/2014, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. , CNPJ n° ........ bem como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

Camara Municipal. "y
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG omands Congristas!
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014

MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXl DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

............................................ SENAIIE 4  coansuasniiaiia. MGG
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIIl, do artigo 7“
da Constituicdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n°-8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condigéo de
aprendiz, a partir de 14 anos.

; de de 2014.

Nome e Assinatura da Licitante

Famara ‘n’ﬂu:ddpni

Rio Piracicaba '
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014

DECLARAGCAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE .n° 005/2014, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitacdo no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

; de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

i
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014 - CONVITE N° 005/2014

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°005/2014,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a

ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos

baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
s Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragéo de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo nao proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacéo, sera de: %( por cento).

¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja producao seja incumbida a terceiros, € o servico
da agéncia limitar-se exclusivamente & contratagéo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite

prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os demais
== encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o

contrato relativamente aos servigos prestados serdo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocagao, indicando para
esse fim o Sr. ,
Carteira de |dentidade n°. expedidaem _ / [ |

Orgao Expedidor e CPF n° , COMo
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condi¢cbes
estabelecidas no Edital da licitag&o e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF
Eiamara Municipal
: Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Domands Congustas!
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ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°005/2014, CONVITE N° 005/2014.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014,
CONVITE 005/2014.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. - brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). : CPF
. G ., resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatério n® 005/2014, na
modalidade Convite 005/2014, do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragoes e pela Lei n® 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigoes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratacao & a prestacao de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacao, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisdo de execugao externa € a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de
promover a informagao de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagéo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdées de meios de comunicacao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de bens

panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade ndo vedados pel

ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagéo, concepcao, elaboracao de foldw
Fimara: "'H'e'mucipot
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Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagao, a produgao e a execugao tecnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGCO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O preco total do presente contrato & estimado em R$ ( -
_)_

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relagéo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigcos
de terceiros (externos), referente a elaboragdo de pegas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao,
serade:_ %( por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, € o servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de:

%(____ por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

26. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentagao dos
respectivos documentos legais de cobranga.

2 6.1. Sera lavrado Termo de Aceitacdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagao do contrato.

2.7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2 7.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta

o)
de erros. /\%
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2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e

o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao dos
servicos prestados.

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestagdo de servicos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatoria do
periodo da prestagao de servicos;

e Autorizacao devidamente assinada pelo servidor responsavel;

e Termo de Aceitacdo de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servicos nao estarem de acordo com as especificagdes tecnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o

respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracoes e retificacoes
determinadas.

2.10. Os documentos de cobranga deverdo ser corretamente emitidos e no caso
de incorrecao, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacéo da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados 0s valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragé@o, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuigao quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. por acordo das partes:

3.1.2.1. quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificacao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. quando necessaria a modificagao da forma de pagamento, por imposi¢&o
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipacdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos servicos
contratados;

3.1.2.3. para restabelecer a relagéo que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos do contratado e a retribuicdo da administracdo para a justa
remuneragdo dos servigos, objetivando a manutengao do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de conseqguéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execucao do ajustado, ou, ainda, em caso de forca maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

Ciimara TMunicipa {
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3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condi¢gdes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragao unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracao devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta da dotagao
orgcamentaria n°® 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0040

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2014.

5.2. - A prorrogacéo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVACAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituira novagao, nem muito menos a
extincdo da respectiva obrigacdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7 1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSUL‘A OITAVA — DAS OBRIGACOES DAS PARTES
Sao obrigacdes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucéo do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 2?2 deste

instrumento.
Ciimara ‘?’;‘Eu:urwaf L
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8.2 - DA CONTRATADA:

8.2.1 - Ap_rgsentar em local, dia e hora, para a execugao dos servigos, objeto da
presente licitacdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
gualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condi¢ées de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico sé sera realizado ap6s aprovacéo da Direcao Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
o comerciais decorrentes da execucado dos servigos.

8210 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este
ajuste) na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condi¢oes nas
negociagbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgdo e
veiculacao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores ndo incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando hou&\'w
Camara Menicipal

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG lomande Congesis
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




mara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

necessidade de contratacao de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizacdo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizacao de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2. 15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotacdes de precos para
aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotacao de precgos para todos os servicos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;,

8.2.18 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execugdo de servicos
objeto deste contrato, & prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagéo prévia da adequagao dos
precos dos servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2 20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagéo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupcdées de um ou mais servigos, mediante comunicagao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagcdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8 2 22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitacao;

8.2.23 Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizagao,

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos '
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugdo dos servigos :
“Famara Wbuuuipaf: 4
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de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracgéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagdo, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participacao societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigcos em até o 3° (terceiro)
dia util, apds recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelagao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizag¢do, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA,

b) A decretagdo de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil da
CONTRATADA,;

c) Razées de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagcoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacoes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia

10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigco ou bem;

b) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicacao
das demais penalidades previstas neste titulo;

Camar Winicipal
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c) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracgéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na éplicagéo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no o6rgao de divulgacao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenga das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2014.

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

Camara Municipal Y
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Testemunhas:
CPF n®: CPF n®:
ANEXO Vi
Camarw Wunicipal
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DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 005/2014

Rio Piracicaba, ...... de

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Ceédula de Identidade n° )
expedida pelo , inscrito no CPF sob o n° , em
relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagao, textos, produgéo, direcao, trilha
sonora original, artefinalizacio e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagbes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para 0s direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugédo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio

— Piracicaba com a definicao de percentual do caché original ou da licenca original
de uso, conforme 0 caso,

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos o0s
orcamentos de producéo de pegas, os valores dos cachés e 0s licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos
para execucio do servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de

cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgcoes,;

e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratagdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Cémara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizard os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

"B imara M J.{m!z
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f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugao dos servicos com a
cessado total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgido de pegas e campanhas e a prestacdo de outros
SEervicos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)

‘?ﬁmnf»;m«:uhlpa& :
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PARECER N° 09/2014

Origem: Comissdo Permanente de Licitagao
Assunto: Parecer (Edital)

Chega a esta Assessoria e Consultoria promogdo da Presidente da
Comissdo Permanente de Licitacdo referente ao Processo Licitatério n©
05/2014, Convite n° 05/2014, para fins de parecer na forma do
paragrafo Unico do art. 38 da Lei N° 8666/93.

Analisa-se.

Apbds promogOes internas, verificou-se disponibilidade orgamentaria,
sendo viabilizada a confeccdo de edital para publicidade do ato.

Em andlise juridica da minuta, concluimos por sua regularidade e
procedéncia.

Esse é o Parecer.

Belo Horizonte, 17 de fevereiro de 2014.

\ ul
Prof. Dr. Mario/Llicio Quintao Soares
OAB/MG 30.856/

AV. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
“TELEFONE: (31) 32265156
Fax: (31) 32735840
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AVISO DE LICITACAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, atraves da

Comissao Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da

Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagao na forma que segue:

Processo Licitatorio n°: 005/2014

Modalidade de Licitagao: Convite n° 005/2014

Sintese do objeto: Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, por

intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,

pesquisa, produgéo, execugao, veiculagéo, bem como a distribuicdo de materiais,

pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal.

Tipo de Licitagdo: Menor Preco e Tecnica

Critério de Julgamento: Menor Prego e Tecnica

Entrega de envelopes: 07/03/2014 as 9 horas

Local para informagdes e obtencdo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8:00 as 11:00 e 13:00 as
o5y 17:00 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 17 de fevereiro de 2014.

Inéz AMQ Leite

Presidente da Comissao de Licitagao

&m) PUBLICADO

rmos da Portaria 08/2005
Periodo dw 14
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

RECIBO

Recebi da Comissado Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFiCIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAQ”, para apresentar Plano de
Comunicagao Publicitaria, conforme dispoe o item 6.4.2 do Processo de Licitagao N°

005/2014, Convite n° 005/2014.
Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.

@fa:wwm
SHINEON LTDA
Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira
CPF: 071.765.156-89

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Gorsands Congete
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




comunicacao

PROCESSO LICITATORIO NE 008/2014
CONVITE N° 005/2014

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos a Sra. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira,
Ceédula de Identidade n°® MG 13.177.514 e CPF n° 071.765.156-89, a participar da
licitag8o instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade

CONVITE N° 003/2014, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe
plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa Shine On Ltda, CNPJ n°

02.367.995/0001-59, bem como'formtitarproptstad” dar lances verbais e praticar todos
os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

mcar}?o Araﬁjﬁ Cota

Representante Legal
i Shineon Ltda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02.367 9950001 - 55
SHINE ON LTDA. - ME

| CARNEIR!NHOS CEP 35930—480

OAO MM EAUANE

shineOncOmunicacaO.cOm.br

- MG
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

W carneirinhOs - jO&80 mOnlevade - mg.
¥ cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634

\)'}} e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA




6.3.1. RACIOCINIO BASICO

HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO DO MUNICIPIO DE RIO PIRACICABA

andgda lpelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de
Rl'o'Plrar:lcaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
inicio do XVIII, que empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, bandeirantes paulistas

e baianos. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de agosto
de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912, e teve
como presidente o Sr. Antdnio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito.
Essa data marca a emancipagéo politico administrativa do municipio, com a
promulgacao da Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragdo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira voltada para uma massa
populacional estimada em 14.150 mil habitantes (IBGE, 2011).

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que reune milhares de fiéis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente o Carnaval, Cavalgadas e a
Semana Cultural do Legislativo no aniversario da fundacéo da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso, € o Poder Legislativo Municipal
se mantém efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadédos, exercendo seu
papel ativamente e com transparéncia.

COMUNICACAO - UMA RELAGCAO DE CUMPLICIDADE

Atualmente, os meios de comunicagdao de massa adquiriram progressivamente
importancia como mediadores entre as instituicdes politicas e os politicos e os
cidaddos comuns. Com isso, a cobertura do Legislativo ganhou importancia e
tornou-se motivo de preocupacgédo de comunicologos e de politicos.

Tanto analistas quanto politicos tendem a considerar a importancia dos meios
de comunicacdo de massa para as instituicoes publicas e seus membros. Essa
importancia é atribuida basicamente a dois motivos: primeiro, por considerarem
estes responsaveis pela viabilizagdo da comunicacéo politica nas democracias
de massa ou de publico; segundo, por causa do poder de interferéncia destes
no préprio processo comunicativo.

Uma evidéncia da relevancia da comunicacao voltada para politicas publicas é
a importancia atribuida a ela, tanto por causa do seu poder informativo quanto
pelo seu poder persuasivo. Pesquisas frisam que os brasileiros desconfiam do
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Poder Legislativo e dos politicos, mas dizem confiar nos meios de comunicagéo
de massa e, principalmente, na forma como as instituicdes se relacionam com
a populacao através da propaganda e seus novos métodos de interacéo.

E necessario, portanto, trabalhar o ambiente - toda a populagéo piracicabense -
acerca do trabalho continuo dos parlamentares, conscientizando-a sobre qual &

o real papel do vereador e do cidadao e elevando o grau de confianga no Poder
Legislativo de Rio Piracicaba.

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA — CUIDADO PRECIOSO

A comunicagdo € um importante instrumento de agdo governamental a ser
utilizado pela CMRP, pois através dela é possivel se aproximar do cidad&ao e
informa-lo das diretrizes que norteardo seus trabalhos: transparéncia na
prestacéo das contas e nas agdes do Poder Legislativo Municipal, adequacao e
reestruturacéo do espaco fisico e no organograma da Casa; programagao para
realizacdo de projetos; e principalmente, conscientizagéo da populagao para o
trabalho e a atuagéo continua dos vereadores.

A busca pelo estreitamento dos lagos que unem a CMRP aos piracicabenses
estimulando a participagéo popular, o envolvimento do cidadéo com o ambiente
e o interesse de todos pelas causas comuns, é fundamental para a imagem do
legislativo. Juntos, Poder Legislativo e populagdo poderdo exercer
democraticamente seus direitos e deveres, em prol do bem estar da
comunidade e da atencdo responsavel para com a gestéo publica.

A CMRP realiza um trabalho de fundamental importancia para o
desenvolvimento da cidade, e &€ de suma importancia que a populagéo perceba
e entenda que a Casa Legislativa do Municipio € de fato atuante. Entre as
atividades realizadas destacam-se: as comissbes que atuam em diversas
areas, realizagdo de concursos publicos, implantagdo internet popular,
realizacdo semana cultural, Medalha Mérito Legislativo, Condecoragédo do
Mérito Escolar, Criagdo do Espago Cultural Professor Paulo Neves de
Carvalho, Diploma Operario Padréo, Projeto Camara nas Escolas, além das
atividades relacionadas a aprovagéo de leis.

Nos deparamos, portanto, com um grupo de vereadores ativos e empenhados
em favor da comunidade, todavia se faz necessaria a criagdo de uma
estratégia de comunicagao cujo objetivo seja melhorar e credibilizar a imagem
da Camara e dos parlamentares; aproximar o cidadao do Poder Legislativo e
informa-los sobre os trabalhos da Casa.

LEGISLATIVO + COMUNICAGAO = PARTICIPACAO

Através da realizagdo de pesquisa qualitativa na cidade de Rio Piracicaba, nas
dltimas semanas, a agéncia pode observar uma problematica que comumente
é apontada em outras Camaras Municipais: baixo indice de participacao
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popular nas agdes realizadas pelo legislativo e o desconhecimento da
populacao sobre o papel do vereador para o municipio.

Assim a agéncia partiu da premissa de que a comunicagdo de Poderes
Publicos deve focar e respeitar o direito da sociedade a informacéo e por isso
deve orientar e esclarecer a populagdo de maneira clara e objetiva,
contribuindo para a formagédo de uma consciéncia cidada nos moradores.

Com objetivo de atuar fortemente na problematica diagnosticada, a
comunicagéo proposta pela agéncia pretende disseminar as agoes e fungbes
da CMRP e de seus vereadores, mostrando que 0s mesmos cumprem seu
papel com competéncia e transparéncia, e também orientar a populagé@o sobre
seus direitos e deveres como cidadaos inseridos em um ambiente democratico,
elevando a participar popular.

A estratégia proposta pela agéncia buscara divulgar as agbes da CMRP,
aproximar a populagéo do legislativo e criar uma nova imagem da CMRP. O
objetivo sera realizar uma comunicagéo inovadora e diferenciada, focada em
resultados e em sua real fungéo: gerar valor, informar, dar publicidade e
desenvolver uma estratégia politica eficiente através da gama de meios
comunicagao.




6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
LINHA DE RACIOCINIO PARA ELABORACAO DA ESTRATEGIA E DO TEMA

Entender as necessidades de comunicagdo da CMRP é fundamental para a
criacdo e formulagdo do conceito que sera trabalho. Assim foi avaliado o atual
ambiente e levantou-se os seguintes pontos relevantes:

a) sedimentacao na opinido publica de que o vereador ndo € atuante;

b) desinteresse da comunidade pela comunicagao realizada pela CMRP;

c) descrenga da populagéo no poder publico;

d) pouco conhecimento, participagdo e mobilizagdo popular sobre as agdes e
servicos da CMRP e dos vereadores.

Dentro deste cenario a agéncia observa a necessidade de conceitualizar uma
mensagem que responda as seguintes demandas:

a) apresentar os projetos realizados pela CMRP de maneira que a populagéo
perceba-os influentes no seu dia a dia;

b) propor novos meios de mobilizagdo da populagao;

c) orientar a comunidade acerca do papel fundamental que a CMRP e que os
vereadores exercem para o desenvolvimento continuo e democratico da
cidade.

A linha de raciocinio usada para elaborar tanto o conceito quanto o tema que
serdo apresentados se fundamentam nos seguintes pontos cruciais:

a) a comunicagé@o deve ter um propésito claro e de facil compreensao e ser
abrangente em toda a sociedade;

b) a abordagem deve possuir um chamado relevante, que faga com que o
publico-alvo se identifique, se sensibilize e se envolva com a comunicagao;

c) a linguagem precisa ser simples e clara para se tornar compreensivel por
todo o publico;

d) a comunicagao precisa divulgar informagoes necessarias e estratégicas para
garantir a compreenséo correta do publico, gerando lembranga e resposta a
campanha;

e) a comunicagdo deve ser capaz de apresentar uma Cémara ativa e
diferenciada, onde o trabalho constante dos vereadores possa ser percebido e
sentido pela comunidade.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Com o intuito de suprir o desafio de executar uma campanha capaz de criar um
novo conceito na mente da populagao, a agéncia propde uma linha de atuacao
composta pelos eventuais canais de divulgacéo e também pela criagdo de
acbes complementares. A campanha proposta foi formulada de maneira a
atender as seguintes expectativas:

Escutar a Populagéo: Criar canais de comunicagao para que populagdo opine
sobre as acdes do Legislativo, sugira melhorias, possa expor suas criticas e
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reclamacdes. Através destes canais a CMRP se mostrara aberta a populacéo,
o que trara confiabilidade por parte da populacao.

Informar a Populacédo: Implantar estratégias que levem a informacéo até a
populacéo, de maneira a abastecé-los de conhecimento. Através da informacgéo
a populacdo aumentara seu conhecimento sobre o seus direitos e deveres,
ampliando seu entendimento sobre a real fungdo da CMRP e de seus
parlamentares.

Conquistar a populagao: Fazer com que a mensagem chegue até a populagao
de maneira envolvente, familiar e que transmita confianca. Através de uma
linguagem bem elaborada, a comunicagdo conquistara a populagao,
influenciando na imagem da CMRP, traduzindo-a em sentimento de
compreensio, confianga, responsabilidade e parceria.

ESTRATEGIAS PARA EXECUGAO DA COMUNICAGAO

As estratégias que serdo apresentadas a seguir foram previstas para serem
executadas ao longo do contrato de publicidade, com o intuito de manter uma
comunicagdo continua com a populagéo, fortalecendo e estreitando assim os
lagos entre o cidad&o e os vereadores.

A) Projeto Cidad&o Atual: Implantagdo de um sistema de cadastro de emails da
populagao para disparo de Newsletter (boletim informativo virtual).

B) Projeto Rio Piracicaba Democratica: A fim de abrir um canal de dialogo entre
a sociedade e o Legislativo piracicabense, esta iniciativa mostrara a disposicéo
da Camara Municipal de se aproximar de pessoas e organizagdes dispostas a
colaborar no grande desafio de formular e aprovar leis que fagam de Rio
Piracicaba uma cidade mais digna, justa e boa para se viver.

Todas as propostas, ideias, sugestoes e participagoes realizadas poderao ser
enviadas para o site da Camara Municipal por qualquer cidadao previamente
cadastrado e serdo organizadas em relatérios entregues mensalmente aos
vereadores, possibilitando sua utilizagao na atividade parlamentar.

C) Projeto Cidadao Legal: O projeto Cidadao Legal ja é implantando em varias
cidades vizinhas, e é de grande aceitagdo popular. A proposta consiste em
realizar este projeto em Rio Piracicaba. Durante a agao, varias agdes serao
realizadas: emissdo de documentos, assessoria juridica a populagéo, rua de
laser para as criangas, agdo sociais (corte de cabelo, afericéo de pressao, etc.).

D) Jornal da Camara: Criagdo do Jornal da Camara, que sera utilizado como

um canal de comunicagdo composto por informagdes mais detalhadas sobre
todos as acdes da Casa. A previsao € que este informativo tenha uma
periodicidade quadrimestral e seja distribuido na zona rural e urbana.

E) Campanha Institucional: "Nosso coragcao bate forte pelo mesmo ideal.”




A agéncia prop&e a execugado da campanha "Nossos coragdes batem forte pelo
mesmo ideal", que abrangera toda a comunidade. A campanha, que também
sera apresentada na Ideia Criativa deste plano de comunicagao e
fundamentara a Estratégia de Midia e Nao Midia, é faciimente adaptavel a
mensagem que se deseja divulgar, e podera ser utilizada para disseminagao

das agbes realizadas, das leis aprovadas, dos projetos executados e da
comunicagao interna.

A objetivo desta campanha é inovar a atual forma de comunicagdo utilizada
pela CMRP, elevar o indice de participagéo popular junto as agdes executadas
e aumentar a credibilidade dos edis.

A estratégia da campanha consiste em executar as seguintes pecas:

- Cartilhas: contera informagées sobre o Legislativo, incluindo agdes e servicos,
histéria da Casa e seu papel;

- Ima de geladeira: contendo o calendéario anual, ird manter na lembranca da
populagdo as datas das reuniées dos vereadores e o site;

- Aplicativo Mobile: trara o institucional da Camara Municipal e também os
projetos executados.

- Banner Online: divulgagdo nos sites regionais com link para o site do
Legislativo.

- Jornal: divulgagdo de AD da campanha nos veiculos de circulagéo na cidade,
o objetivo principal é reforgar a imagem positiva da Camara Municipal,
refletindo na credibilidade dos vereadores junto a populagao.

- VT Institucional: reforco da campanha através da internet, criando um VT para
veiculacdo no site da Camara Municipal, através do youtube.

- Spot: reforgo da campanha atraves de veiculacédo de spot em radios.

- Outdoor: aumento da visibilidade da campanha junto a populagao.

Defesa da ideia criativa apresentada na campanha: Nosso coragao bate forte
pelo mesmo ideal.

Ideia Criativa:

Tendo sua origem como tantos outros arraias de Minas Gerais, na corrida pelo
ouro, Rio Piracicaba é uma cidade bem tipica do interior mineiro, onde a
simplicidade e a fé acompanham cada cidadao. Um municipio que possui
caracteristicas de uma cidade em pleno desenvolvimento, com um PIB entre os
maiores dos 14 municipios da regiao.

Com base nesse contexto, criamos uma campanha de comunicagao bem
suave, carinhosa, que valoriza a familia mineira, tao tradicional e importante na
formacao de cada um de nés. O objetivo principal & mostrar para a populacao
que tanto a Camara Municipal, quanto os moradores da cidade, fomentam do
mesmo desejo de mudancga. Que os coragdes de todos batem forte pelo
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mesmo ideal: que é o anseio de um futuro melhor. Além de fazer com que cada
piracicabense saiba o tanto que a Camara trabalha para transformar a vida da
sua gente.

Para simbolizar a ideia de unido, utilizamos em toda a campanha uma familia
tipicamente brasileira, formada por quatro individuos: pai, mée e dois filhos. Os
valores passados por uma familia como seriedade, amor, carinho, séo de
grande importancia para a campanha e reforcam o espirito de que todos
sonham por um bem comum. Ao redor dessa familia circunda um coragao
brilhante, reforgando ainda mais o espirito de unido, mostrando que quando
estamos juntos, todos os coragdes se transformam em apenas um.
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MEIO IMPRESSO - CARTILHA



6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MIDIA ALTERNATIVA - IMA CALENDARIO




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MIDIA EXTENSIVA - APP CELULAR

APP (Aplicativo Mobile)




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MEIO JORNAL - AD

Rio Piracicaba )
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MEIO INTERNET - VT
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MEIO OUTDOOR

Nosso coragao
bate forte pelo
mesmo ideal

i
melhor para todos.




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - MEIO RADIO - SPOT

Spot

Locutor (es): Locugdo Feminina (aproximadamente 40 anos, voz carinhosa)

Observagdes:
Entra BG (trilha instrumental)

A Camara Municipal esta fasendommmpormmbanwemnoasaddade que vai além de fiscalizar e
criar leis. Através de agbes de incentivo & cultura, educagéo e inclusdo digital, inspiramos nossa gente a

~ buscar o que todos nds queremos: um futuro ainda melhor, repleto de oportunidades. Saiba mais sobre

nossos projetos. Acesse: WMmmg.gmbr
mwammmmhummmm o




6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populacao de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Periodo estimado para o contrato: 31/dezembro/2014
Verba estimada para carta convite: R$ 70.000,00

Periodo do plano proposto: 30 dias

Campanha: “Nosso coragéo bate forte pelo mesmo ideal.”

Defesa das midias propostas:

A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index
(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, graficos, planilhas e quadros.

Objetivo das midias e ndo midias propostas:

A estratégia utilizara meios de apresentacdo impessoal e de promocao de
idéias, bens, servicos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
fungao de seu propoésito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre agoes
que estdo sendo executadas e descrever os servicos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o publico-alvo do papel do Poder Legislativo
para 0 municipio e da importancia da participagao popular para o crescimento
da cidade).

Estratégia:

A definicao das midias, a cobertura, a frequéncia, o impacto, 0s veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagdo e alocagéo geografica da midia e
demais informacdes apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

Definicdo das midias e nao midias:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgagado da campanha:

JORNAL — Possui grande aceitagdo e credibilidade por parte do publico. A
vantagem deste meio é a possibilidade de maior reflexdo do publico sobre a
mensagem passada, ja que ele pode ler o jornal quando e onde quiser, no
momento em que julgar mais oportuno. Além disso, o prestigio que o veiculo
possui é parcialmente transferido para a publicidade e é possivel se fazer um
direcionamento de publico, por meio da regido onde o jornal circula. O perfil

dos consumidores desse meio se manifesta por 49% do sexo feminino contra
51% do sexo masculino. Sao 54,6% de classes A1 a C2 onde 48% tem idades

de15 a 65 anos (Midia Dados Brasil 2012).
Veiculos: O Jequi e Tribuna de Rio Piracicaba.
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RADIO - E o meio de mais facil acesso por parte do consumidor, ja que pode
acompanha-lo onde quer que ele esteja (casa, trabalho, transporte, lazer, etc.).
Além desta vantagem, possui excelente custo-beneficio e a possibilidade de
adequacgédo da linguagem aos diversos tipos de publico e classes sociais. A
rapidez e instantaneidade do radio o torna uma midia bastante eficaz e
indispensavel para a publicagdo de mensagens. O investimento publicitario do
setor econémico de servigos publicos e sociais no ano de 2010 firmou o radio
na sétima posicédo dentre os 28 demais (Midia Dados Brasil 2011). O perfil dos
consumidores desse meio se manifesta por 53% do sexo feminino contra 47%
do sexo masculino. Sdo 75,8% de classes B1 a D onde 78% tem idades de15 a
65 anos (Midia Dados Brasil 2012).

Veiculo: Radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - Impacto e grande exposicdo sdo os pontos fortes deste meio.
Pode ser visto involuntariamente pelos transeuntes, fixando, mesmo que de
forma inconsciente, a mensagem publicitaria e possibilitando fixagcdo da marca
e da mensagem. Anuncios em outdoor e busdoor possuem cobertura ampliada,
rotatividade da mensagem e atende as segmentagdes; enquanto outras formas
de midia exterior sdo firmadas na disponibilizagdo de anuncios em cavaletes e
demais placas estratégicas de sinalizagéo, atingindo localizagdes com exatidao
e areas de interesse (ruas/bairros). O perfil dos consumidores desse meio se
manifesta por 52% do sexo feminino contra 48% do sexo masculino. Sao 77%
de classes A2 a D onde 87% tem idades de15 a 65 anos.

Utilizagdo de placa de outdoor em Rio Piracicaba para divulgacéo de
campanhas criadas durante o periodo de contrato, e para divulgar informagodes
de utilidade publica.

INTERNET - E dinamica, instantanea e de facil visualizagao. Permite feedback
com o publico € melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a
Camara interaja com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos,
entre outros, com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado
para manter a divulgacéo das acgdes € realizagdes do legislativo municipal. O
perfil dos consumidores desse meio se manifesta por 54% do sexo feminino
contra 46% do sexo masculino. Sdo 65,3% de classes A1 a C2 onde 52% tém
idades de 15 a 65 anos. (Midia Dados Brasil 2012). Quando se trata de midias
sociais a faixa etaria considera 80% com idades de 15 a 45-50 anos, cuja
manifestacdo por regido no Brasil se concentra no Sudeste, com 67,3% de
utilizagéo.

BANNER ONLINE: veiculacdo em sites de grande acesso regional. Utilizagao
desta midia para veiculagdo de campanhas institucionais criadas durante o
periodo de contrato e divulgagéo do link para o portal da Camara Municipal de

Rio Piracicaba.
Veiculos para banner online: Portal da Camara, Portal RioPira e CidadeMais.




NAO MIDIA - As pegas aqui definidas tém abrangéncia municipal, o que
auxiliara na conquista e informacao da populacédo, e também na divulgagéo de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Produgdo da Cartilha Institucional. Material impresso para informar e
expor a histéria da instituicdo, seus vereadores, suas funcgdes, surgimento,
adversidades, superacgdes, dados estatisticos, informacdes turisticas e setoriais
(do universo dos negocios), dentre outras informacdes de utilidade nessas
cinco décadas. Esta cartilha marca também o inicio do enfrentamento de um
novo desafio: o estimulo da transformacao e desenvolvimento sustentado para
os préximos anos, bem como exemplo para os proximos parlamentares.

Tatica 2: O uso de aplicativos moveis vem conquistando cada vez mais os
usuarios de tablets e smartphones, segundo mostra uma pesquisa realizada
pela Flurry Analytics, empresa de analises, que revelou um aumento de 115%
no uso de apps em 2013. Os aplicativos de mensagens de texto como o
Whatsapp e o Facebook Messenger, teve um aumento de 203%, sendo o
segmento que mais cresceu no Ultimo ano. A segunda categoria que teve maior
aumento foi de produtividade, com 148% e em terceiro lugar, o uso geral de
aplicagdes com 115%. O aumento do uso de app deve-se também ao numero
de dispositivos moveis vendidos que cresce constantemente. Criar um
aplicativo remetente & Camara que promovera maior interatividade e utilidade,
principalmente, no periodo de divulgagéo dos eventos. Aos riopiracicabenses e
publico em geral que reside fora da cidade, do estado e do pais, o app também
sera utilizado como forma de atualizagao do que acontece na cidade.

Tatica 3: Distribuicdo de ima de geladeiras contendo o calendario anual com
marcagao das datas de reunibes da Camara Municipal. Este canal de
comunicagdo sera importante para reforgar na lembranga da populagéo que €
fundamental sua participagao junto ao Legislativo.

Tatica 4: Criagao do Jornal da Camara, que sera utilizado como um canal de
comunicagdo composto por informagées mais detalhadas sobre todos as agdes
da Casa. A previsao é que este informativo tenha uma periodicidade
quadrimestral. Distribuicdo perioédica de 4.359 jornais nos domicilios da cidade
(fonte IBGE).

O plano proposto também é passivel de remanejamentos, ou seja, a agéncia
prevé, caso seja a vencedora, uma reunido com os responsaveis dentro da
Camara Municipal de Rio Piracicaba para melhor adaptagéo e ajuste do plano,
sem que haja prejuizo na sua execugdo e no alcance das metas e
necessidades.
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ANEXO DE TABELAS, GRAFICOS, PLANILHAS E QUADROS

HABITO DE CONSUMO DAS MIDIAS DA POPULAGAO

Share dos Meios

EBTV
0,9% 0,4%
4.4% 5.0% /- @ Jornal
3,0% ;
3,9% W Revista
6,4% E Radio

@ Out-of-home
& Guias e Listas

& TV por Assinatura

E Internet

 Cinema

Usuarios de Midia

MEIO DUPLO PERIODO SIMPLES PERIODO

Tatal de Usuarios (mil) Penetracdo (%) Total de Usuarios {mil) Penetracdo (%)

TV (Aberta + Cabo)

TV Aberta 49,131 57 43.433 86
TV por Assinatura 21.676 43 14.153 28
Radio 37.649 74 26.331 52
Revistas 25.675 51 23.476 46
Jornais 28.310 56 23.862 47
Internet 27.974 55 23.503

Out-of-Home 40.364 80 33.265 66
Cinema 17.244 34 8.765 17

Resuma da Penetragao das Midias por Sexo (%)

MEIOD Periodo Homens Mulheres
TV Aberta Assiste pelo menos uma vez por semana 98 99
TV por Assinatura Assiste pelo menos uma vez porsemana 46 40
Radio Ouve pelo menos uma vez por semana 76 73
Revista Nos ultimos sete dias leu um titulo semanal 40 52
ou um titulo mensal nos dltimos 30 dias
Jornal Leu ontem ou nos dltimos sete dias 51 42
Cinema Vai pelo menos uma vez por més 18 17

Internet Acessa pelo menos uma vez porsemana 55 49




RADIO

Comportamento do Consumidor - Meio Radio

Faixa Etaria

Sexo

65e+ anos

d 248% 50/64 anos
40/49 anos

30/39 anos

20/29 anos

52% 15/19anos

10/14 anos

Evolugdo da Penetragdo do Meio

60% 6B0% 60% S59% 55% o5

A6% a3% a3 aaw 4T%
89% 90% 90% B89% 87% B86% gy g 75%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

“hd=Série2  5IMPLES PERIODO: ouviu rédio ontem Domicilios com Ridio Total de Emissaras no Brasil
axpumsiric] DUPLOPERIODO: ouviu ridio pelo menos uma vez por semana 54.460 mil 4,741 _J

Investimento - Meio Radio

Veiculagdo do Andncio /

Semana d
Veiculo Formato Programa Q“;';‘::I‘ ® R$ Unitaric RS Total

r 2 3 4

Comunitaria indeterminado B ] B B 1 80 4563 27780

Total 15 15 15 15 60 RS 277,80




JORNAL

Comportamento do Consumidor - Meio Jornal

Sexo Faixa Etaria

65 e+ anos
52% 50/64 anos
40/49anos
30/39anos
20/29anos

48% 15/19anos

10/14 anos

Evolug3o da Penetragdo do Meio §|

ams IR ABR 9w 47w 47w A9% ATH gmm 46% ey
ey
60%

64%  BA%  E2%  61%  G0%  61%  61% G0N 0%  gex

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Tl SEREd o bs PERIODD: Lawffolheou pelo mencs uma vez nos Gitimos trés meses
g 1 I0DO: Lew/folhs pela menas um titulo nos Gltimos sete dias

Investimento - Meio Jornal

Veiculagdo do Andncio /

Veiculo Formato Ll Q":.:ttl:r” R$ Unitario RS$ Total
" 2x 32 42
O Jequi 1pag I 1 ‘ I | 1 ‘ 4.88180 ! 488160
Tribuna de Rio Piracicaba 1pag i 1 || 1 ~ 4.320,00 . 4.320,00
Total 1 | 1 0 0 2 RS 9.201,60




INTERNET

Comportamento do Consumidor - Meio Internet

Sexo

50%

50%

65e+ anos
50/64 anos
40/49 anos
30/39anos
20/29anos
15/19 anos

10/14 anos

Faixa Etaria

28%

Evolugio da Penetragiio da Midia Exterior (10 e + anos)

2003 004 2005 2006 2007 008 2009 010 011

=id=5eriel  gMpLES PERIODO: acessa § internet pelo menos uma vez por samana
HODO: acessa & menos uma vez por mis

2012

Investimento - Meio Internet

Veiculagdo do Andncio /

Veiculo Formato  Periodicidade SRaans Quantidade  Rs unitario RS Total
] 20 LN

Cidade M ais mensal 1 750,00 750,00

RioPira mensal i 1 550,00 550,00

Facebook mensal N S 1 = j -

Youtube mensal 1 -

Site da Camara mensal 1 -
Total 5 _l:{S 1.300,00




NAO MIDIA

Investimento - Nao Midia

Produgdo / Semana

Produgio Formato Periodicidade Quantidade R$ Unitario R$ Total
; Total
1 RS ok 42
Spot 30" indeterminada 1 1 200,00 200,00
Video (Internet) 30" mensal 1 1 2.000,00 2,000,00
Aplicativo M obile 1 mensal 1 1 - -
Papel Outdoor 9x3 mensal 1 1 250,00 250,00
A Ima em papel couche, 4x0 cores,
Ima Calendario com aplicacio de imantado 1 500 550,00 550,00
Capa: Formato 30x20cm - 4x4 cores,
. emAP .
Cartilha Miolo: 28 pags - Formato 20x#5cm - 1 2mil 1500,00 1500,00
4cores em AP
Ty ide, | jornal, 4x4 .
House Organ Pafin c:br:; ; pg:l‘:; s‘° 3mil 2.000,00 2.000,00
Total 504 R$ 6.500,00

LY




SIMULAGAO DE APLICACAO DA VERBA

Descrigao RS %
Radio 277,80 1,50
Jornal 9.201,60 49,74
Midia Exterior 1.220,00 6,59
Midia Digital 1.300,00 7,03
Produgéao 6.500,00 35,14
Total 18.499,40 100,00

Descrigcéo R$ %
Midia 11.999,40 64,86
Nao Midia 6.500,00 35,14
Total 18.499,40 100,00

Investimento

B Midia

® N3o Midia







mara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014,
MODALIDADE CONVITE N° 005/2014.

Aos sete dias do més de margo de 2014, as 9 horas, com observancia as disposi¢oes
contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitagoes e Contratos, reuniu-se a
Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar os
documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a sessao, foi
constatado que foram convidadas as empresas: SHINE ON LTDA, NAVE
= PUBLICIDADE LTDA, TEN - COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, ALGI
COMUNICAGCAO VISUAL, ORIENTE COMUNICAGAO E ASA COMUNICACAO
LTDA. Somente a empresa SHINE ON LTDA, apresentou 0s “Envelopes Proposta
Técnica I, Il e lll e Proposta Comercial” e se fez presente através da sua representante

Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira.
Ocorréncias: Nao Houve

Justificativa: Em conformidade com o art. 22, § 7° da lei Federal 8.666/93, e
considerando que os demais convidados manifestaram desinteresse e nao
compareceram, a Comissdo Permanente de Licitagdo decidiu dar andamento ao

processo com apenas um licitante.

A Comissao prosseguiu abrindo os envelopes “Proposta Técnica 1" e “Proposta Técnica
3" ( envelope n&o identificado ), vistando os mesmos. Sendo assim, a Comissao decidiu
pelo prazo de dois dias uteis para analisar e pontuar a licitante na respectiva proposta,
ficando assim marcado para o dia 12 de margo do corrente as 09 horas a nova sessao

com finalidade de dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,

¥

Cimara Municipal

" Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG omando Bongeisie
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

foi por todos assinada.




mara Municipal de Rio Piracicaba
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Camara Municipal de Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.

Inez Ap% Leite

Presidente da Comissao

Camila Mayara Rodrigues Figueiredo Vanilza a Caldeir
C M

Membro embro

o
Proponente: Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira

SHINEON LTDA

Fiimara Municipal

_ Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Pomands Bongeiste
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA I”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014,
MODALIDADE CONVITE N° 005/2014
INFORMAGOES A CERCA DA LICITANTE - QUESITOS

- CAPACIDADE DE Pontuagao das empresas e justificativa por quesito
ATENDIMENTO |
: item Empresas
| 11.2e11.2.2
Informagdes dra _Licitante A B-C-D-E-F N _
Repertdrio A licitante atendeu a este quesito, demonstrando
Capacidade geral de atendimento capacidade geral de atendimento € bom nivel de
| revelada pela licitante, qualificacédo de seus profissionais. Demonstrou boa
considerando a quantidade e a organizacéo dos setores, O que permite melhor
< qualificacdo dos profissionais Nao apresentaram desempenho quanto ao objeto licitado.
. colocados a disposicao da linha de propostas
:i atuacao nos diferentes setores da 4

agéncia licitante:

Sistematica de atendimento,

}_.

] relevando no julgamento dos Apresentou prazos adequados de atendimento. A

| Qquesitos a adequacéo dos prazos operacionalidade, a seguranga € 0 grau de liberdade

| maximos indicados na proposta, a Niao apresentaram | conferido na escolhas das solucées alternativas, e

| operacionalidade, a seguranca, o propostas presteza no atendimento sao favoraveis e garante
grau de liberdade conferido a 6 liberdade para possiveis melhorias.

cliente na escolha de solucbes
alternativas e presteza no
atendimento as solicitacoes.
Capacidade técnica e artistica
revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de

acordo com as amostras de pegas Atendeu perfeitamente este item. As amostras de
ja realizadas e incluidas na pecas incluidas na proposta demonstram pertinéncia,
proposta, aferidas pelos quesitos 8 | Nio apresentaram | clareza, qualidade de execugado e acabamento.
|_de concepgao. pertinéncia, clareza, propostas.

qualidade de execugao e
acabamento. A licitante podera
| apresentar até 2 (duas) pegas para
| cada um dos seguintes. meios de
veiculacao: radio, revista, jornal,
. outdoor. |
Total de Pontos | 18 |

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 10 de marco de 2014.

Inéz Apma Leite

Presidente
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Camila Maya R@éﬁ%ue igueiredo Vanilza A. Souza Caldei

Membro Membro
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

'MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA III”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014,
MODALIDADE CONVITE N° 005/2014
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

L Plano de Comunicagao Pontuagao das empresas e justificativa por quesito
11.3.1 Empresas
‘ Raciocinio Basico A B-C-D-E-F
) A licitante desenvolveu bem este quesito.
| 11.3.1.1Conhecimento das 3 Nao
. caracteristicas gerais; apresentaram
L propostas _l
- 11.341 .2Conhecimento 3 Nao A licitante apresentou conhecimentos geneéricos
| genérico dos servigos prestados; apresentaram satisfatérios a proposta.
propostas
11.3.1.3Adequada compreensao 3 Nao A licitante compreendeu coerentemente o desafio da
da linha de atuagao especifica; apresentaram proposta.
Propostas
‘ 11.3.1.4 Acuidade de 2 Nao A licitante poderia ter desenvolvido um plano de
compreensdo demonstrada em apresentaram comunicacéo mais satisfatorio.
relacdo as necessidades de propostas
comunicacéo especifica linha de i
| atuacao; 'i
| |
| Total de pontos 11 'J
a Plano de Comunicacao Pontuacao das empresas € justificativa por quesito i
|
| Empresas | B
! 11.3.2 [ — Neste quesito, a licitante cumpriu fielmente os |
Estratégia de Comunicacao A | B-C-D-E-F requisitos. Desenvolveu um excelente tema e |
- === desenvolveu o plano de comunicacdo sem fugir do |
' 11.3.2. 1Formulagdo do conceito, 8 Nao objetivo. :
compreensdo do tema hipotético apresentaram g
| e desenvolvimento do raciocinio propostas i
| que conduziu ao conceito total; |
| |
i |
11.3.2.2 Formulagao do tema da 7 Nao | Apresentou um tema que cumpre com exatidao o |
| comuniecacio adotado para linha . apresentaram | proposito da questao. .
| de atuagéo; | | propostas | '.
| Total de pontos 1 15 | | |
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Gloasands Bonguikes

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Idéia Criativa Pontuacdo das empresas e justificativa por quesito
Empresas
L A [ B-C-D-E-F
11.3.3.1 Estratégia de comunicagao 5 Néo Desenvolveu uma excelente estratégia para atender a
que atenda a todos os pontos da apresentaram todos os pontos da campanha.

Lcampanha: propostas

‘ 11.3.3.2 Capacidade de sintese da 4 Nao A empresa mostrou capacidade e conhecimento a
estratégia de comunicagao; apresentaram proposta.

L propostas
11.3.3.3 Cobertura do publico| § Nao O publico envolvido na finha de atuacéo do plano de |

_ | envolvido pela linha de atuacao apresentaram comunicacéo € alcangado pela campanha |
~ ontemplada pela estratégia propostas satisfatoriamente.

| sugerida;

‘ 11.3.3.4 Originalidade na| 5 Nao A empresa poderia ter desenvolvido melhor a
combinagdo de seus elementos apresentaram originalidade na combinacao dos elementos nas pecas
constitutivos revelada nos roteiros e propostas publicitarias e textos.
textos de pecas publicitérias que se

| apresentarem

| Total de pontos 19 |

Estratégia de Midia e Nao Midia Pontuagao das empresas e justificativa por quesito
|

! Empresas

11.3.4

- A | B-C-D-E-F | 5 onstrou conhecimento do publico envolvido no plano
11.3.4.1 Conhecimentos dos habitos de comunicagao.

| de comunicacao do publico envolvido | 3 Nao ‘

| com a linha de atuacéo apresentaram

| : propostas

111.342 Capacidade analitica
svelada no estudo desses habitos e | 3 Nao Analise eficaz sobre as manifestagdes e habitos locais

' nas conclusbes oferecidas 2 apresentaram para definicdo dos meios. .

mmulagéo da midia; propostas |

11343 Estudo de distribuicdo da |

| verba da linha de atuag&o, em vista | 3 Nao Bom entendimento sobre a distribuicao da verba -

| de suas diferentes necessidades apresentaram disponibilizada nas linhas de atuacao. I

| entre as diversas areas de servigos propostas s.

| da licitante ]

| 11.3.4.4 Consciéncia e |
| economicidade do plano geral de | 4 Nao A empresa poderia ter apresentado melhor distribuicéo da

| utilizacdo da verba publicitaria da apresentaram verba distribuida na campanha.

| linha de atuacdo simulado na propostas

| proposta;

| Total de pontos 13 |

Camara Mugicipal de Rio Piracicaba, 10 de margo de 2014.
- i Inéz da Leite s, | .
/ 3 > (wﬂa Presidente s L-,»,Q_/
Camila Mayara rigues Figueiredo " ilza A'$Souza Caldeira
Membro Membro _
B '?ﬁmw‘ﬁbnidpaﬁ.
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO LICITATORIO N°
005/2014, MODALIDADE CONVITE N° 005/2014.

«pPROPOSTAS TECNICAS | E lII”

Aos dez dias do més de margo do ano de 2014, as 14 horas, reuniu-se a Comisséao
Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de julgar as
“Propostas Técnicas” apresentadas pela licitante “A” referente ao processo €em
epigrafe.

Examinada o plano de comunicagao publicitaria e a proposta técnica apresentada, nos
termos do edital e considerando as pontuagoes recebidas pela licitante, a Comissao
Permanente de Licitacao deliberou:

1 — Habilitada a empresa “A”, por obter as pontuagdes de que trata o item X! do edital:

N° ITEM PROPONENTE PONTUACAO PONTUACAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa "A” 80 76

2 — Ocorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi pela Comissao de Licitagao assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 10 de margo de 2014.

Inéz Ap%a Leite

Presidente
Camila Mayara Rodrigues gueiredo Va A.’Souza Caldeira
Membro Membro
Rio Piracicaba
Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Gomando Corge

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ENVELOPE 2

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE 005/2014

Razao Social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativagéo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Antonio Aratjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %
i REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Antonio Aratjo Cota
37 anos, casado.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.
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6.3.1. RACIOCINIO BASICO

HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO DO MUNICIPIO DE RIO PIRACICABA

Fundada pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVll e
inicio do XVIII, que empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, bandeirantes paulistas
e baianos. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n® 556, de 30 de agosto
de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912, e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito.
Essa data marca a emancipacéo politico administrativa do municipio, com a
promulgagéo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragéo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira voltada para uma massa
populacional estimada em 14.150 mil habitantes (IBGE, 2011).

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente o Carnaval, Cavalgadas e a
Semana Cultural do Legislativo no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso, e o Poder Legislativo Municipal
se mantém efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu
papel ativamente e com transparéncia.

COMUNICACAO — UMA RELACAO DE CUMPLICIDADE

Atualmente, os meios de comunicagdo de massa adquiriram progressivamente
importédncia como mediadores entre as instituicées politicas e os politicos e os
cidaddos comuns. Com isso, a cobertura do Legislativo ganhou importancia e
tornou-se motivo de preocupagéo de comunicélogos e de politicos.

Tanto analistas quanto politicos tendem a considerar a importancia dos meios
de comunicagdo de massa para as instituicdes publicas e seus membros. Essa
importancia é atribuida basicamente a dois motivos: primeiro, por considerarem
estes responsaveis pela viabilizagdo da comunicagao politica nas democracias
de massa ou de publico; segundo, por causa do poder de interferéncia destes
no préprio processo comunicativo.

Uma evidéncia da relevancia da comunicagéo voltada para politicas publicas &
a importancia atribuida a ela, tanto por causa do seu poder informativo quanto
pelo seu poder persuasivo. Pesquisas frisam que os brasileiros desconfiam do

2

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.
.$h|neOncDmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.bi




I E O diferente. criativa. integrada

comunicacao

Poder Legislativo e dos politicos, mas dizem confiar nos meios de comunicagao
de massa e, principalmente, na forma como as instituicbes se relacionam com
a populagao através da propaganda e seus novos métodos de interagao.

E necessario, portanto, trabalhar o ambiente - toda a populagao piracicabense -
acerca do trabalho continuo dos parlamentares, conscientizando-a sobre qual €
o real papel do vereador e do cidad&o e elevando o grau de confianga no Poder
Legislativo de Rio Piracicaba.

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA — CUIDADO PRECIOSO

A comunicagdo é um importante instrumento de agao governamental a ser
utilizado pela CMRP, pois através dela é possivel se aproximar do cidadédo e
informa-lo das diretrizes que norteardo seus trabalhos: transparéncia na
prestacgdo das contas e nas agdes do Poder Legislativo Municipal; adequacao e
reestruturagao do espaco fisico e no organograma da Casa; programagao para
realizacéo de projetos; e principalmente, conscientizacdo da populagéo para o
trabalho e a atuacéo continua dos vereadores.

A busca pelo estreitamento dos lagos que unem a CMRP aos piracicabenses
estimulando a participagéo popular, o envolvimento do cidadao com o ambiente
e o interesse de todos pelas causas comuns, é fundamental para a imagem do
legislativo. Juntos, Poder Legislativo e populagdo poderdo exercer
democraticamente seus direitos e deveres, em prol do bem estar da
comunidade e da atengdo responsavel para com a gestao publica.

A CMRP realiza um trabalho de fundamental importdncia para o
desenvolvimento da cidade, e é de suma importancia que a populagéo perceba
e entenda que a Casa Legislativa do Municipio é de fato atuante. Entre as
atividades realizadas destacam-se: as comissées que atuam em diversas
areas, realizagdo de concursos publicos, implantagao internet popular,
realizacdo semana cultural, Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do
Mérito Escolar, Criacdo do Espago Cultural Professor Paulo Neves de
Carvalho, Diploma Operério Padrdo, Projeto Camara nas Escolas, além das
atividades relacionadas a aprovagéo de leis.

Nos deparamos, portanto, com um grupo de vereadores ativos € empenhados
em favor da comunidade, todavia se faz necessaria a criacdo de uma
estratégia de comunicagédo cujo objetivo seja melhorar e credibilizar a imagem
da Camara e dos parlamentares; aproximar o cidaddo do Poder Legislativo e
informa-los sobre os trabalhos da Casa.

LEGISLATIVO + COMUNICACAO = PARTICIPACAO

Através da realizacao de pesquisa qualitativa na cidade de Rio Piracicaba, nas
altimas semanas, a agéncia pode observar uma problematica que comumente
& apontada em outras Camaras Municipais: baixo indice de participagao
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popular nas agées realizadas pelo legislativo e o desconhecimento da
populagéo sobre o papel do vereador para o municipio.

Assim a agéncia partiu da premissa de que a comunicagdo de Poderes
Publicos deve focar e respeitar o direito da sociedade a informagéo e por isso
deve orientar e esclarecer a populagdo de maneira clara e objetiva,
contribuindo para a formagéo de uma consciéncia cidada nos moradores.

Com objetivo de atuar fortemente na problematica diagnosticada, a
comunicacao proposta pela agéncia pretende disseminar as acGes e fungoes
da CMRP e de seus vereadores, mostrando que 0s mesmos cumprem Seu
papel com competéncia e transparéncia, e também orientar a populagao sobre
seus direitos e deveres como cidadaos inseridos em um ambiente democratico,
elevando a participar popular.

A estratégia proposta pela agéncia buscara divulgar as agdes da CMRP,
aproximar a populagdo do legislativo e criar uma nova imagem da CMRP. O

= objetivo sera realizar uma comunicagéo inovadora e diferenciada, focada em
resultados e em sua real fungdo: gerar valor, informar, dar publicidade e
desenvolver uma estratégia politica eficiente através da gama de meios
comunicagao.
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6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

LINHA DE RACIOCINIO PARA ELABORAGAO DA ESTRATEGIA E DO TEMA

Entender as necessidades de comunicagdo da CMRP é fundamental para a
criacdo e formulagéo do conceito que sera trabalho. Assim foi avaliado o atual
ambiente e levantou-se os seguintes pontos relevantes:

a) sedimentag&o na opini&o publica de que o vereador néo € atuante;

b) desinteresse da comunidade pela comunicagéo realizada pela CMRP;

c) descrenca da populagdo no poder publico;

d) pouco conhecimento, participacao e mobilizagéo popular sobre as agoes e
servicos da CMRP e dos vereadores.

Dentro deste cenario a agéncia observa a necessidade de conceitualizar uma
mensagem que responda as seguintes demandas:

a) apresentar os projetos realizados pela CMRP de maneira que a populagao
perceba-os influentes no seu dia a dia;

b) propor novos meios de mobilizagéo da populagéo;

c) orientar a comunidade acerca do papel fundamental que a CMRP e que os
vereadores exercem para o desenvolvimento continuo e democratico da
cidade.

A linha de raciocinio usada para elaborar tanto o conceito quanto o tema que
serao apresentados se fundamentam nos seguintes pontos cruciais:

a) a comunicagéo deve ter um propésito claro e de facil compreensao e ser
abrangente em toda a sociedade;

b) a abordagem deve possuir um chamado relevante, que faga com que o
publico-alvo se identifique, se sensibilize e se envolva com a comunicagao;

c) a linguagem precisa ser simples e clara para se tornar compreensivel por
todo o publico;

d) a comunicagéo precisa divulgar informagdes necessarias e estratégicas para
garantir a compreenséo correta do publico, gerando lembranga e resposta a
campanha;

e) a comunicagdo deve ser capaz de apresentar uma Camara ativa e
diferenciada, onde o trabalho constante dos vereadores possa ser percebido e
sentido pela comunidade.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Com o intuito de suprir o desafio de executar uma campanha capaz de criar um
novo conceito na mente da populagéo, a agéncia propde uma linha de atuagéao
composta pelos eventuais canais de divulgagdo e também pela criagdo de

acbes complementares. A campanha proposta foi formulada de maneira a
atender as seguintes expectativas:

Escutar a Populagéo: Criar canais de comunicagéo para que populagdo opine
sobre as agdes do Legislativo, sugira melhorias, possa expor suas criticas e @3
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reclamacdes. Através destes canais a CMRP se mostrara aberta a populagao,
o que trara confiabilidade por parte da populagéo.

Informar a Populagdo: Implantar estratégias que levem a informagéo até a
populagéo, de maneira a abastecé-los de conhecimento. Através da informacao
a populacdo aumentara seu conhecimento sobre o seus direitos e deveres,
ampliando seu entendimento sobre a real fungdo da CMRP e de seus
parlamentares.

Conquistar a populagao: Fazer com que a mensagem chegue até a populagao
de maneira envolvente, familiar e que transmita confianca. Através de uma
linguagem bem elaborada, a comunicagdo conquistara a populacao,
influenciando na imagem da CMRP, traduzindo-a em sentimento de
compreensao, confianga, responsabilidade e parceria.

ESTRATEGIAS PARA EXECUCAO DA COMUNICAGCAO

As estratégias que serdo apresentadas a seguir foram previstas para serem

1 executadas ao longo do contrato de publicidade, com o intuito de manter uma
comunicagdo continua com a populagao, fortalecendo e estreitando assim os
lagos entre o cidadao e os vereadores.

A) Projeto Cidadao Atual: Implantagéo de um sistema de cadastro de emails da
populacéo para disparo de Newsletter (boletim informativo virtual).

B) Projeto Rio Piracicaba Democratica: A fim de abrir um canal de dialogo entre
a sociedade e o Legislativo piracicabense, esta iniciativa mostrara a disposicao
da Camara Municipal de se aproximar de pessoas e organizagdes dispostas a
colaborar no grande desafio de formular e aprovar leis que fagam de Rio
Piracicaba uma cidade mais digna, justa e boa para se viver.

Todas as propostas, ideias, sugestoes e participagbes realizadas poderao ser
enviadas para o site da Camara Municipal por qualquer cidadao previamente
cadastrado e serdo organizadas em relatorios entregues mensalmente aos
vereadores, possibilitando sua utilizagdo na atividade parlamentar.

C) Projeto Cidad&o Legal: O projeto Cidadao Legal ja é implantando em varias
cidades vizinhas, e é de grande aceitacdo popular. A proposta consiste em
realizar este projeto em Rio Piracicaba. Durante a agao, varias acoes serao
realizadas: emissdo de documentos, assessoria juridica @ populagéo, rua de
laser para as criangas, agéo sociais (corte de cabelo, aferigdo de pressao, etc.).

D) Jornal da Camara: Criagdo do Jornal da Camara, que sera utilizado como
um canal de comunicacdo composto por informacdes mais detalhadas sobre

todos as acdes da Casa. A previsdo € que este informativo tenha uma
periodicidade quadrimestral e seja distribuido na zona rural e urbana.
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A agéncia propde a execugéo da campanha "Nossos coragdes batem forte pelo
mesmo ideal", que abrangera toda a comunidade. A campanha, que também
sera apresentada na Ideia Criativa deste plano de comunicagao e
fundamentara a Estratégia de Midia e Nao Midia, é facilmente adaptavel a
mensagem que se deseja divulgar, e podera ser utilizada para disseminagao
das acdes realizadas, das leis aprovadas, dos projetos executados e da
comunicagéo interna.

A objetivo desta campanha é inovar a atual forma de comunicagao utilizada
pela CMRP, elevar o indice de participagéo popular junto as agoes executadas
e aumentar a credibilidade dos edis.

A estratégia da campanha consiste em executar as seguintes pegas:
- Cartilhas: contera informacgées sobre o Legislativo, incluindo agdes e servigos,
histéria da Casa e seu papel,
- Ima de geladeira: contendo o calendério anual, ird manter na lembranca da
populagédo as datas das reunides dos vereadores e 0 site;
- Aplicativo Mobile: trara o institucional da Cémara Municipal e também os
projetos executados.
- Banner Online: divulgagdo nos sites regionais com link para o site do
Legislativo.
- Jornal: divulgagdo de AD da campanha nos veiculos de circulagdo na cidade,
o objetivo principal é reforcar a imagem positiva da Céamara Municipal,
refletindo na credibilidade dos vereadores junto a populagao.
- VT Institucional: reforco da campanha através da internet, criando um VT para
veiculagdo no site da Camara Municipal, através do youtube.

: - Spot: reforgo da campanha através de veiculagao de spot em radios.
- Outdoor: aumento da visibilidade da campanha junto a populagao.

Defesa da ideia criativa apresentada na campanha: Nosso coragéo bate forte
pelo mesmo ideal.

Ideia Criativa:

Tendo sua origem como tantos outros arraias de Minas Gerais, na corrida pelo
ouro, Rio Piracicaba é uma cidade bem tipica do interior mineiro, onde a
simplicidade e a fé acompanham cada cidad&o. Um municipio que possuli
caracteristicas de uma cidade em pleno desenvolvimento, com um PIB entre os
maiores dos 14 municipios da regiao.

Com base nesse contexto, criamos uma campanha de comunicagao bem

suave, carinhosa, que valoriza a familia mineira, tao tradicional e importante na

formacao de cada um de nés. O objetivo principal & mostrar para a populagao

que tanto a Camara Municipal, quanto os moradores da cidade, fomentam do

mesmo desejo de mudanca. Que os coragdes de todos batem forte pelo @
R

o
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mesmo ideal: que & o anseio de um futuro melhor. Além de fazer com que cada
piracicabense saiba o tanto que a Camara trabalha para transformar a vida da
sua gente.

Para simbolizar a ideia de unido, utilizamos em toda a campanha uma familia
tipicamente brasileira, formada por quatro individuos: pai, mae e dois filhos. Os
valores passados por uma familia como seriedade, amor, carinho, séo de
grande importancia para a campanha e reforgam o espirito de que todos
sonham por um bem comum. Ao redor dessa familia circunda um coragao
brilhante, reforcando ainda mais o espirito de unido, mostrando que quando
estamos juntos, todos os coracdes se transformam em apenas um.

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
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6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populagéo de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Periodo estimado para o contrato: 31/dezembro/2014
Verba estimada para carta convite: R$ 70.000,00

Periodo do plano proposto: 30 dias

Campanha: “Nosso coragao bate forte pelo mesmo ideal.”

Defesa das midias propostas:

A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index
(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, graficos, planilhas e quadros.

Objetivo das midias e ndo midias propostas:

A estratégia utilizard meios de apresentagdo impessoal e de promogao de
idéias, bens, servigos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
funcao de seu propésito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre agoes
que estdo sendo executadas e descrever os servicos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o publico-alvo do papel do Poder Legislativo
para o municipio e da importancia da participagao popular para o crescimento
da cidade).

Estratégia:

A definicio das midias, a cobertura, a freqiiéncia, o impacto, os veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagdo e alocacéo geografica da midia e
demais informacdes apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

Definicao das midias e ndo midias:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgagdo da campanha:

JORNAL - Possui grande aceitagdo e credibilidade por parte do publico. A
vantagem deste meio é a possibilidade de maior reflexdo do publico sobre a
mensagem passada, j4 que ele pode ler o jornal quando e onde quiser, no
momento em que julgar mais oportuno. Além disso, o prestigio que o veiculo
possui é parcialmente transferido para a publicidade e € possivel se fazer um
direcionamento de publico, por meio da regido onde o jornal circula. O perfil
dos consumidores desse meio se manifesta por 49% do sexo feminino contra
51% do sexo masculino. Sdo 54,6% de classes A1 a C2 onde 48% tem idades

de15 a 65 anos (Midia Dados Brasil 2012).
Veiculos: O Jequi e Tribuna de Rio Piracicaba.
S %‘ 9 W
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RADIO - E o meio de mais facil acesso por parte do consumidor, ja que pode
acompanha-lo onde quer que ele esteja (casa, trabalho, transporte, lazer, etc.).
Além desta vantagem, possui excelente custo-beneficio e a possibilidade de
adequacdo da linguagem aos diversos tipos de publico e classes sociais. A
rapidez e instantaneidade do radio o torna uma midia bastante eficaz e
indispensavel para a publicagdo de mensagens. O investimento publicitario do
setor econdmico de servigos publicos e sociais no ano de 2010 firmou o radio
na sétima posicdo dentre os 28 demais (Midia Dados Brasil 2011). O perfil dos
consumidores desse meio se manifesta por 53% do sexo feminino contra 47%
do sexo masculino. Sao 75,8% de classes B1 a D onde 78% tem idades de15 a
65 anos (Midia Dados Brasil 2012).

Veiculo: Radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - Impacto e grande exposigdo sdo os pontos fortes deste meio.
Pode ser visto involuntariamente pelos transeuntes, fixando, mesmo que de
forma inconsciente, a mensagem publicitaria e possibilitando fixagdo da marca
e da mensagem. Anuncios em outdoor e busdoor possuem cobertura ampliada,
rotatividade da mensagem e atende as segmentagdes; enquanto outras formas
de midia exterior sdo firmadas na disponibilizagdo de anlncios em cavaletes e
demais placas estratégicas de sinalizagao, atingindo localizagées com exatidao
e areas de interesse (ruas/bairros). O perfil dos consumidores desse meio se
manifesta por 52% do sexo feminino contra 48% do sexo masculino. S&o 77%
de classes A2 a D onde 87% tem idades de15 a 65 anos.

Utilizagdo de placa de outdoor em Rio Piracicaba para divulgagao de
campanhas criadas durante o periodo de contrato, e para divulgar informacoes
de utilidade publica.

INTERNET - E dinamica, instantanea e de facil visualizagdo. Permite feedback
com o publico e melhor mensuragéo dos resultados. Tambem permite que a
Camara interaja com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos,
entre outros, com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado
para manter a divulgacao das acoes e realizagdes do legislativo municipal. O
perfil dos consumidores desse meio se manifesta por 54% do sexo feminino
contra 46% do sexo masculino. Séo 65,3% de classes A1 a C2 onde 52% tém
idades de 15 a 65 anos. (Midia Dados Brasil 2012). Quando se trata de midias
sociais a faixa etaria considera 80% com idades de 15 a 45-50 anos, cuja
manifestagdo por regido no Brasil se concentra no Sudeste, com 67,3% de
utilizacao.

BANNER ONLINE: veiculagdo em sites de grande acesso regional. Utilizagéo
desta midia para veiculagdo de campanhas institucionais criadas durante o
periodo de contrato e divulgagao do link para o portal da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

Veiculos para banner online: Portal da Camara, Portal RioPira e CidadeMais.
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NAO MIDIA — As pecas aqui definidas tém abrangéncia municipal, o que
auxiliara na conquista e informagéo da populagédo, e também na divulgacao de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Producédo da Cartilha Institucional. Material impresso para informar e
expor a histéria da instituicdo, seus vereadores, suas funcdes, surgimento,
adversidades, superagdes, dados estatisticos, informacoes turisticas e setoriais
(do universo dos negocios), dentre outras informacdes de utilidade nessas
cinco décadas. Esta cartilha marca também o inicio do enfrentamento de um
novo desafio: o estimulo da transformagao e desenvolvimento sustentado para
os préximos anos, bem como exemplo para 0s proximos parlamentares.

Tatica 2: O uso de aplicativos méveis vem conquistando cada vez mais 0s
usuarios de tablets e smartphones, segundo mostra uma pesquisa realizada
pela Flurry Analytics, empresa de analises, que revelou um aumento de 115%
no uso de apps em 2013. Os aplicativos de mensagens de texto como o
Whatsapp e o Facebook Messenger, teve um aumento de 203%, sendo o
segmento que mais cresceu no ultimo ano. A segunda categoria que teve maior
aumento foi de produtividade, com 148% e em terceiro lugar, 0 uso geral de
aplicagdes com 115%. O aumento do uso de app deve-se também ao numero
de dispositivos moéveis vendidos que cresce constantemente. Criar um
aplicativo remetente @ Camara que promovera maior interatividade e utilidade,
principalmente, no periodo de divulgagao dos eventos. Aos riopiracicabenses €
pUblico em geral que reside fora da cidade, do estado e do pais, o app também
sera utilizado como forma de atualizagdo do que acontece na cidade.

Tatica 3: Distribuicdo de ima de geladeiras contendo o calendario anual com
marcagdo das datas de reunibes da Céamara Municipal. Este canal de
comunicagéo sera importante para reforgar na lembranga da populagdo que e
fundamental sua participagéo junto ao Legislativo.

Tatica 4: Criagdo do Jornal da Camara, que sera utilizado como um canal de
comunicagao composto por informagoes mais detalhadas sobre todos as agdes
da Casa. A previsdo é que este informativo tenha uma periodicidade
quadrimestral. Distribuigao periédica de 4.359 jornais nos domicilios da cidade
(fonte IBGE).

O plano proposto também é passivel de remanejamentos, ou seja, a agéncia
prevé, caso seja a vencedora, uma reunido com os responsaveis dentro da
Camara Municipal de Rio Piracicaba para melhor adaptacéo e ajuste do plano,
sem que haja prejuizo na sua execugdo e no alcance das metas e
necessidades.
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ANEXO DE TABELAS, GRAFICOS, PLANILHAS E QUADROS

HABITO DE CONSUMO DAS MIDIAS DA POPULACAO

Share dos Meios

BTV
0,9% 0,4% E Jornal
. 4,4% 50% [
3,9% 3,0% lE Revista
6,4% H Radio

® Qut-of-home
B Guias e Listas

B TV por Assinatura

ki Internet
k Cinema
O (e Ol
) DUPLO PERIODO 5 PERIODO
TV (Aberta + Cabo) 49.858 98 45,581 90
TV Aberta 49,131 97 43.433 86
TV por Assinatura 21.676 43 14.153 28
Radio 37.649 74 26.331 52
Revistas 25.675 51 23.476 46
Jornais 28.310 56 23.862 47
Internet 27.974 55 23.503 46
Out-of-Home 40.364 80 33.265 66
Cinema 17.244 34 8.765 17

— Resumo da Penetracdo das Midias por Sexo (%)

MEIO Periodo Homens Mulheres
TV Aberta Assiste pelo menos uma vez por semana 98 99
TV por Assinatura Assiste pelo menos uma vez porsemana 46 40
Radio Quve pelo menos uma vez por semana 76 73
Revista Nos tltimos sete dias leu um titulo semanal 40 52
ou um titulo mensal nos ultimos 30 dias
Jornal Leu ontem ou nos Ultimos sete dias 51 42
Cinema Vai pelo menos uma vez por més 18 17
Internet Acessa pelo menos uma vez por semana 55 49

¥ 13
\ g’
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RADIO

Comportamento do Consumidor - Meio Radio

Sexo

52%

Faixa Etaria

65 e+ anos
50/64 anos
40/49anos
30/3% anos
20/29 anos

15/19anos

10/14 anos

Evolucdo da Penetracdo do Meio Emissoras por Frequéncia 2013

60% 60% 60% 59% ggop 3%

_. 46% 3% a3n g4 4T
89% 90% 90% 89% 87% 86% gi% 75%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

“4d=Série?  SIMPLES PERIODO: ouviu radio ontem Domieilios com Radio Total de Emissaras no Brasil
agunsirie1 DUPLO PERIODO: ouviu radio pelo menos uma vez por semana 54.460 mil 4.741

= Investimento - Meio Radio

Veiculag&o do Andncio /

a
= Veiculo Formato Programa e Qu::t::llde R$ Unitario R$ Total
Joas] S s gl (Saa e Ran
Comunitaria indeterminado 5 B 5 B 60 463 27780
Total 15 15 15 15 60 R$ 277,80

_'f Vo1

o
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JORNAL

Comportamento do Consumidor - Meio Jornal

Sexo

52%

Faixa Etéria

65 e+ anos

50/64 anos

40/49 anos

30/3% anos

20/29anos | 25%

15/19anos

10/14 anos

Evolugo da Penetragdo do Meio

= ay 9% ATH ATH 7% R ATH ask A% gy

gww =
. A% 62%  BI%  G0M  G1%  61%  BO%  6O% gy

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

= sErie g venlooo'uqﬂﬂuu palo mancs uma vez nos Gitimes trés meses
el sériel DU um titulo nos Gitimos sete dias

Investimento - Meio Jornal

Veiculagdo do Andncio /

Veiculo Formato SR Qu:’;‘::r ge R$ Unitario R$ Total
= ? 2° 3?2 42
- 0 Jequi 1pag I 1 1 4.88160 488160
Tribuna de Rio Piracicaba ipég i 1 1 432000 432000
a Total 1 1 0 0 2 R$ 9.201,60

i_i b oz
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Comportamento do Consumidor - Meio Internet

Faixa Etdria
Sexo
BSe+anos
50% 50/64 anos
40/49 anos
= 30/39 anos
20/29 anos 28%

50% 15/19 anos

J 10/14 anos

- Evolucdo da Penetragdo da Midia Exterior (10 e + anos)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2008 2010 011 w012

SIMPLES PER acotaa b in o MANos WMa Ve POF SEMmans
wnpunsirio] DUPLO PERIODO: acessa & internet pelo mencs uma vez por miés

Investimento - Meio Internet

Veiculagdo do Andncio /

Veiculo Formato  Periodicidade S Quantidade s unitério RS Total
- A =gl Eaaly (g
Cidade Mais mensal 1 1 750,00 750,00
- RioPira mensal 1 1 550,00 550,00
Facebook mensal 1 1
Youtube mensal 1 1 -
. Site da Camara mensal 1 1
Total 5 RS 1.300,00

- D
V% C

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
: carneirinhOs - j080 mOnlevade - mg.
.shlneOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634

e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br




comunicagao

NAO MIiDIA

Investimento - Nao Midia

S : Produglio I Semana e
e Formato  Periodicidade - ;gt.',- " R$ Unitario  R$ Total
s e 2% Sy AR

o Spot 30" indeterminada 1 1 200,00 200,00
o Video (Internet) a0 mensal 1 1 2.000,00 2.000,00
Aplicativo Mobile | mensal i 1 - -
) Papel Outdoor 963 mensal 1 1 250,00 250,00
¥ Ima em papel couche, 4x0 cores,
— Ima C alendario com aplicagao de imantado 1 500 550,00 550,00
S Capa: Formato 30x20cm - 4x4 cores,
Carti RLAP, 2mil 1500 15
_ jCartiha Miolo: 28 pags - Formato 20x5em - | | AL 00,40 BO 0
4cores em AP
— Formato Tabloide, papel jornal, 4x4
House Organ cores, 8 paginas 1 3mil 2,000,00 2.000,00
Total 504 RS 6.500,00
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Descricdo R$ %
Radio 277,80 1,50
Jornal 9.201,60 4974
Midia Exterior 1.220,00 6,59
Midia Digital 1.300,00 7,03
Produgéo 6.500,00 35,14
Total 18.499,40 100,00

Descricao R$ %
Midia 11.999,40 64,86
Nao Midia 6.500,00 35,14
Total 18.499,40 100,00

Investimento

B Midia
B N3o Midia

. shineOncOmunicaca0.cOm.br

W‘/@&c

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br




| : O diferente. criativa. integrada
PALDE

COmMUuNIcacao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 20 folhas numeradas eletronicamente de
1 a 20, e serviu de ENVELOPE 2, para o PROCESSO LICITATORIO N2
005/2014, apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverado ser apresentados em processo de
coOpia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagéo dos
mesmos, mediante apresentagéo dos originais, por um dos membros da
Comisséo Especial de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.

:‘:))U;jlc':‘) wﬂ;\o 74}:&::’(0 C‘%@

Douglas Antdnio-Aratjd Cota
Razéao soeial: Shine On Ltda
ilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

airro Carneirinhos - Jo&o Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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ENVELOPE 2 - "PROPOSTA TECNICA I
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGCAO IDENTIFICA

Y PROPONENTE: SHINEON LTDA
£/ AV WILSON ALVARENGA, 1047
CNPJ: 02.367.995/0001-59

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

%\ RECEBEMOS
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO R= LATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014,
MODALIDADE CONVITE N° 005/2014, REFERENTE A IDENTIFICACAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA lii”

Aos doze dias do més de marco do ano de 2014, as 09 horas, com observancia as

disposicdes contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitagdes e Contratos,

reuniu-se a Comissao Permanente de Licitagao desta Camara Municipal e a empresa

SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sr. Ana Luisa

Magalh&es Bueno Taveira, Carteira de Identidade MG-13.177.514, com a finalidade de

comparar a Proposta Técnica nao Identificada e nomear as pontuagdes distribuidas
b pela Comissao de Licitacao.

Foi constatado pela Comissdo que a Proposta Técnica nédo identificada, nomeada
como empresa “A” é referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA.

Assim sendo, a comissao rI-:solve da andamento ao processo em epigrafe e passa para
a proxima fase de abertura do envelope “Proposta Comercial”.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecao a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagéo a
publicidade, especificagbes, informacdées sobre o assunto e imparcialidade da
Comissao de licitacdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisdo
proferida pela Comissao Permanente de licitagéo e assinam a presente Ata como prova
da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 12 de marco de 2014.

Inéz Ap@ﬁi& Leite

Presidente
6& N b,{f I y&{ Lo 49, ()
’ o JUTTR | ¥
Camila Maya{a drlgue* Figueiredo Vanilza A/ %ouzgxggdeﬁa
Membro Membro

Proponente: SHINE ON LTDA

Camara Wunieipal

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG honnandds Conguistas!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ENVELOPE 4

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE 005/2014

Raz&o Social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativagéo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

sOcCIos
Douglas Antdnio Araujo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

=y
]

£
&
B

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Antdnio Aratjo Cota
37 anos, casado.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.
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comunicacao

OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagcdo de agéncia de
publicidade para a prestagdo de servicos de publicidade,
considerados estes o0 conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a
execugao interna, a intermediagdo e a previsdo de execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao, com o objetivo de promover a informacéo de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em
conformidade com as especificagdes definidas no Termo de
Referéncia — Anexo | deste edital.

Pagina 2

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.
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comunicagao

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE
N°003/2014, adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos
que o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de:
90% (noventa por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos
que os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, incidentes sobre os custos de servicos de terceiros
(externos), referente a elaboragcdo de pegas e materiais, com o

Pagina 3

envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao

proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido

pelos veiculos de divulgagéo, sera de:15 % (quinze por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e” do edital, informamos
que os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio
Piracicaba incidentes sobre os custos de servicos de outros
Servigos, cuja promogao seja incumbida a terceiros, e o servigo da
agencia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servigo ou suprimento, sera de: 10% (dez por cento).

d) Que nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta) N
dias contados da data limite prevista para entrega dos envelopes; @J
e que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, C
previdenciarios e comerciais incidentes sobre o contrato N \ \&‘
e

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO&a0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaQ.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
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comunicagao

i O diferente. criativa. integrada
®
&)

relativamente aos servicos prestados serdo de nossa

responsabilidade. |
e) Em atendimento ao item 7.1, alinea “f” do edital, informamos
que o prazo de pagamento das faturas que envolvam
servigos/custos de produgéo da propria agéncia sera de 30 (trinta)
dias.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagéo, nos
comprometemos a fornecer no prazo determinado os documentos
de convocacgio, indicando para esse fim o Sr. Douglas Ant6nio
Aratjo Cota, carteira de identidade n°® MG 7576952 e CPF
029.953.326-32, como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas
as condi¢des estabelecidas no Edital da licitacdo e seus anexos.
Atenciosamente,

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014. WSG? 995/ 0001 ““:,

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
| JOAQ MONIFvsnE . MG

o e—
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Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario

CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952
Domicilio: Rua Alberto Scharlé 443 - 601

Bairro: Novo Horizonte - Cidade: Jodo Monlevade/MG

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.
cen: 315 930-480 | telefOne: 31.3852.1634
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comunicacao

DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

v A licenca, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos,
taxas, emolumentos, tributos e quaisquer outras despesas
necessarias a sua correta execugéo de modo a que nenhuma
outra remuneragéo seja devida 8 CONTRATADA além do prego
proposto;

v VALIDADE DA PROPOSTA: 60 dias contados a partir da data
da proposta;

v Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas
as demais clausulas e condi¢cdes deste processo.

v Providenciar a imediata corregdo das deficiéncias e/ou
irregularidades apontadas pela Camara Municipal;

O prazo de pagamento para as faturas que envolvam
servicos/custos internos de produgéo sera de 30 dias apds a
entrega das mesmas.

Pagina 5

Por ser verdade assino a presente declaragéo.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.

|02 367 995/ 0001 - 59

—SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930480 |
JOAD MONLEVANE - MG |

o ————c e

Atenciosamente

i

Razé&o social: Shine On Ltda
Av. Wilson Alvarenga, J‘l 680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59 S
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comunicagao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 06 folhas numeradas
eletronicamente de 1 _a 06, e serviu de ENVELOPE 4, para o
PROCESSO LICITATORIO N& 003/2014, apresentados pela
empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverdo ser apresentados em
processo de copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se
a autenticagdo dos mesmos, mediante apresentagdo dos
originais, por um dos membros da Comisséo Especial de

Licitagao”.

Pégina6

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2014.

- | E—DU\EI% %V:COM A ’JQ \/‘\38‘4? O (“X‘«I\-\
Douglas Antonio Araujo Cota

Razéao social: Shi;:t On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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comunicagao

ENVELOPE 4 - "PROPOSTA COMERCIAL"
CONTEUDO: PROPOSTA COMERCIAL

. PROPONENTE: SHINEON LTDA
AV WILSON ALVARENGA, 1047
CNPJ: 02.367.995/0001-59

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

=\ RECEBEMOS

:) ‘
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNI{:\O DE ABERTURA DO ENVELOPE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 005/2014, MODALIDADE CONVITE N° 005/2014.
“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos doze dias do més de margco de 2014, as 09h20min, com observancia as disposi¢cdes
contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos, reuniu-se a Comissao
Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar a Proposta
Comercial, referente ao pro.esso em epigrafe. Aberta a sesséo, foi examinado a Proposta
apresentada pela empresa SHINE ON LTDA, e constatada a sua regularidade, de acordo com
0 que preceitua a Lei n° 8.666/93, a Comissao de Licitacao deliberou:

1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar a Proposta Comercial, atendendo o disposto
no item VIl do edital:

N° PROPONENTE CUSTOS HONORARIOS HONORARIOS EXCLUSIVOS
INTERNOS EXTERNOS | APENAS A CONTRATACAOQO OU
e il PAGAMENTO DOS SERVICOS
01 | SHINE ON LTDA. 90% de 15% 10%
desconto

2 — No termos do inciso XllIl, segue a pontuacao final obtida pela licitante:

PAE= (Pontuacéo técnica x 80%) + (Pontuacgéo Preco x 20%)
76 x 80% = 60,80 + 90 x 20% = 18
Pontuacéao obtida: 78,80 pontos = 79 pontos.

3 - Qcorréncias: Nao houve.

4 — A Comisséo decidiu pelo prazo de dois para a licitante SHINE ON LTDA, apresentar o
Envelope n° 05, referente a “DOCUMENTACAO, conforme dispée o item XIV do edital. Ficando
assim marcado para o préximo 14 de fevereiro de 2014 as 09h30min a nova Sessao.

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objecdo a respeito do cumprimento das
formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relacdo a publicidade,
especificagdes, informagdes sobre o assunto e imparcialidade da Comissé&o de licitacao, tanto
que renunciaram ao direito de recorrer da decisao proferida pela Comissédo Permanente de
licitacdo e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi por
todos assinada.
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 12 de Margo de 2014.

Presidente
&d{m‘ (w{{ff Py el ‘ am
Camila Mayara Rot '(igd&és‘ %igueiredo Vanilza A. za Caldei
Membro Membro
Proponente: /SHINE ON LTDA
Camara ‘”Emm_',{;zu!‘
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Slomardo Corge®

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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comunicacao

ENVELOPE 5 - DOCUMENTACAO

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE 005/2014

Raz#o Social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Inscri¢do Municipal: 4630-2

Data de ativagdo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Antdnio Araujo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Aratjo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Antdnio Aratjo Cota
37 anos, casado.

aba, 14 démargo de 2014.

Douglas Antonio Araujo Cota

[02 367 995/ 000159,

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSONALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

RMEIRINHOS - CEP 35930-480 l
JOAO MONLEVADE - MG |

@ﬁg_\‘

@ 4

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg

i i 1 - : 31.3852.163
icacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne:

e-mail: shineOn@shineOncOmunicacal.cOm.t
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comunicacgao

OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdio de agéncia de publicidade para a
prestagdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagéo e a previsdo
de execucdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a informagéo de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio

Piracicaba, em conformidade com as especificacdes definidas no Termo de Referéncia —
Anexo I deste edital.

Rio Piracicaba, 14 de margo de 2014.

[02367 995 /0001 - 59

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

l CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 E

JOAO MONLEVADE - MG~

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

cameirinhOs - jOa0 mOnlevade — mg
' i cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
Sh*HEOHCOmUWCﬂCGO-COm-bf e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.t




comunicagao

8.3.1. Habilitacio Juridica:

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se

tratando de sociedades comerciais, e no caso de sociedade por agdes, acompanhado de

documento de elei¢do dos seus administradores.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, expedido pela Caixa Econémica Federal, em
plena validade;

¢) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade, expedido pelo Instituto
Nacional de Seguro Social;

d) Certiddo de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaragdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a participa¢ao na
licitagdo — Conforme Anexo IV.

f) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da Constitui¢do
Federal — Conforme Anexo III.

e
}

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 80!

carneirinhOs — jO40 mOnlevade — mg
i i cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163:
SO IR R e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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Contabilidade Arthuso Ltda

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contﬁbeis
_Ccntabilida;le- assessoria - consultoria

, SHINE ON LTDA - ME
_____ DECIMA PREVIEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte , Jodo Monlevéde, Minas Geais, CEP 35.930 - 022 , natural de Joso
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 19/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPE/ME sob 0 n° 02995332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial de bens,

empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n° 21, Bairro Centro

Industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786.693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n°. 372.199.016-
15, Unicos sécios da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n°. 31205352851 em 12/01/1998, inscrita no CNPJ

sob o n° 02367995000159, resolvem alterar o contrato social que passa a vigorar
mediante clausulas e condigées a seguir;

Confere com o Original ¢ Dou Fé,
Rio Piracicaba14_J 03414

DAS ALTERACOES

Inéz Aparecida Leite

: 5 - L. Dire#oro Gerql
a) O objeto social que era Prestagao de servicos de publicidade, propaganda,

assessoria de imprensa e promocao de eventos em geral, passa a ser

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS
(AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

b) Diante das alteragdes ora efetuadas, os socios acima qualificados resolvem

consolidar o seu contrato social que passa a vigorar mediante clausulas e
condigdes a seguir;

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

PRIMEIRA - denominac&o social. (art. 997 I, CC/2002) @g{; 1 S E

[.}Eé?rﬁbﬁ-?adenm - Rua Fernao Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosario - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3206 } P 4

SE—— carthuso@gmail.com - CEP: 35930-180




Contabilidade Arthuso Ltda

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis
Contabilidade- assessoria - consultoria

A sociedade gira sob a denominagao social de SHINE ON LTDA - ME, e tem sua
sede e domicilio na "Avenida Wilson -Alvarenga, n°. 1680, sala 01, Bairro
Carneirinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-0001.

SEGUNDA- Capital Social. (art. 997, 1lI, CC/2002) (art. 1.055, CC/2002).

O capital social é de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em 500.000

(quinhentas mil) quotas no valor unitario de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte
modo:

| ~DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = R$ 494.500,00

| = CLERIA ARAUJO COTA.cooumoeieeeeeeeeeeseinn 5.500 QUOTAS = R$ _ 5.500,00
15 7 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00

TERCEIRA - Objeto
O objetivo social é PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E

PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES). Confare com o Original e Dou Fé,

QUARTA — Prazo de duracéo (art. 997, Il, CC/2002).

Rio Piracicaba_ 14 /03 //4

A sociedade tem seu prazo de duragéo por tempo indeterminado

QUINTA - Cessao de quotas - (art. 1.056, art. 1.057, CC/2002). Inéz Aparecida Leite

As quotas s&o indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceir%’éeé%rl% %eml

consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condicées
e prego direito de preferéncia para a sua aquisigéo se postas a venda, formalizando,
se realizada a cess&o delas, a alteragéo contratual pertinente.

SEXTA - Responsabilidade dos sécios -. (art. 1.052, CC/2002).

A responsabilidade de cada sécio é restrita ao valor de suas quotas, mas todos

respondem solidariamente pela integralizagao do capital social.
SETIMA- Administrago - (artigos. 997, VI: 1.013. 1.015, 1064, CC/2002).
A administragéo da sociedade cabe ao socio Douglas Antonio Aradjo Cota, com os

poderes e atribuigdes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigagdes estranhas ao interesse social ou assumir
obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros.

OITAVA - Prestacdo de contas -. (art. 1.065, CC/2002).

Ao termino da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador prestara

contas justificadas de sua administragéo, procedendo a elaboragao do inventario, do

balango de resultado econdmico, cabendo aos s6cios, na proporcéo de suas quotas,
os lucros ou perda apurados.

Jodo Monlevade/MG - Rua Fern&o Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosdrio - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 -
carthuso{@gmail.com - CEP: 35930-180
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vontere com o Original 6 poy F4,

Rio Pirge; ) 4
Contabilidade Arthuso Ltda Pfracrcaba 03 L] . 3
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contébels
Contabilidade- assessoria - consultoria
€2 Aparecidq Lejte

Diretora Gerq|

NONA - Deliberacao dos sécios (art. 1.071 e 1.072, § 2° e art. 1.078, CC/2002).

Nos quatro meses seguintés-ae férminc dc exercicio social, os socios deliberaréo

sobre as contas e designarao administrador quarido for o caso.
DECIMA - abertura de filiais

A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteragao contratual assinada por todos os sécios.

DECIMA PRIMEIRA — Retirada pré-labore

Os sdcios podern, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro
labore”, observadas as disposigdes regulamentares pertinentes.

DECIMA SEGUNDA —Falecimento ou interdicéo - (art. 1.028 e art. 1.031, CC/2002).

Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e 0 incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos sécios remanescente, o valor de seus haveres sera apurado e
liqguidado com base na situagao patrimonial da sociedade, a data da resolugéo,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo tnico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagio a sécio.

DECIMA TERCEIRA — Impedimentos - (art. 1.011, § 1°. CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a

administragao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenacao criminal,
Ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que
temporariamente, o acesso a cargos publicos: ou por crime falimentar, de
prevaricagéo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
consumo, fé publica, ou a propriedade.

DECIMA QUARTA - Uso da denominago social

O uso da denominagdo social é exercido pelo sécio administrador, ficando

expressamente proibido o uso da denominagao social em documentos que ndo
sejam inerentes aos interesses sociais, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avais em favor de terceiros.

Paragrafo tnico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando

estas disposig8es tornar-se-ao nulos e sem nenhum efeito.

DECIMA QUINTA - Foro

Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e

Jodo Monlevade/MG - Rua Fern&o Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 —
carthuso@gmail.com - CEP: 35930-180 E
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et

Contabilidade Arthuso Ltda .

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contébeis
Contabilidade- assessoria - consultoria

obrigagdes resultantes deste contrato.
E por assim estarém justos € contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de igual forma & teor.- '

Jodo Monlevade, 05 de novembro de 2012.

/" Daugtas Antonio Aratjo Cota

@EW dﬁw/u}w QQ&L

Cléria Araujo Cota

Confare com o Original 6 Doy Fé,
o Piracicabat4_£03 7/

lné:_ Aparecidy Leite

Dlreh‘)ro Gerc:!

[ Jodo Monlevade/MG - Rua Fernéo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 —

garthuso@gmail.com - CEP: 35930-180
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MINISTERIO DA FAZENDA
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO CONJUNTA NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, & certificado que
ndo constam pendéncias em seu nome, relativas a tributos administrados pela Secretaria da Receita
Federal do Brasil (RFB) e a inscrigdes em Divida Ativa da Uni&o junto a Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional (PGFN).

Esta certiddo, emitida em nome da matriz e valida para todas as suas filiais, refere-se
exclusivamente & situagéo do sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN, n&o abrangendo as
contribuigdes previdenciarias e as contribuigbes devidas, por lei, a terceiros, inclusive as inscritas em
Divida Ativa do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), objeto de certidao especifica.

A aceitag&o desta certiddo esta condicionada a verificagdo de sua autenticidade na Internet, nos
enderegos <http://iwww.receita.fazenda.gov.br> ou <http://www.pgfn.fazenda.gov.br>.

Certidao emitida com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n2 3, de 02/05/2007.
Emitida as 09:52:20 do dia 07/03/2014 <hora e data de Brasilia>.
Valida até 03/09/2014.

Cédigo de controle da certidao: 79E5.F9F5.CE06.DFCB
Certidao emitida gratuitamente.

Atencdo: qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duata jli /03//5‘(

Presidente da Comisséo de LicitaqéoJ

€

http://www.receita.fazenda.gov.br/Aplicacoes/ ATSPO/Certidao/CndConjuntalnter/E...  07/03/2014




SEF/MG - SIARE Pagina 1 de 1

SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS

CERTIDAO EMITIDA EM:

CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 09/01/2014
Negativa 5 s
CERTIDAO VALIDA ATE:
09/04/2014
NOME: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ/CPF: 02.367.995/0001-59
LOGRADOURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO: 1680
COMPLEMENTO: SL 1, BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Certificamos ndo haver débito de resgonsabilidade do interessado acima identificado,

ressalvado o direito de a Fazenda Puablica Estadual vir a constituir e cobrar novos créditos

"| tributarios que ainda ndo foram apurados ou langados até esta data. No caso de utilizagdo para
lavratura de escritura publica ou registro de formal de partilha, de carta de adjudicacao

expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em acéo de separacao

judicial, divércio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura pablica de doacéo de
ens iméveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da Certidao de

Pagamento / Desoneracao do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.

IDENTIFICACAO NUMERO DO PTA DESCRICAO

L |

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada na internet,
pagina da Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais (http:/ /www.fazenda.mg.gov.br).

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO: 2014000048828101

e

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duta. /él /(_7_?)/ /4

| VAN

{ Presidente da Comisséo de Licitaggo |

oW

g J

_ 9

https:fiwwwlfazenda.mg.gov.bra’sol!ctrUSOUCDT;’DETALHE_?46?numProtocolo=..A 09/01/2014




PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE
MINAS GERAIS

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS
MUNICIPAIS

NOME/RAZAO SOCIAL  SHINE ON LTDA -ME

Endereco: WILSON ALVARENGA Numero: 1680
Complemento: SALA 1 Bairro:  CARNEIRINHOS
C.EP: 35.930-001 Municipio: JOAO MONLEVADE UF: MG

INSCRICAO BCE | INSCRIGAO CUC | | NUMERO DE CONTROLE
0000046302 | | 001973__ ‘ i_ 008302

INSCRIGAO ESTADUAL ‘ CN.PJ/CPF.
ISENTO 1 02.367.995/0001 -59”

Ressalvado a Fazenda Municipal, direito de cobrar quaisquer débitos que venham a ser
apurados ap6s o conhecimento desta, Certifico que em nome do requerente, ndo existe
débito em aberto até a presente data, referente aos tributos municipais.

Confere com o Original @ Dou Fé.
Rio Piracicaba 4 03 /19

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

FINALIDADE DA CERTIDAO:
Licitacao

OBSERVACOES:

JOAO MONLEVADE, 28 de janeiro de 2014

ol

bdasia 40 Carme Fernando s
bdiwicuia & 153
A e Trilmmin Mokl 2 . -
Qualquer rasura invalida a certidao.

0O PRESENTE TERA O PRAZO DE VALIDADE DE 90 DIAS.




CONTRIBUINTE:

PREFEITURA MUNICIPAL DE JOAO MONLEVADE - MG

Rua Geraldo Miranda, 337 -B ro«,&luqrada CEP 35930-027 - CNPJ: 18.401 059f0001 -57

SHINE ON_LTDA

"

INSCRIGAO MUNICIPAL ) 3 o e~ e ilng 859?3.6’?&;;9"35}0001 i
| ENDEF 50 AVE WILSON. ALVABENGA S 168"
COMPLEMENTO? T Bpm NEIRTNHOS
ATIVIDADE v i S R R
PROCESSAMENTO DE DADOS
INICIO ATIVIDADE: /02 41 908 B VIA:
OBSERBVACOES: A e f iy

. PROPAGANDA, PUBLICIDADE E PROMOCAO DE EVENTOS EM

GERAL, SERV. E COM. ATACADISTA DE INFORMATICA.

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba_ 14 203 7 1Y

Inéz.Apamz'ida Leite
Diretora Geral




14/3/2014  hitps://waw.sifge.caixa.gov.br/Empresa/C rfICrilF geCFSImprimirPapel.asp?VARPessoaMairiz=7281147&VARPessoa= T2811478VARUT=MGRVAR ...

Faa 5

hitps:/www.sifge caixa.g ovbrEmpresalC rfiCrfiFgeCF SimprimirPapel.asp?VARPes soaMatriz=

TR ———

" Certificado de Regularidade do FGTS - CRF

. Inscricao: 02367995/0001-59

Raz3o0 Social: SHINE ON LTDA

Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1680 01 / CARNEIRINHOS / JOAO
MON'_EVADE / MG / 35930-000

A Caixa Econdémicz Federal, no uso da atribuigdo que lhe confere o
Art. 7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta

data, a empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular |

perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS.

O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de
quaisquer débitos referentes a contribuicdes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigagdes com o FGTS.

Validade: 03/03/2014 a 01/04/2014

Certificagao Namero: 2014030302324282971147
Informacdo obtida :m 14/03/2014, as 08:25:11.

A utilizagdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificagdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data /4 /C’j//LI

Presidente da Comissao de Licitagao |

» @

7281147&VARPess0a=72811478&VARU=MG&VARInscr=... 111
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Certidao Negativa de Debito

MINISTERIO DA FAZENDA _
Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS AS CONTRIBUICOES
PREVIDENCIARIAS E AS DE TERCEIROS

NO 000462013-11034995
Nome: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever
quaisquer dividas de responsabilidade do sujeito passivo
acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado
que ndo constam pendéncias em seu nome relativas a
contribuicdes administradas pela -Secretaria da Receita Federal

- do Brasil (RFB) e a inscricdes em Divida Ativa da Unido (DAU).

Esta certiddo, emitida em nome da matriz e valida para todas
as suas filiais, refere-se exclusivamente as contribuices
previdencidrias e as contribuicdes devidas, por lei, a terceiros,
inclusive as inscritas em DAU, ndo abrangendo os demais
tributos administrados pela RFB e as demais inscricbes em
DAU, administradas pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN), objeto de Certiddo Conjunta PGFN/RFB.

Esta' certiddo é valida para as finalidades previstas no art. 47
da Lei n° 8,212 de 24 de julho de 1991, exceto para:

- averbacdo de obra de construcdo civil no Registro de
Imoveis;

- reducdo de capital social, transferéncia de controle de cotas
de sociedade limitada e cisdo parcial ou transformagdo de
entidade ou de sociedade sociedade empresaria simples;

- baixa de firma individual ou de empresario, conforme
definido pelo art.931 da Lei n® 10.406, de 10 de Janeiro de
2002 - Coddigo Civil, extincdo de entidade ou sociedade
empresaria ou simples.

A aceitagéo desta certiddo esta condicionada a finalidade para a qual
foi emitida e a verificacdo de sua autenticidade na Internet, no
enderego <http://www.receita.fazenda.gov.br>

Certidao emitida com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n° 01, de
20 de janeiro de 2010.

Emitida em 01/11/2013.
Valida até 30/04/2014.

Certidao emitida gratuitamente.

Atencéo:qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Pagina 1 de 1

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duata /‘j /L)»__j/!q

Presidente da Comissao de Licitagao J

oI
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Bnp J/’www010.dataprev.gov.br/CWS/BIN/cws mv2.asp?COMS_BIN/SIW_Contexto... 09/01/2014



CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS)

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Certid3o n°: 44762028/2014

Expedicdo: 07/03/2014, &s 09:44:44

Validade: 02/09/2014 - 180 (cento e oitenta) dias,

contados da data
de sua expedigdo.

Certifica-se gue SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS),
no CNPJ sob o n® 02.367.995/0001-59,
Devedores Trabalhistas.

Certiddo emitida com base no art. 642-A da Consclidagdo das Leis do
Trabalho, acrescentado pela Lei n°® 12.440, de 7 de julho de 2011, e
na Resolucdo Administrativa n°® 1470/2011 do Tribunal Superior do
Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

Os dados constantes desta Certiddo s3o de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho e estdo atualizados até 2 (dois) dias
anteriores & data da sua expedigdo.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagédo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacdo desta certiddo condiciona-se a verificagao de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.br).

Certiddo emitida gratuitamente.

inscrito(a)
NAO coNSTA do Banco Naciocnal de

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios A identificacdo das pessoas naturais e Jjuridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenca condenatdéria transitada em julgado ocu em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdenci&rios, a honorarios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante o Ministério Publico do
Trabalho ou Comiss3o de Conciliagdo Prévia.

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duta /C)' / 03//4

SRS S Presidente da Comissao de Licitagao | M !}b m




Comprovante de Inscrigdo e de Situagio Cadastral

Contribuinte,

Confira os dados de Identificagéo da Pessoa Juridica e, se houver qualquer divergéncia, providencie junto a
RFB a sua atualizagao cadastral.

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRIGAO

COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAQ  DATADE ASERTURA
02.367.995/0001-59 12/01/1998

1 St CADASTRAL
NOME EMPRESARIAL

SHINEON LTDA - EPP

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA)
dedekReRR

CODIGO E DESCRIGAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

CODIGO E DESCRICAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nao informada

CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

LOGRADQURO NUMERO COMPLEMENTO

AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA: 801;

CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
35.930-001 CARNHERINHOS JOAO MONLEVADE MG
SITUAGAQ CADASTRAL DATA DA SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA 03/11/2005

MOTIVO DE SITUAGAQ CADASTRAL

SITUAGAQ ESPECIAL DATA DA SITUAGAO ESPECIAL
Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.183, de 19 de agosto de 2011.
Emitido no dia 13/03/2014 as 08:48:33 (data e hora de Brasilia). Pagina: 1/1




L%, Bevretana da Micro o Paguens Emprese sa Prosidéncia da Republies .
il Sesretarin de Racionalizagao @ Simpificagio s e R

Deparamento de Registro Empragpripl e Inlegrogao 4
Sacrataris de Estado do Dosenvoivimento Econdinico e Minas Gerals:
Junta Comercial do Estado de Minas Geraig

CERTIDAO SIMPLIFICADA DIGIT

Certificamos que as informagbes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sao
vigentes na data da sua expedigdo Yoo Vs :

Nome Empresarial SHINE ON LTDA -ME
Natureza Juridica SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA

Numero de |dentificagho do Registro CNPY : Dala ds &i’ﬁgﬂgﬁ)‘qﬁﬁ:ag
de Emprasas - NIRE

Constituilivo’

3120535285-1 02,367.995/0001-59 120011998,

Endereco Completo A - o
AVENIDA WILSON ALVARENGA 1047 SALA: 801; - CARNEIRINHOS CEP.; 35930001 JQKQMBNLE}‘ ADEIMG
Objeto Social: itong e TP g e

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES £ PROPAGANDAS (a('s__i%ﬁcr.«s DE PUBLICIDADE

Capital Social RS 500.000,00 sde | Pruzode Duragto
QUINKENTOS M. REALS : ‘ INMMM@@ 3
Capital integralizado R$ 500.000,00 el = et
CUINMENTGS ML REAIS .

Sacios [ Administrador o S
CPFNIRE  Nome Participagho Térm. Mandalo Funcéo.
029.963.326.32 DOUGLAS ANTONIO ARAUJG CoTa R§ 494.500,00 ES G A
IT206.018415 CLERIA ARAUJO COTA RS 5._500;00
Status KRRXXRKK Situagio Yo ATNA
Ultimo Arguivaments 26/02/2014 Numero 5234366
Ato 002 - ALTERACAO & A e
Evento(s) 2211 - ALTERAGAO DE ENDERECO DENTRO DO MESMO MUNICIPION
Evanlo(s) 023 - ABERTURA DE FILIAL NA UF DA SEDE#
Filial(ais) nesta Unidade da Federagao ou fora dela i bR s
Nire CNPJ Enderego = T Rt e :

ABAIXO-MG MR e

NADA MAISH ;

Certiddo Simplificada Digital emitida pela Junta Comercial do Estado do Minas Gerais e certificada digitair
aulenticidade dosta cerlidiio, acesse o site da JUCEMG (www.jucemg.mg.gov.br) e clique em validar ciarti
de duas formas: = .
1) Valldogiio por envio de arquivo {upload)

2) Validagéo visuel (digite o n°C140000222602 & visualize a cerfiddo)

Belo Horizonte, 07 Margo 2014 15:20
LER  HEFHT BL LT R (. [
14208 6TE-0

G pom vt el

Pagina 1 de 1

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Conferido na Internet e L & \\g /|
paa_14 £03 414 e \,,N
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Presidente da Comissao de Licitagao I




diferente. criativa. integrada

comunicagao

ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/001-59, sediada na Av Wilson Alvarenga, 1680,
Carneirinhos — Jodo Monlevade, por intermédio de seu representante legal, infra-
assinado, e para os fins do CONVITE n°® 002/2013, DECLARA expressamente que até a
o presente data, inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no
presente processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias

posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

Av. Wilson Alvarenga, 1680 —Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodio Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
N CNPJ: 02.367.995/0001-59
Diretor Executivo — Empresario
CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952
Domicilio: R. Sidertrgica, 69 — Centro Industrial - Jodo Monlevade - MG

[02 367 995/ 0001 - 5¢

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

l CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 l

JOAO MONLEVADE - MG__

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jOa0 mOnlevade — mg
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852,163¢
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b




comunicacao

| . O diferente. criativa. integrada
5

ANEXO III
PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
CONVITE N° 005/2014

DECLARACAQO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/0001-59, sediada & av Wilson Alvarenga, 1680,
Carneirinhos — Jodo Monlevade — MG, declara sob as penas da Lei, para os fins
requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7° da Constitui¢do Federal, consoante o que se
estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo
=3 tem, em seu quadro de empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre, bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condig¢do de

aprendiz, a partir de 14 anos.

Razdo social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 —Lj 01 — 1° Andar

. Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario

CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952
Domicilio: R. Sidertrgica, 69 — Centro Industrial - Jodo Monlevade - MG

02367 995/ 0001 - 5¢ o

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 80!
CARNEIRINHOS - CEP 35930480 | \9; ?
JOAO MONLEVADE - M_(‘B“__“'a 12

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg
i I cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163!
e e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b




comunicacao

8.3.3. Qualificac¢io Técnica

a) Certificado de Qualificagfo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas Padréo (art. 4°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagéo de aptidio para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagio, mediante apresentagiio

de declaragdes de experiéncia anterior fornecidas por clientes que tenham sido ou
estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagiio Econémico-Financeira:

I - Certiddo negativa de faléncia ou recuperagfo judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou seja, esteja
dentro do prazo de validade expresso na propria certidio;

8.3.5. Além da documentagdo exigida neste Titulo VIII, a licitante deverd, incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

X%

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801
j0a0 mOnlevade — mg

cameirinhOs -
i i cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163«
SEEDIUHCR DS 2 S e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicabad 403 1 14

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

RECIBO DO SACADO

CAIXA| 104-0 |10493.05459 00000.200048 00500.367990 8 5982000005300

Local de Pagamento

Vencimento
PREFERENCIALMENTE NAS CASAS LOTERICAS ATE O VALOR LIMITE 2210
“edente SINAPRO-MG - SINDICATO DAS AGENCIAS' DE PROPAGANDA DO EST DE MG - 20.995.635/0001-83 - Agéncia / Gédigo do Cedente

3 0081 / 305450-0
Enderego do Cedente Nosso Numero
RUA DOMINGOS VIEIRA, 587 / CONJUNTO 813 - SANTA EFIGENIA - 30150-240 - BELO:HORIZONTE - MG 24000000005003679-7
umento i liNlUmeraido dociimento Espécie do Documento Acelte Data do Prosassamento (=) Valor do Documento
2 8003679 DS N 1110212014 153,00
Uso do banco Carteira Moeda Quantidade ¢ Valor (-) Descontos
SR R$
coos (Toxio da do Cadants.) (-} Outres Dodugtes | Abatimentos
BLOQUETO DE MENSALIDADE
MENSALIDADE DE NOVEMBRO, DEZEMBRO 2013 / JANEIRO E FEVEREIRO 2014,
(+) Mora / Multa / Juros
(+) Outros Acréscimos
(=) Valor Cobrado
Sacado: SHINE ON LTDA - EPP - 02.367.995/0001-50
AV WILSON ALVARENGA, 1880, SALA 1 - CARNEIRINHOS
35830001 - JOAO MONLEVADE - MG
B el e e v - op—_ Codigo do'aqEn:. v

SAC CAIXA: 0800 728 0101 (inf

Para pessoas com deficldncla auditiva ou de fala: 0800 726 2492 Ouvidora: 0800 725 7474 (reclamagbes nlo solucionadas e denincias) www.calxa.gov.br




FL(s). 001 de 001
TJMG - COMARCA DE JOAQ MONLEVADE

JUSTICA COMUM
153/14 CERTIDAO CIVEL NEGATIVA - PESSOA NATURAL/JURIDICA - ESPECIFICA POR ACKO

CERTIFICO, na forma da Lei e por me haver sido requerido que, pesquisando o
banco de dados desta comarca, com a cobgservincia do PROVIMENTO N° 161/CGJ/2006, da
Corregedoria-Geral de Justica do Estado de Minas Gerais, ATE A PRESENTE DATA, no que
se refere aos registros de distribuigdo das agdes Civeis, Familia,
Piblica Estadual, Fazenda Pablica Municipal, Faléncias e Concordatas, Registros
Piblicos, Sucessbes e Ruséncia, excetuados os feitos de competéncia do Juizado
Especial, nas agles especificas de CONCORDATA PREVENTIVA, CONCORDATA SUSPENSIVA,

FALENCIA, RECUPERACAO EXTRAJUDICIAL, RECUPERACARO JUDICIAL, NADA HAVER CONTRA:
SHINE ON LTDA

Fazenda

A PRESENTE CERTIDAO NEO EXCLUI A POSSIBILIDADE DA EXISTENCIA DE OUTRAS ACOES DE
NATUREZA DIVERSA DAQUELAS AQUI MENCIONADAS.

JOAO MONLEWADE, JANEIRO de 2014 - 12:15:13

AFONSO RIQUE FRANCO
DO JUDICIAL

ATENCAO: e
Certiddao composta de 001 folha(s).
Documento emitido por processamento eletrdnico. Qualguer emenda ou rasura gJgera
sua invalidade e serad considerada .como indicio de possivel adulteragdo ou tentativa
de fraude.

Esta certid3o gé é valida no original ou devidamente autenticada por oficial pGblico.
Para maior seguranc¢a, confira a grafia do nome solicitado, a data e hora de emissdo.
ISENTO DE PAGAMENTO. Provimento-conjunto n°® 12/2010

FORUM MILTON CAMPOS
R. SAO MATEUS, 50 BAIRRO: ACLIMACAO CEP: 35931398
JOAO MONLEVADE - MINAS GERAIS

Confere com o Original ¢ Dou Fé,

Rio Pfracim-h ) }Ci / 'f-’l:s / /4

Inéz Aparecida Leite rip
Diretora Geral @u
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¥ SHINE ON LTDA ME

‘ Termo de Abertura

CONTABILIDADE ART

Diario: 008 Folha:

'lllllllll'lli..l..il.'.'...D.O._’ODOD..DD.‘DD

.....

TERMO DE ABERTURA

CONTEM ESTE CONJUNTO DE FORMULARIOS 44 (QUARENTA E QUATRO FOLHAS GRRRs
NUMERADAS MECANICAMENTE DE 1 (UM) A 44 (QUARENTA E QUATRO), E SERVIRA DE LIVRO e
DIARIO NUM. 8(OITO), REFERENTE AO PERIODO DE ESCRITURACAO DE 03/01/2012 ATE 31/12/2012. ... . .
A EMPRESA SHINE ON LTDA ME, FIRMA ESTABELECIDA A AVE WILSON ALVARENGA, 1680 SALAO1 .. .. ..
CARNEIRINHOS, NESTA CIDADE DO'JOAO MONLEVADE/MG CEP: 35930-001. REGISTRADANA & . :
JUNTA COMERCIAL DO MESMO ESTADO SOB O NUM. 3120535285-1, POR DESPACHO DE 12/01/1996 "«
. ,E NO CADASTRO NACIONAL DE PESSOAS JURIDICAS DO MINISTERIO DA FAZENDA (C.N.PJ)
02.367.995/0001-59, E INSCRITO NO MUNICIPIO SOB O NUM. , E INSCRITO NA SECRETARIA

ESTADUAL SOB O NUM. 3622834440000.

CONFORME DETERMINAA INSTRUGAO NORMATIVA 107 DE 23/05/2008 DO D.N.RC.,
DECLARAMOS QUE O PRESENTE LIVRO ENCONTRA-SE TOTALMENTE ESCRITU RADO, DE ACORDO
COM A DOCUMENTACAO QUE NOS FOI APRESENTADA, CONTABILIZADA E DEVOLVIDA.

O PRESENTE VAI ABAIXO ASSINADO PELO CONTADOR(A) RESPONSAVEL, A SR. CARLOS
AUGUSTO ARTHUSO REGISTRADA NO C.R.C. SOB O NUM. 37.648, REGISTRADO(A) NO C.PF. SOB O
NUM. 501.031.216.68.

Confers com o Original € Doy Fg,
Rio Piracicapa_ /% 93 4/4

JOAO MONLEVADE, MG, 03 DE JANEIRO DE 2012

| fnéz.Aparecida Leite
Diretora Gerq)

/ CONTADOR(A)
CRC: 37.646 CPF: 501.031.216.68

ax

| INAS &

: JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE M GE

g: % TERMO DE AUTENTICAGAOD - "%

D el
" Declaro exatos os termo de abertura e encerra

livro/conjunto de fichas autenticado sob o numero

1
99327118 em 27/03/2013 AT
3120535285-1 /1/8 Carlos Esteviio Brina Brandao




ABILIDADE ARTH

Diario ;8
Exerc. Atual
*%%%778,008,76D
*##%546.222,03D
; **%%546.096,49D
' S *x%4545,454,87D
Cﬂiﬂ(ﬂ 1-1-01-01-0001 : R 545.454 87D
BANCOS CONTA DE MO VIMENTO : o " dihhikit641,62D
Banco Real YA (11) 1-1-01-02-0005 S 641.62D
IMPOSTOS A RECUPERAR | S kkkaEkkk125,54D
SALDO CREDOR DEICMS L wemmaswnsng 80D
Impostos Federais Rec. Indevidamente - PedComp (104) 1-1-04-01-0104 7.2 A 2.80D
ANTECIPACAO DEIRPJ *EAEREEE]2D 74D
IRPJ - Lucro Real (83) 1-1-04-04-0001 122.74D
_ ATIVO NAO CIRCULANTE #%%%231.786,73D
IMO BILIZADO *%#%231.786,73D
IMO BILIZAC O ES TECNICAS *4%%231.786,73D
Veiculos (154) 1-2-03-01-0003 175.712.85D
Maquinas ¢ equipamentos (155) 1-2-03-01-0004 2.420,25D
M;)vcis ¢ utensilios (156) 1-2-03-01-0005 709,90D
Equipam. eletronicos, computadores e perifericos (159) 1-2-03-01-0008 52.943,73D
Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba 19493078
Inéz Aparecida Leite

Diretora Geral
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5
SHINEON LTDA ME ;
CNPJ : 02.367.995/0001-39
Balango Patrimonial de 0L/01/2012 até 3171272012 t |
Descricéo Class\fcag
PASSIVO
PASSIVO CIRCULANTE **%%%16.945,07C
FINANCIAMENTO S DE C URTO PRAZO TTTRT wkaann3 002,88C
BANCOS CONTAS GARANTIDAS L *hEER*3 002,88C
CEF-Caixa Economica Federal S/A (416) 2-1-02-02-0002 SEREE 804,85C
Credimepi (117) 2-1-02-02-0117 R : 2.198,03C

IMPOSTOS ECONTRIBUICOES A RECOLHER :

ENCARGOS A RECOLHER
INSS a recolher (432)
PIS a recolher (434)
COFINS a recolher (435)
ISS/ON a recolher (438)
ISSQN Retido de Terceiros a recolher (966) |
SALARIOS A PAGAR
FOLHAS DESALARIOS A PAGAR
Retiradas pro-labore a pagar (457)
Honorarios a pagar (458)
PROVISOES DO IMPOSTO DE RENDA
PRO VISOES DIVERSAS
IRPJ a recolher (469)
Cont. Social a recolher (470)
PATRIMONIO LIQUIDO
CAPITAL REALIZADO
CAPITAL SOCIAL

Capital integralizado - Cleria Araujo Cota (587)

Capital integralizado - Douglas Antonio A. Cota (588)

O UTRAS CONTAS DO PATRIMONIO
LUCROS OU PREJUIZOS DO EXERCICIO

Lucros do Exercicio (614)

Confare com o Original e Dou Fé,
Rio Piracicabaed 4t 07 1

A

inéz ida Leite
Diretora Geral

2-1-03-01-0001
2-1-03-01-0003
2-1-03-01-0004
2-1-03-01-0007
2-1-03-01-0966

2-1-04-01-0003
2-1-04-01-0004

2-1-05-01-0001
2-1-05-01-0002

2-3-01-01-0001
2-3-01-01-0002

2-3-03-02-0002

wnkxnx3 797,00C
FRAXR23.797.00C
336.97C

376.62C
1.693.02C
1.268.73C
121,66C
wEkER%].340,72C
AReREN]340,72C
553,58C

787.14C
*hkkkx§.804,47C
FHAH#%8.804,47C
- 5311,85C
3.492,62C
*Hrx761.063,69C
*#%+500.000,00C
**%%500.000,00C
5.500,00C
494.500,00C

*%%%261.063,60C
**%%261.063,69C
261.063,69C




" JONPI: 02.367.9950001-59

| Balango Parimonial em 317122012

IMPORTA O PRESENTE BALANCO PATRIMONIAL .’
SOMANDO NO ATIVO E NO PASSIVO 778.008 76 el
(SETECENTOS E SETENTA E OITO MIL E OITO REAIS E o
SETENTA E SEIS CENTAVOS) DE ACORDO COM A :

DOCUMENTACAO QUE NOS FOI APRESENTADA.

)

Jodo Monlevade, 31 DE DEZEMBRO DE 2012

ANTONIO ARAUJO COTA

Admin/is;yiﬁ?_"

# 7 /

P Céﬁbﬁ"ﬂgusto Art
CONTADOR
/" CPF:501.031.216.68 CRC: 37.646

)

- - P PP , A R AR R A R R R NN RN Y ¥ |
T E K K F X X R R X E N B BN AR NN N AN EER . » O
EEXE R 2 KK X J 9%

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba f4 /03 /1§

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




SHINEON LTDA MEN004s)
CNPJ: 02.367.99540001-59

Balango de Resitado Ecoudenico Ansiitica de 01012012 a 317122012

| COMTABILIDADE ARTHUSD L
i

Diério 8 Folh A%

® DOPDPPIPIPPIPIPIPOPIPIOPIPIOPI PPV I IPOIOIIOOOIODIOD®
PP PPOPOOPIOPW®

Descrigdo

RECEITAS

RECEITAS OPERACIONAIS
RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS
RECEITA BRUT A VENDA/SERVICOS

Servicos prestados

=RECEITA BRUTA VENDA/SERVICOS

=RECEITA LIQUIDA DAS VENDAS

DEDUCOES

DEDUCOES DA RECEITA
PIS

COFINS

ISSON

=wDUCOES DA RECEITA
=DEDUCOES

=Total - RECEITAS OPERACIONAIS

=Total - RECEITAS

Classificagio

3-1-01-01-0003

3-1-02-01-0005
3-1-02-01-0006
3-1-02-01-0007

[ ]
LEXNTY]
(I EER Y]

]

L]
asaan

656 » 5 582.231.34C
EY

TrE%%682.231,34C

nnnnn -

696 4.43451D
697 20.466,97D
698 18.703.44D

*x*x%43 604,92D

kx%%%43.604,92D
wRk*638.626,42C

*¥%638.626,42C

Confors com o Original ¢ Doy £a.
Rio Piracjegp,_ {4 LO3/ ¢ Q__
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SHINE ON LTDA MED004S)
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Balango de Resultado Econdmico Amalitica de 0100172012 a 31/1272012

Descrigdo

CUSTOS E DESPESAS

CUST OS E DESPESAS OPERACIONAIS
DESPESAS OPERACIONAIS
DESPESAS COM VENDAS

Fretes e carretos

Propagandas e publicidades
=DESPESAS COM VENDAS

REMUNERACOES E ENCARGOS
Encargos sociais

Retiradas pro-labore
=REMUNERACOES E ENCARGOS

JAESPESAS GERAIS

_..aterial de construcao e reformas
Pecas e servicos
Combustiveis e lubrificantes

Despesas com veiculos

Material de expediente e copias xerograficas

Servicos prestados - pessoas juridicas
Energia eletrica

Telefone

Conta de aguas e esgotos

Taxa de expediente e outras taxas
Ipva

Bens de pequeno valor

Honorarios contabeis

gueis

Confers com o Original ¢ Doy

Depreciacao Rio P iracicabqg

Classi icagdo

4-1-02-01-0003
4-1-02-01-0006

4-1-02-02-0001
4-1-02-02-0008

4-1-02-03-0002
4-1-02-03-0003
4-1-02-03-0004
4-1-02-03-0005
4-1-02-03-0007
4-1-02-03-0010
4-1-02-03-0012
4-1-02-03-0013
4-1-02-03-0014
4-1-02-03-0015
4-1-02-03-0017
4-1-02-03-0022
Fé-1-02-03-0028
4-1-02-03-0030
4-1-02-03-0032

Seguros

Supermercado
Alimentacao de pessoal
Contribuicoes, doacoes e mensalidades
Internet

Retencao de 4,65% Lei 10833

IRRF Antecipado

=DESPESAS GERAIS

DESPESAS FINANCEIRAS

Juros de permanencia

=DESPESAS FINANCEIRAS

PROVISOES DO IMPOST O DE RENDA
IRPJ s/flucro

Contribuicao social s/lucro

Jnéz' Aparecida Leite
Diretora Gerg|

—d-1-02-03-0033
4-1-02-03-0035
4-1-02-03-0036
4-1-02-03-0038
4-1-02-03-0042
4-1-02-03-0980
4-1-02-03-979

4-1-02-04-0002

4-1-02-06-0001
4-1-02-06-0002

784
787

803
810

822
823
824
825
827
830

888

927
928

LR AN K]

LA RS L]
L]

LE R B N

ssws 235000
- $5.200,00D

......

2.1 27.464,00D
*xunxsg 956 80D

Bmn e 1.492,80D

840,23D
1.168,80D
190,00D
202,00D
7.987.35D
26.838,89D
4.809.60D
25.191,50D
1.186,73D
80.61D
174.66D
730.56D
8.995.05D
70,97D
16.500,00D
206,84D
9.90D
3.023,87D
3.641,61D
213.42D
34,67D
124,39D
**%%102.221,65D

2,709,81D
rkRHxD.709,81D

35.150,52D
19.901.28D
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=PROVISOES DO IMPOSTO DE RENDA

=DESPESAS OPERACIONAIS

=Total - CUSTOS EDESPESAS OPERACIONAIS

=Total - CUSTOS EDESPESAS

SHINEON LTDA ME[@0045) —

CNPI: 02.367.995/0001-59

Balango de Resultado Econdmico Asalitica de 01172012 2 31/122012

Descrigdo Classificagio Conta A Exercicio Arual

**EX255.051,80D

L]
%254794.3° 5,06D

- B - ]

* i Bl |
*44%204.375,06D
) A

FRET TR

: **:*2?4-3?5,061)

RESULTADO DO EXERCEC]O % =
s
RECEIT AS-<=cceeenaanes > 638.626,42C 5 =a-l 2
DESPESAS + > 204.375.06D
LUCRO LiQUIDO DO EXERCICIO: #***%%434 25 1,36
Confere com o Original & Doy Fe,

)

Rio Piracicaba {4 (97 K Y

inéz.Apmcfda Leite
Diretora Geral




=
SHINE ON LTDA ME
CNPJ : 02.367.995/0001-59
Demonstragdo do Resultado do Exercicio em 317122012

- : R -3 ( F W i i i i i P N {' f { i q { ' i
pIOPIPIPIITIITITITDIIIIIOPIPIOISOOTIPITIIPOIIIIIIIOIOOOODEBRD

IMPORTAA PRESENTE DEMONSTRACAO DE
RESULTADO COM LUCRO DE 434.251,36
(QUATROCENTOS E TRINTA E QUATRO MIL, DUZENTOS E N—
CINQUENTA E UM REAIS E TRINTA E SEIS CENTAVOS) DE N
ACORDO COM A DOCUMENTACAO QUE NOS FOI '
APRESENTADA.

JOAO MONLEVADE, 31 DE DEZEMBRO DE
2012

CONTADOR
CPF:501.031.216.68 CRC: 37.646

Confere com o Original & Dou Fé.

G103 1/
Rio Piracicaba—u—t'éz'—y—

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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:;muemi LTDA ME {00048}

Termo de Encerramentc

TERMO DE ENCERRAMENTO

B
. CONTEM ESTE CONJUNTO DE FORMULARIOS 44 (QUARENTA E QUATRO) SRR
FOLHAS NUMERADAS MECANICAMENTE DE 1 (UM) A 44 (QUARENTA E QUATRO), E SERVIU *,
B DE LIVRO DIARIO NUM. 8(0ITO) REFERENTE AO PERIODO DE ESCRITURACAO DE setare
03/01/2012 ATE 31/12/2012 A EMPRESA SHINE ON LTDA ME, FIRMA ESTABELECIDA A AVESesces
. WILSON ALVARENGA, 1680 SALA 01 CARNEIRINHOS, NESTA CIDADE DO JOAO .o
Y MONLEVADE/MG CEP: 35930-001, REGISTRADA NA JUNTA COMERCIAL DO MESMO
ESTADO SOB O NUM. 3120535285-1, POR DESPACHO DE 12/01/1998 , ,E NO CADASTRO
P NACIONAL DE PESSOAS JURIDICAS DO MINISTERIO DA FAZENDA (C.N.P.J.)
02.367.995/0001-59, E INSCRITO NO MUNICIPIO SOB O NUM. , E INSCRITO NA SECRETARIA
B & - ESTADUAL SOB O NUM. 3622834440000 SE DESTINOU A FINS CONSTANTES DO TERMO DE
) ABERTURA.
) CONFORME DETERMINA A INSTRUGCAO NORMATIVA 107 DE 23/05/2008 DO
D.N.R.C., DECLARAMOS QUE O PRESENTE LIVRO ENCONTRA-SE TOTALMENTE
Y ESCRITURADO, DE ACORDO COM A DOCUMENTAGAQ QUE NOS FOI APRESENTADA.
P
]
B
]
B
S
®
»
B

JOAO MONLEVADE, MG, 31 DE DEZEMBRO DE 2012

_. %
_/CAREDS AUGUSTO K]

—~ ' // CONTADOR(A)

) CRC: 37.646 CPF:501.031.216.68

Dirvetora

]
®
®
L
®
]
. Inés A M;ida Leite R
2 t y
®

»
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Contabilidade - Assessoria - Consultoria

DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins que a empresa SHINE ON LTDA, situada na cidade
de Jodo Monlevade, & Ave Wilson Alvarenga, n° 1680,sala 01, Bairro Carneirinhos,
inscrita no CNPJ sob n° 02.367.995/0001-59, apurou os Indice de Liquidez Corrente
(ILC), Grau de Endividamento Geral (GEG), Indice de Liquidez Geral (ILG), conforme
planilha (memoria de calculo):

ILC= AC = _546.222.03 = 32,23
PC 16.945,07

GEG= PC+ELP = 16.945.07 =0,02
AT 778.008,76

ILG= ACHRLP = 546.222.03 =32,23
PC+ELP 16.945,07

Por ser verdade e para que produza os devidos efeitos , assino a presente declaragio em
uma via.

Confere com 0 Original e Dou Fé.
371/

Rio Piracicaba

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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GConceitos Basicos

PUBLICIDADE / PROPAGANDA :
£ nos termos do Artigo 2° do Decreto n° 57 690/66, qualquer forma remunerada de difu-
s30 de ideias. mercadorias, produtos ou services por parte de um anunciante ientificado.

ANUNCIANTE OU CLIENTE

Sdo, nos termos da Artigo 8° do Decreto n° 57.690/66., empresa, entidade ou individuo
que ulilizam a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA

£ nos termos do Artico 6° do Decreto n°® 57.690/66, empresa criadora/produtora de
canteados impressos ¢ audiovisuais especializada nos métodos, na arte e na técnica
publicitéria, que, através de profissionais a seu servigo, estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos veiculos de comunicagdo, por ordem e conta de clientes
anunciantes, com os objetivos de promover a venda de mercadorias, produtos, ser-
vicos e imagem; difundir ideias ou informar o piblico a respeito de arganizagGes ou
instituigbes a que servem.

CUSTOS INTERNOS
Os custos internos g3o cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das Nor-
mas-Padrio do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréo)

CUSTOS EXTERNOS

« Todos 0s demais servigos e suprimentos terdo o seu custo pelo cliente, deverdo ser ade-
quadamente orcados e requererd prévia e expressa autorizacao do Cliente para 2 sua
execugdo. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que $30 & ecutados

pelo pessoal e/ou com os recursos da propria Agéncia, sera calculado com hase em

parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base teritorial onde a Agéncia

estiver localizada e nio serd acrescido de honorérios nem de quaisquer encargos.

s Ao modificar ou cancelar servigos intemos J4 aprovados, executados ou em execugdo,
o Cliente devera pagar a Agéncla o custo desses servigos. A modificagdo ou o cancela-
mento de servigos ou suprimentos extemos observard as condighes para tanto estabe-
lecidas pelo Fornecedor ou Vefculo e obrigard o Cliente tanto ao pagamento dos custos
j4 efetivados como ao ressarcimento das obrigagdes imetratdvels.

« Como aiternativa 4 remuneragdo através do “desconto padrdo de agéncia” é facultada
a contratagdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honordrios
de valor fixo" a serem ajustadas por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o
disposto no item 2.9 dessas Normas-Padrio. :
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3 T

cida Leite

rrente

pare
etora Geral

ee” podera ser cumulativo ou alterativo  remu neragdo de Agéncia deco
‘desconto padrio de agéncia™; de pradugéo externa, de produgdo interna e de

Soutros trabalnos eventuais & excepcionais, tais cimo servigos de refagdes publi-

cas, assessoria de imprensa, elc.

6z A

Em qualquer situaco ou modalidade de aplicacac do “fee”, a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remu-
nerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto
que 05 servigos contratados por esse sistema sejam oS abrangidos no flem 3.1 ¢
que sejam preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 € 34

Para adequacdo dos valores de remuneracao de Agéncia através de “fee”, COMO

forma de evitar a transferéncia ou concesséo de beneficios a0 Cliente/Anunciante
pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrgo. bem como as normas legais apli-
céveis 3 espécie, recomenda-se a revisdo, a cadab (sais) meses, dos valores efe-
tivamente aplicados pelo Clienie/Anunciante em publicidade, em comparagao aos
valores que foram orgados inicialimente (“budgets” de publicidade) e que tenham

servido como parametro para a fixagéo dos valores do “fee”.
HONORARIOS DE PRODUGAO

0s servigos € os suprimentos externos terdo 0s seus custos orgados com fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicades pelo Anunciante. 0 Cliente de-
ver4 pagar a Agéncia honerailos de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos
e suprimentos contratados com quaisquer fomecedores.

PROCEDIMENTOS ETICOS

« Todo trabalho profissional de propaganda faz jus ao pagamento respectivo nas ._ﬁ..mm
combinadas, prevalecendo, na falta desses, 0 prego comum para trabathos similares.

» Congtitul prética desleal a apresentagéo de trabalhos de qualquer natureza, em cardter
%.»Qﬁa&@ﬁagﬁm@ﬁ%%&w%
%E&#%%ﬁmgazﬁm&%

« Como estimulo e incentivo 4 criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos
e campanhas de publicidade desenvolvidos pertngam & Agéncla que 08 criou,
observada 4 legislacio sobre o direito autoral.




Observacoes Gerais

aﬁm%%m%g%ggg&mgsgm
Cliente 05 servicos ahaixo citados, além de oulros que constituam sey gesdobramento na
turat ou que Ihes seiam complementares, agindo por conta e andem do Cliente/Anunciante:

o

- Estudo do conceio, ideia, marca, produto ou serviga a difundir, incluindo a identifi- m
cacio e anélise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas 30s Seus

2

Eam,ﬁ.m e, quando for 0 caso, a0 seu mercado e 3 sua concorréncia;
- Identificacio e analise dos publicos e/ou do mercado onde © conceits, ideia, aﬁﬁ_.m
produto ou servigo encontre a melhor possibilidade de assimilagio; W

- Emn%nmﬁa e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

. Exame do sistema de distribuicgo e comercializagde, incluindo a identificagdo e
analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relalivas 20 mercado e &
concorréncia;

- Elaboragdo do plano publicitdrio, incluindo a concepgac das mensagens € pegas
(Criag4o), e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, as-
segurem a melhor cobertura dos plblicos e/ou dos mercados objetivados (planeja-
mente de Midia);

- Execugdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizacdo das pegas publi-
citérias (Produgdo) e a compra, distribuicZo e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucao de Midia), e no pagamento das faturas.

Os custos dos servigos intemos, aqueles executados pelo pessoal e/ou COM 0§ recursos
da propria Agéncia, foram baseados no somatdrio dos desdabramentos de irés fatores:

Criag#o: cuslo diferenciado para cada Upo de peca referente a0 servigo da sintese
da estratégia de comunicagio publicitdria proposta pela Agéncig para 2 solugdo do
aroblema especifico de comunicagdo descrito em Briefing. E expressa sob 2 forma de
uma redugdo de mensagem, acompanhada de exemplo de peca que a corporifique
objetivamente, sendo apresentada sob a forma de toteiro e 1extos, quando para midia

eletronica, e, em forma de layout, para a pea grafica.

mﬁ.ﬁﬁo custo diferenciado para cada tipo de pega referente & montagem final da
pega publicitaria, m..&&:& as orientagbes do Layout. Nessa fase do trabalho, serfio

Editoragao para Finalizagfio: custos referentes a uma série de outros servigos neces-
sérios & produgio das pegas publicitirias e ao seu fluxo na drea gréfica, tendo coma
objetivo garantir a melhor qualidade de impressao, a seguranca © integralidade das
informagdes e a portabilidade dos arquivos referentes 4s pegas publicitdrias.

S .HMWWHR minimos (em dias (tels) necessarios para execugaode pegas a0 08 seguin-
e pa

rtir da aprovacio do Briefing peto Cliente:

+ Pegas de 0portunidade. ... 1 dia
Elaboragdo de planos de midia para:
o« Campanhas ... ivvens et RS
« POCAS AVUISAS ........o v criessporsamsssss s st DS
s 1D @ 20 dias

- ?aaﬁwauoomaum:nmw .

Sempre que 0S prazos nac forem suficientes, o Anunciante pagard uma taxa de emer-
géncia & agéncia de 20% (vinte pof cento) sobre o valor dos custos dos servicos in-
ternos para o ressarcimento dos custos adicionais, tais como: horas exiras, lanches ¢

transporte dos profissionats da agéncia.

As pegas ndo especificadas nesta Tabela serdo orgadas por avatiaco e referBneia de
pegas similares, ou ainda de comum acordo entre Agéncia e Awnciante.

Custos Extemnaos:
Sao todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/ierceiros para a exe-
cugdo dos trabalhos dos Clientes/Anunciantes e que sdo executados sob sizpervisdo ou

ndo da Agéncia.
Os honordrios ¢a Agéncia incidentes sobre 0s custos dos se

terceiros, devem seguir 0 estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 d
Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

A remuneragio da Agéncia de Propaganda, correspondente 20 “desconto padrdo de

rvigos de fornecedores/
as Normas-Padrio da

conforme previsto no ilem 2.5.1 das Normas-Padrio da Ativideds Publicitéria.

Esta Lista de Referéncia de Gustos lnternos poderd ser alterada sem aviso prévio.

Belo Horizonte, 21 de maio de 2013.

(

Agéneia”, serd devida pelo Veiculo, sendo que o percentual ds 20% (vinte por cento),
correspondente aos cilados honorarios da Agéncia. incidira sobre o valor da veiculagao,

Servigos ndo previstos nesta Tabela sdo de livre acordo entre aAgéncia e 0 Anunciante.

ggﬁgaﬁsggﬁs&a%m%&ﬂgﬁ
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RS 58771.00

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
%

g RS 29.385.00
Piansjarnento de Midia
Investimento até RS 500.000,00 RS 5.143.00
Investimanto antre RS 500.000,01 iy
RS 2.000,000,00 LG
Investimento acima de RS 2,000 300.01 RS 20.570,00
Pansamanto de Acdo Promoconal AS 20.570,00
Pansjamento de Convengao
Pz o de E A8 29.385,00
Pansamento de Brindss RS 14.683,00
Prangjamento de AccPromocio/Web RS 29.385.00
Paanefamento de Agfies em Redes Sociais RS £9.385,00
Pianejamento de Campanhas de Link
rocinados/PRedas Sociais Setup
SCOTgpannamMmEnty - NSO Inciul Cnacao e
Arancios ou Posts)
wvestiments aid RS 20,000,060 FS 514300
Investimendo entre R 20.000,01
A% 50.000,00 RS 6.900.00
investimento acima de RS 50.000,01 RS 11.300,00
30% do valor
Adapiacho/Refacio do iem

Fagamanto peld senvico da Agéncia de planej t
isolaca. A remuneracio considera o valor do trabaiho inicial da Agéncia com o planejamento
a desenvaivimento da estratégia de comunicag®o, e einda 8 sua apresentagio.

panha ou aglo de camunicagio

Diretor RS 778,00
Gerente/Supervisor RS §16,00
Anatista/Assistente RS 963,00
Levartamento ce Dados sobre o Chente,
Produtos & Concomincia e/ou Elaborachc HS 516,00
ge Brefing (quands os cados ndo forem '
5 i s
-
Cormumicacio Digita
Plarwiamanio, ggmﬁﬁﬁ /S 218,00
Programacho HTML. Motion Design
Geranciamersio de Projatos RS 519.00
Adersdimnento/Criagio R$ 174,00
Analista SEO 15 216,00
Arquiteto G Informagao RS 218.00
Analists de Redes Sociais RS 2:8.00

A% 13.554,00

A$6.777.00

g%é?%&%é&%)%%iﬁ&
trabatho inicial da agéncia com a ggg%ugmgﬂ%ﬁ
>§%au§?i§8&o%§§nﬂ§&iﬁi§%

cade pega criada.

>§§9§3§%§2§9§&$%

de sua aprovagso
concorrbncia.

ou verba de midia, Esse valor também sérva de parimentro para a realizaglo de




e ’éz " - e e R .
Diretora Geral

Marca do Projeto ou Seio Comemorativo RS 6.289.00 RS 2.100.00 RS 839800

Manual de ldentidace Visualidentificacso F

Corporativa fpor Bminal RS 974,00 RS 125.00 A% 1.299.00

Norme (Acho PromocionalBvento”

ImobifdrioMascotePersonagem/ R$4.421,00 R$ 1.474,00 RS 5.695.00

Sedey Comemorative/Proielo)

Nome da Empress ou Produto RS 10.388.00 RS 146300 RS 1465100

Stogan RS 6.455,00 £31.818.00 RS 7.273.00

A P T 30% do valor
da peca

Bioco de Orgamento RS 1.085,00 RS 362.00 " RS 1.447,00
Cartfio de Agradecimento, Cartdo de

Visita, Cartdo Personalizado RS 209,00 RS 70,00 RE 279.00
Cartho O Visita ~

Alteragao de NomeEndereco RS 106,00 R$ 35.00 FE 44400
Erwetope (por modeiol, Papel {por modeto | RS 658,00 RS 219.00 | RS 877,00
Paped e EmDruino/Presents A% 1.682.00 RS 564.00 R$ 2.256.00
Pasta R$ 1.976,00 RS 659,00 R$ 2.635,00

30% do valor
da peca.

RS 5.171,00

Pégina Dupla R$387800| RS 129300

Pégina RS 2.979,00 R§99300|  R$3.97200
Rouba Pagina RS 2.351.00 RS78400|  R$3.13500
1/2 Pégina RS 2.248,00 RS 74800 |  R$2.09300
173 Pégina RS 2.006.00 R$ 699,00 RS 2.795,00
174 Pagina RS 1.902,00 R$63400 |  R$253600
178 Pégina R$ 1.706,00 RS 569,00 RS 2.275,00

RS 1.601,00

(i GCRIAGAO TS, | FINALIZACAD 25%

RS 534,00

S 2.351.00

RS 784,00

Ath 1/4 de Phgina

RS 761.00

R$ 1.0150

Acima de 114 de Pagina

AS 20280

AS 4570

Pagina dupla

Pagna A% 5340
Rouba Pagina RS 2820
12 v&ﬁu i R$ 245.0
3 Pigha B o RS 2280
1/4 Pagina (ou minima) RS 1760

A4 - Cor %
A3 - PSB RS 30
Ad - PEB R§20
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Pagina Dupla R$ 3.248,00 “ ma Mbmmbo_. Fi§ 4.33 1,00
Pagina AS 2.4858.00 RS 629,00 RS 331500 ]
273 Pigins RS 2.051,00 A% 684,00 RS 2.735,00
/2 Pagina RS 1.691,00 | RS 564,00 RS 2.255.00
) 173 Pdgina RS 1.422,00 RS 474,00 R$ 169600
174 Pagina RS 1,198,00 | RS 399,00 R4 1.597,00
Valor Minimo F$ 1.004.00 RS 535,00 a$ 1.339.00
Encarte (por pagina; A$ 2.499 00 RS 833,00 8 3.332.00
Balango $0% ga valor .
da paga
20% do valor

172 Pagina

1/3 Pagina

1/4 Pégina tou minimo)

Banca de Jomat, Back ou Front Light,
Busdoor/ Traseira/Lateral de Onibus,
Cabine Telefdnica, Empena de Predio,
Fachadas, Quidoor, Painel Extermo ce
Metrd, Testeira/Painet Fromtal o Latera!
de Ponite da Onibus, Trassira de Tax,
Placa de Rua, Relégio, Sanca,

Paires! Digital

A8 2.636.00

{GRIAGAD N...rh...,_pan:abcr L Vslocam BS

RS 879,00

A$3.515,00

Faixa {lona ou tecido)

R$ 628,00

RS 209.00

RE 837,00

30% da valil

R$ 652,00

Audiovisual/Documentdrio/ Video ~ até 5

R§ 14.852,00

wﬂaﬁg ﬂ%ﬁwﬁ . £$2,316,00
Sassnmmm————— -

= RS 6.047.00

S L

[ e [ ssp,
Jingle/Tritha até 60" sl

—— RY 6.561,00

§5&L__E S R$ 1.736.00

Locugda de Cabine acima de 60" i

— RS$ 241,00

P R$ 2.178,00

rpeee— RS 3.264,00

Novelnha até 5° s
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Diretora Geral

B% 1.748.00

RS 583.00

Bandhsirola (por modelo), Bonéd, Boton,
Caneta, Cando PVC {tipo cartio de
0_6@: 0. Chavelro, Chinelo, Ot...,ﬁ.ﬂv_,ﬁo.ﬂ
opc, Crecna, Cupom, Fiohs de inscrng
h:n.xhs Forragio de GondolaBandd,

Form de Banoeda, Lépis, Leque. Lisacas. RS 1.092.00 RS 354,00 A% 1.456.00
Iamador de Pagina, Medaina, Mouse

Paq, Nécessam, Porta-Lapis, Porta-

Retratos. Porta-Documentos, Porta-

Cartio, Régua, Squeere, Testelra para

0.!_‘5.“ & Visedra

Baiclio para Degustacdio, Display de Ponta

Programagao Visual de Estande para

Feiras, Evertos, de Vendas R$ 6.861.00 RS 2.287.00 A3 9.148,00
Banner, Bula, Cartdo de Natal,

Cartdo-Postal, Cartax, Cantazete, R$ 1.714,00 R$ 571,00 R$ 2.285,00
Diploma, Flyer. LAminia, Pdster e Volante

Mala Dirota RS 2.671,00 RS 890.00 RS 3.561.00
Mébile, Périco psra Loja A$1.883,00 AS 628,00 RS 251100
Placa/Painel fntema ou extems) RS 1.581,00 R$627.00 |  R$2.108.00

O e i i
?nh\m% RS 1.78400 AS 506,00 R$2.385,00
Totem (prodeto e desenvolvimenio} RE 237200 RS 791,00 A% 2 164.00

Agenda (s capa) RS 2.049.00 A% 653.00 R$2.732.00
Aganda (por pagna) RS 74300 RY 248,00 RS 99100
Agendla (por pégina, sd troca de dats) RS 13800 RS 46.00 RS 184.00
Broadsige {por paginal, Capa de Cademo
Capa de Cartita, Capa de Cataloge
Capa de CD, Calendania (por Wminal, R$ 1.196.00 RS 390.00 281.585,00
Certificadc, Comite, Encerte de COD
{por Wmina)
Cartiiha, Catdlogo de Produtos, Felhalo 1 96360
st @ Foihato Técrico (por pogina AS 047.00 RS 316,00 RS 1.263
Embalagem pars Retatcrio a.mﬂo%_im Be 477N ]S 1.560.00 RS 5,36
Foidler RS 33260 RS 1.108.00 RS 4.435,00
Housa Organ/Newsletier 00 A5 8.561,00
{projeto até 4 paginas) AsG421.00 S 2.140/
House OrganMNewslettec AS1.278.00 a8 o 130400
{projeto por pagina sdiciona) 2800
House Organ/Nawsletter 146,00 RS 1.148,00
Diagramacao (por pagina) e
Livra/Fevista - Projeto Grifico A3 53.095.00 RS 17.688,00 RS 70.793,00
LivioAtevista ~ Disgramacio {por pagina) RS 1.148,00 R$1.148,00
Relatério de Diretoria - Projeto Gréfico RS 36.297.00 R$ 12.098,00 RS 48.396,00
Reletibria da Ditice RS 158400|  R$1.58400
Oisgramagdio (por paging)
30% do valot

Adsptagio/Refacso da peca

A.




Original € Dou Fé.

Confere com 0

Inéz Apareci

Geral

Diretora

Bergo

ot R
FRaATin T ANALTIAG A e S SR
e 270 AR R e s

R 544100

RS 1.814.00

RS 72550

Caixa Display de Produto RS 10.923,060 RE 364100 R 14.5684,00
Cartela, Rétulo R$ 3.083,00 RS 1.028,00 AS 4,111,060
Caixa de Embarmue, Cartéla com Saco
Embalagern Blister/Sampling RE 426700 RS 142200 RS 5.689,00
Embalagem (adaptagio)
Embalagem de Priciio RS 12.860,00 RS £.287.00 RS 17.147,00
Ernbalagemn da Linha de Produtos Sy
Dacote. e et 5 e it AS 51.448.00 RS 17 149,00 RS 68.587.00
Embalagem Promocional, Mock-Ups
{sem o6 1 %) RS 7 52400 R$ 2.508,00 RS 10.032,00
: 30% do valor
AnaplaEc/Refacio 84 pocs
..:nmﬂ.”;..ﬂ...... iitnis ﬁm_wﬂbﬁ ﬂwni»_ >
Apresentaciio muftimidia (por siide) R$ 413,00 S 138,00 R$ 551,00
A definir &m
- — horas técnicas
ApwesentaGio mulfimidia navegavel S oot
O 8sCoeo
Cando virtual animado - Motion design RS 4.882 .00 w A$ 1.628.00 RS 651200
Frnasil mkUNewsietier RE 2,350.00 .". AL 797,00 1% 3.187.00
Template para newsletier R$ 226000 RS 753,00 R$ 3.01300
; A partir de
RAnD P08 RS 8.848,00
Hotsite - nivel de compiexidads baixa A partir de
(até 4 phginas) A$ 12.710.00
Hotsite - nivel de complexidada média A i
{&té 8 paginas e com recurso interativo - RS 20.480.00
foguinhofcartio virtual ou enquete) i
Hotsita - nivel de complaxidade
P o . A _H_.n..wo
12 pdginas - finha do tempo, recursos RS 29,756.00
sonorod, fimes) '

e

rectagac de texto; design de telas)
programacdo HTML Areas: institucional, oo
Contato {formulino simples), Senvigos &/ o Mm_x_u 00
ou produtos. OBS: conteddos interativas @ Pe
Aregs restritas devern ser orgacas a parie
em horas WCnicas
Entre 30% e
Versao site para outrog idlomas 50% do valor 3o
Site N indl
Portal A definir em
noras ecnCag
. A defini em
PP ” i
e NOras lecnicas
J A definer em
hiras WChicas.
A partir g
" R$ 2.800,00
Screensaver AS$ 3.187,00 A% 106200 7S 4.249,00
Vinhets dindmica {até 207 RS 4.884,00 &5 1.628,00 AL 651200
Walipapar RS 1.770,00 2§ 590,00 A% 2.360.00
Assinatura de e-mait AL 1 223,00
Refacio 30% do valor
o da peca

RS 283,00

Banner Estético RS 850,00 A 1.133,00
Baswner animado 7$2.120,00 R§71000|  R$2839.00
Banner rich media RS 456500 |  R$152200| RS 6.087,00
38.% RS 1.888 00 A% 630,00 RS 2.519,00
Banner + Pop-up/Lightbax RS367800 |  RS12600| RS 4904,00
30% do valor
Adaptaco para outros formatos o
(




Inéz Aparecida Leit.

Diretora Gera!

A partic de
RS 12.877.00

Pianslamento de aclo/promocho:

panejamento, criagAo, design e ativagio |

| RS 28.38500

Porsonalizacio dos Canals: imagemdo | | Apaticde

topo, avatsr ¢ texto de apresentagio | R$ 3.856.00

{"Sotwe"} - vaior por canal

Monitorarmento de redes S0Ciais com _ A definir em

rotatdnio rmensal @ relatonios avidsos o i

Gestdo de presenca - monitaramento, A clafirir emn

refacionamento, prodogho e postagem de horas thonicas

conteddo & melatdrio mensal .

Criac#io de aba simples para o Facebook

layout eslatico Ou COM & INCusEo 00 A pertir do

player da video do YouTube/link ademna’ AS$ 3.765,00

sem interatvidade ou cadastro em banco

Ga dladcs) i i JE—

Criagho de abas para Facebook com . A partir de

interatividade simples {formutdrio simples | R$ 7.9680,00

para cadasiol

Adapiacho de hotsite para aba matqoﬁ.o«, do

0 FaceDook

Criagéo de imagem para post nas redes R$ 2.993,00

sociaks (jpg)

Criagio de aplicativo: estimar valor por A defink em
haras técnicas

i deapicatios i
I A detinir om
fxr P Lt m horas técnicas

- Para afteracbes, serd cobradc o vakor da hora, sendo O minimo de 1 hom

- Para adaptaches o¢ campanha reduzir 30% do valor da tabela
b%vﬂﬂmgiiggw%am%nﬂ% Para outros

,E$§§38<§9§§§§B§nﬂﬁ

N f$2.3150¢
RS 1.108,00 RS 360,00 RS 1.477.0€

Tabela/Grifico {minimo) RS 476,00 RS 159,00 RS 635,00
.00 RS 2.108,0C
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DECLARACAO

Declaro para os devidos fins que se fizerem necessarios, que a empresa Shine On Ltda, situada a
Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade-MG, seus representantes
legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servicos na area de com unicac¢do social:
marketing, propaganda e publicidade, criacdo, producio e veiculacio de pecas de cardter legal e
institucional, com qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega,

oferecendo provas dos servios prestados, para que possam ser analisadas e, se preciso alteradas
para que estejam em conformidade com o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servicos para nossa empresa relativo a:
- RTVC: concepcdo e acompanhamento de produgéo e veiculagdo de midia em Rédio, Jornal e TV;

- PUBLICIDADE: selegdo de midia, criacdo e acompanhamento de produgdo grafica (folder, jornal,
panfleto, mala direta, outdoor, 6nibus, totens, tele-marketing);

- PROMOGAO: concepgdo de campanha promocional, selegdo de midia, criagdo e
acompanhamento de producao.

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado os servicos anteriormente discriminados
de forma continua para Cdmara Municipal de Sdo Gongalo desde 2007.

Por ser verdade firmo o presente

Jodo Monlevade, 23 de novembro de 2011.

%

Assessy;a dg Comunicagdo
Fernanda Assis
Camara Muncipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo @}Jﬂ(j

Confere com o Original @ Dou Fé,

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

45




PREFEITURA

JOAO MONLEVADE |

GESTAO 2013/2016 §

Declaro para os devidos fins de participacio em licitagdo publica que a agéncia
ShineOn Comunicagdo, inscrita no CNPJ sob o nGmero 02.367.995/0001-59,
com sede na Av. Wilson Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade
de Jodo Monlevade/MG, atende a Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade,
mediante contrato firmado e executado em dezembro de 2013.

A referida agéncia venceu o certame licitatério com este érgdo publico.

Confirmamos ainda que a ultima licitacdo vencida foi em dezembro de 2013 e
que o contrato foi executado no mesmo més e ano.

Sem mais para 0 momento, assino o presente confirmando que fomos cliente
da agéncia ShineOn Comunicacao.

Jodo Monlevade, 13 de marco de 2014.

Claira 3
Assessorialde Comunicagao
'\J}%
Confere com o Original e Dou Fé. \VK
Rio Piracica: 4. L"::j’._.{i'(tﬂ- Q@
R —————— 4 S e a— \
Inéz Aparecidu Leile %ze/
Diretora Geral ‘
¥ ‘L‘E: -4 15
Rua Geraldo Miranda, 337, Carneirinhos — Jodo Monlevade/MG - CEP: 35930-027 \

Fone: (31) 3859-2500 — CNPJ: 18.401.059/0001-57 — www.pmjm.mg.gov.br



DECLARAGCAO

Declaro para os devidos fins que se fizerem necessarios, que a empresa Shine On Ltda,
situada a Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Bairro Carneirinhos — Jodo Monlevade/MG,
seus representantes legais e empregados, estéo aptos a desenvolver servigos na area de
comunicagao social: marketing, propaganda e publicidade, criagao, producao e veiculagéo
,de pecas de caréater legal e institucional, com qualidade, bom atendimento e cumprimento
dos prazos de entrega, oferecendo provas dos servigos prestados, para que possam ser

analisadas e, se preciso alteradas para que estejam em conformidade com o que
necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servigos para nossa empresa relativo a:

RTVC: concepgédo e acompanhamento de produgéo e veiculagdo de midia em Radio,
Jornal e TV,

PUBLICIDADE: selegéo de midia, criagdo e acompanhamento de produgdo grafica
(folder, jornal, panfleto, mala direta, outdoor, dnibus, totens, tele-marketing);

PROMOGAO: concepgdo de campanha promocional, selecio de midia, criagdo e
acompanhamento de produgéo.

Atesto ainda que a agéncia Shine On Ltda tem prestado os servigos anteriormente

discriminados de forma continua para a Prefeitura Municipal de S&o Gongalo do Rio
Abaixo desde 2005.

Por ser verdade firmo o presente. Confere com o O"_g'”a’fzof’u Fé.
Rio Piracicaba |4 M2 /14

Jodo Monlevade, 05 de julho de 2012.

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

*"\Ricardo Guerra Marting Torres
Setor de Comunicagdo

——

Ricardo Guerra

A :
Assessoria de Comunicagao O}ﬁ*’
Prefeitura Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo w
Q;,

b
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos H¥ folhas numeradas eletronicamente de
Jo 48 , e serviu de ENVELOPE 5, para o PROCESSO LICITATORIO N°
005/2014, apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverdio ser apresentados em processo de copia

autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagdo dos mesmos, mediante

apresentag@o dos originais, por um dos membros da Comiss@o Especial de Licitagdo”.

Rio Piracicaba, 14 de margo de 2014.

N\
uglas Anténio Aradjo Cota
" Razdo social: Shine On Ltda
Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

— Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02367 995/ 0001 - £

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 8G-

I CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 ;
JOAO MONLEWARE - R 1

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jOA0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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Camara Municipal de Rio Piracicaha (9
Poder Legislativo '

camararp@camaraisdptige

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014,
MODALIDADE CONVITE N° 005/2014.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTACAO DE HABILITAGAO”

Aos quatorze dias do més de marco do ano de 2014, as 09h30min, com observancia as
disposicoes contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissao Permanente de Licitacao desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sr. Ana Luisa
Mag.aihées Bueno Taveira Carteira de ldentidade MG-13.177.514, com a finalidade de

analisar a documentacao apresentada pela empresa.

Analisada a documentagao requerida através do item VIl do edital e constatada a sua

regularidade a comissao deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualguer objecao a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagao a
publicidade, especificagdes, informagbes sobre o assunto e imparcialidade da
Comissao de licitacdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisao
proferida pela Comissdo Permanente de licitagdo e assinam a presente Ata como prova

da renuncia. -

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de

homologacao e adjudicagao.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de margo de 2014.

Inéz Ap@@ Leite

Presidente

Camila Mayara Rodrigues Figueiredo Vani A %’a aldei
Membro Membro
oo
Proponente: SHINE ON LTDA

Camara Municipal
Rio Piracicaba '
2 /
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG omands. ‘Gorgeisia’

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba (@
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camararp@camararp.

DESPACHO DE HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGCAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuigoes
legais, de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, HOMOLOGA o Processo
Licitatério n° 005/2014, Modalidade Convite n° 005/2014, e, em consequéncia,
ADJUDICA o seu objeto na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contrata¢do ou pagamento dos
Sinapro servicos
90 % de desconto 15% 10%

Camara Municipal de[Rio\Piracicaba, 14 de margo de 2014.

y
/

TAYRONE ARCAﬂé UIMARAES
Presidente da Camara

Famaww ‘]Mﬂ'{wﬂé A

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Qloaands Borgts™
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 005/2014
MODALIDADE CONVITE N° 005/2014.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Responsavel pelos Processos
de Licitagao, torna publico o resultado do Processo Licitatorio n® 005/2014, Modalidade
Convite, na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratacdo ou pagamento dos
Sinapro Servigos
90 % de desconto 15% 10%

Homologagao: Presidente da Camara

Condigdes: Conforme ata de julgamento

Publicado em 14/03/2014

Inéz A;ﬁ@da Leite

Presidente
- - - B /
Camiila Mayara/Rodrigues Figueiredo Vanilza A. Souza Caldeir
Membro Membro
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Homands Corg s

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

CONVOCACAO

llustrissimo Sr. Douglas Anténio Araujo Cota

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
apés homologacao e adjudicagao do Processo Licitatorio n® 005/2014, Modalidade
Convite n° 005/2014, CONVOCA a empresa Shine On Ltda, estabelecida a
Avenida Wilson Alvarenga, 1047 - Carneirinhos, na cidade de Joao Monlevade,
devidamente inscrita no CNPJ sob o numero 02.367.995/0001-59 para no prazo
de até 2 (dois) dias Uteis a contar do recebimento da presente convocagao,
comparecer a Camara Municipal de Rio Piracicaba, localizada a Avenida Dom
Joaquim Silvério, n°® 174, Centro a fim de celebrar o contrato de prestagéo de
servicos de Publicidade e Propaganda, sob pena de decair do seu direito a
contratacdo, sem prejuizo da aplicagao das penalidades previstas no artigo 81 da
Lei 8.666/93.

Rio Piracicaba, 17 de marco de 2014

Inéz A;ﬁ%a Leite

Presidente da Comissao

—

TR N
Camkfgm:'ggﬁ%‘fﬁ‘ﬂi%hﬁgueiredo V&Cd&ﬂ%)%

Membro embro

Recebemos

6m |1 007 Y4
%mw/ ?Rwucepaf

I: }Q! e
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Domando Conguistas:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CONTRATO N°. 011/2014

CONTRATO DE PRESTACAQC DE SERVICOS QUE ENTRE S| CELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E SHINE ON LTDA

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70, com
zede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio, a seguir
denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu Presidente,
TAYRONE ARCANJO GUIMARAES, inscrito no CPF sob o n® 013.530.926-31, RG
n” #(G-11.340.433, brasileiro, casado, residente a Rua Morro Agudo, n.° 136- Bairro
Centro, Rio Piracicaba e a Empresa SHINE ON LTDA, CNPJ N° 02.367.995/0001-59
com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047 — Carneirinhos, a seguir denominada
CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr. DOUGLAS ANTONIO ARAUJO
COTA CPF 02.995.332.632 , C.I. M 7.576.952, resolvem firmar o presente contrato,
em conformidade com o Processo Licitatorio n® 005/2014, na modalidade Convite
005/2014 do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei Federal n° 8.666, de 21 de
iunho de 1993 e suas alteragdes e pela lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010,
madiante as seguintes clausulas e condi¢des:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETOQ
4. O objeto da contratacdc & a prestacdo de servicos de publicidade. Considerado
esiz o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
do, o planejamento, a conceituacéo, a concepcgéo, a criacao, a execugao interna,
: ;- rmediagdo e supervisdo de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade
zos veiculos e demais meios de divulgacdc, com o objetivo de promover a
nformacdo de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias. Enfim, a
oubiicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

i Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela

Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestacao
e senvicos;

a

. Bealizar diretamente ou através de subcontratacdes de meios de comunica
zdaguados, a veiculagéo de publicidade de carater social, educativo ou informativo;\\

¢; Realizar diretamente ou por meio de subcontratagao de fornecedores de bens ou’\}

se rr'yo= previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio |

?-‘ acicaba, a criagao de artes, diagramagéo, concepgao, elaboragcao de folders,
Wletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela Lei

Confem com o Original e Dou Fé. \ \
Rio Piracicaba ,?’ L 0‘3/ /é/ \,};&\{ P
Camara Wunicipal
s dparecida Leits Rio Piracicaba
D'retj Gfoaau:m Silvério. 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG il T

oo o Ly L

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba ,ﬁ
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camararp@camararp.

Federal n® 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

' 2 Alem dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliagdo, a producdo e a execugido técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da
Carnara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. - O prego total do presente contrato é estimado em R$ 70.000,00 (Setenta mil

fegish

2.2. QO valor a ser pago, serd apurado calculando-se o desconto de: 90% (noventa
por cento) sobre os custos de produgio da empresa, apurados em relacao a tabela
do

o Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO.

2 3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servicos de
terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao,
sera de: 15% (quinze por cento).

24 0O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se
exciusivamente a contratagao ou pagamento do servico ou suprimento, sera de: 10%
(dez por cento).

5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de suas
exigibilidades.

2.6 A CONTRATANTE efeiuara o pagamento pelos servicos objeto deste contrato,
deste que previamente autorizados e depois de comprovada a sua efetiva
"a¢ao, até o 5° (quinto) dia dtil posterior a apresentacdo dos respectivos
ooumentos legais de cobranca.

o

1. Sera lavrade Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
2signado pela CONTRATANTE para a fiscalizac@o do contrato. N

Z.7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores serd emitida em nome d

Céamara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA \
para faturamento.

277 A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta de
erros, .
Confere com o Original & Dou F&. Q
LS ) \"'U
o b LB LS. W

) Inéz Aparecida Leite Rio Piracicaba

~v. LoDidaeuBedlivério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG e Cpgiai
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




-4rmara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legisiativo

2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o

numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao dos servigos
prestados.

L5 ]

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

]

Comprovante da prestacgédo de servigos;

Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagéo obrigatéria do periodo
da prestacdo de servicos;

Autorizagao devidamente assinada pelo servidor responsavel;
Termo de Aceitagao de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

L]

&

o

<.2. No caso dos servigos ndo estarem de acordo com as especificagﬁes tecnicas e
f“mais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o

= respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragbes e retifi icacdes
determinadas.

2.10. Os documentos de cobrancga deverdo ser corretamente emitidos e no caso de
incorregdao, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data de
reapresentacao da fatura/nota fiscal,

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragéo, referentes a qualquer
contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERACAO DO CONTRATO

Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:
57 1. unilateralmente, pela CONTRATANTE, guando necessaria a modificagao do
» contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicdo quantitativa de seu
ieio, nos limites permitidos peia Lei.
2.1.2. por acordo das partes:
3 1.2.1. guando necessaria a modificacao do modo de fornecimento, em face de
verificagao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

2.2. quando necessaria a modificacdo da forma de pagamento, por imposi¢do de
circunstancias  supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada
aniecipagdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos services
centratados;
= 1.2.3. para restabelecer a relacao que as partes pactuaram inicialmente entre o8\,
encargos do contratade € a retribuigdo da administragéo para a justa remuneragao
cos servicos, objetivando a manutengao do equilibrio econémico-financeiro inicial do

tirato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
conseqgliéncia incalculave!, retardadores ou impeditivos da execucgao do ajustado, ou,
Confere com o Original e Dou Fe.

I.\l
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amnda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando area
econdmica extraordinaria e extraordinaria.

=.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigbes contratuais, os acréscimos
ou supressOes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracao unilateral do contrato, que aumente os encargos do

contratado, a Administracao devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial,

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotacao
orgamentaria n® 01.031.0001.4141.3.3.90.38.00-D0040

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

Z.1 - O presente contrato entrard em vigor na data de sua assinatura e encerrar-se-a
5.2 - A prorrogacao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

- Toda e qualguer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do

cumprimento do presente contrato, ndo constituirda novagdo, nem muito menos a
exiingao da respectiva obrigacao, podendo a mesma ser exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

Nao obstante o fatc de o Contratado ser o unico e exclusivo responsavel pelo
ecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
=siringlr a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
Tacalizacdo no recebimento do objeto, em condicdes especificadas no presente.

Ci.AUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DAS PARTES
Zarc obrigacOes das partes:

&.7 -- DO CONTRATANTE:

“restar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucdo do

Lontiato.
it A
Confere com o QOriginal e Dou Fé.
Rio Piracicaba [
: Rio Piracicaba
av. Dom/iné e kgkte 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG s T

QirsterosGeraks 1353 - CEP: 35940-000
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b} Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

¢) k'ztuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucao dos servicos, objeto da
presente licitacdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
/ol servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

o

-2.2 - Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
inidade;

{2

B 2.2.3. - Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de

modo a garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e pessoal
tecnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
iicipal, a sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacao.

2. Reparar, as suas expensas, os servicos rejeitados pelo Camara, efetuados em
{iscordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara Municipal.

.7 £ — Manter as condigbes de habilitagio durante a vigéncia do contrato.

é.z.7- O servico s6 sera realizado apos aprovagio da Diregdo Geral da Camara
Muricipal.

8.2 8 ~ Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pegas
e/t servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

2.9~ Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
correrciaie decorrentes da execucio dos servicos.

£.2.70 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade
o= ziendimento (Proposta Tecnica do Convite que deu origem a este ajuste) ng
racdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicio pop.
'ssionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previament
azrovada pelo CONTRATANTE:

celactss  comerciais  junto  a  terceiros e transferir, integralmente, ao -\c‘“\
AVTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgédo e veiculagao; o

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condicbes nas
s
¢

3

.72 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
Confere com o Original e Dou Fé.
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financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores no incidira a Comissdo da CONTRATADA:

212 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver necessidade

Ge contratacao de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes ao seu quadro
de colaboradores;

&.2.14 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE quando, no desenvolvimento

dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagdo de quaisquer despesas
exiraordinarias;

§.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagtes, cotagbes de precos para
¢guisigBo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CUNTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se ndo houver possibilidade de
obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
periinenies, por escrito.

8.217 Obter a aprovacdo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
cespesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este contrato:

©.2.18 Submeter & subcontratagéo de terceiros, para a execugao de servicos objeto
tesie contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE: e nos casos em
cue o CONTRATANTE proceder a verificagdo prévia da adequagédo dos precos dos
senviges de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los, providenciar novos
torrecedores;

(o'

<.18 Orientar a produgao das pegas gréficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aurovadas pelo CONTRATANTE;

6.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento,
caz0o este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

€221 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoe
cantelamentos ou interrupgSes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo

vy ey

~JNTRATANTE, respeitadas as obrigages contratuais ja assumidas com terceiro

g 4

aW\pr
j} -

¥,

e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas\

ororréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros
por ela contratados:

- 25 Divulgar informages acerca da prestacao dos servigos objeto deste contrato,

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba / ' "

. Ddnéz Apeegsidadiéiverio, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
DireforadGérad3654-1353 - CEP: 35940-000

Rio Pira_t_;_icaba

£ AT e




-Amara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

gue envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa
autorizacao;

.2.z4 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servigos de
sua responsabilidade, na veiculag&o de publicidade ou em quaisquer servigos objeto
deste contrato;

3.2.25 Responsabilizar-se por guaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
nerda de descontos para o CONTRATANTE;

5226 Comunicar aoc CONTRATANTE = obter sua aprovagdo, quando da
contratagcdo de servicos ou compra de material de empresas em que a

— CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente participagao
societaria, ou qualquer vinculo comercial;

£.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro) dia
1iiil, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

- A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacao
uddicial ou extrajudicial e de qualguer indenizagao, nos seguintes casos:

a; O ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
cebecificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

o) A decretacao de faléncia ou a instauracéo de insolvéncia civil da CONTRATADA,;

L) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do Estatuto
c'as Licitaches;

¢} A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
mipeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

“0.1. O descumprimento total ou parciai das obrigagdes assumidas caracterizarg a
Tadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades: A,

10.1.1. Adverténcia
2 1.2. Multa, nos seguintes percentuais:
) multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o

servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servico ou bem,;
Confere com o Original e Dou Fé.
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0) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagdo de qualquer matéria legal ou publicacdo fora do prazo solicitado
pelo contratante, podendo ocorrer rescisdao contratual e aplicagdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

¢) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacao podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo:

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba:

10.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Fublica, enquanto perdurarem os motivos da punicédo ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara

Municipal.
104 A aplicagéo das penalidades e declaracao de inidoneidade sio de competéncia
tio Mresidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
‘ada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICACAO

117 - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgéo de divulgagao oficial
¢z Camara Municipal que ¢é quadro de avisos da Camara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quzisquer dividas quanto 2 execugio do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02 {(duag)\
vizs de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.
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CONTRATANTE: TAYRONE AR -‘C::ANJO GUIMARAES
' CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: - . :
_——DOUGLAS\ANTDNIO ARAUJO COTA
- SHINEDN LTDA

TESTEMUNHAS:

‘__.':M%_ e W' e 3 ki
variiza A. Souza Caldteira Inéz Ap a Leite
CPF N :032.963.726-60 CPF N°: 096.717.456-28

%
Confere com o Oniginal e Doy Fé,
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EXTRATO DO CONTRATO RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO
N° 005/2014, MODALIDADE CONVITE N° 005/2014.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
CONTRATADO: SHINE ON LTDA

OBJETO: PRESTACAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

MODALIDADE DA LICITACAO: CONVITE

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0040

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 70.000,00 (SETENTA MIL REAIS)
VIGENCIA: 17/03/2014 a 31/12/2014

Publicado em 17/03/2014

Inéz Ap%&l Leite

Presidente
Comeulifirgu
. @/ QN KQIO(P
Camila Mayara Rodrigues Figueiredo
Membro
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG omando Bongreitss

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



